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 Fulgencio spa

Aguacate | Avocado

Berenjena | Aubergine

Calabacín | Courgette

Cebolla | Onion

Chirimoya | Custard Apple

Clementina | Tangerine

Espárrago | Asparagus

Fresas | Strawberry

Frutos rojos | Soft Fruits

Sandía | Watermelon

Tomate | Tomato

Pimiento | Pepper

Pepino | Cucumber

Patata | Potato

Melón | Melon

Melocotón | Peach

Mango

Lechuga | Lettuce

Judía | Green Beans

 Hortícola ikersa

 Frunet

 Gaobe

 Ejidomar

 nijarsol

 Hortoventas - 
Tres Marías

 coprohníjar

 costa de almería

 agromazorque 21

 agromark

 dafran & darzoves

 Frupal

 Gamper

 Hortofrutícola
    las norias

 unica Group

 la Ñeca

 centro sur - cesurca

 lomanoryas

 Horticultores el Torcal

 Alemania

 Alemania
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LA IMAGEN
Francisco Bonilla

Nabis pseudoferus ibericus.



Andalucía está en 
el calendario de 
la mayoría de los 

operadores y cadenas de la 
gran distribución de Europa 
en una amplia mayoría de 
gamas hortofrutícolas. El 
sello andaluz está inmerso 
en la mayoría de los linea-
les de los supermercados 
y en un amplio grupos de 
operadores e importadores.
Pero Andalucía no está 
sola. El Block Andalucía 
demuestra que, incluso 
en aquellos productos 
donde existe una posición 
de liderazgo en el periodo 
invernal, la oferta andaluza 
se encuentra en un escena-
rio de dura competencia de 
la propia Unión Europea.
Hablamos de producto 
como la berenjena, el 
calabacín, el pepino o el 
pimiento y se observa que 

el peso andaluz no es tan 
contundente. Andalucía 
sólo supone el siete por 
ciento de la superficie 
productiva UE en berenjena 
o el 21 por ciento de cala-
bacín o el cuatro por ciento 
del pepino.

El escenario
Nadie duda del compro-
miso andaluz hacia la 
seguridad alimentaria, el 
servicio, en definitiva hacia 
la industria hortofrutíco-
la. La fortaleza del sector 
andaluz no es sólo su clima 
y sus condiciones endóge-
nas. Ya vale tanto el factor 
de la profesionalidad y la 
capacidad de gestión de 
la oferta y del comercio, 
tanto como las condiciones 
en las que se desarrolla la 
oferta andaluza.
La Andalucía hortofrutíco-

Andalucía 
no está sola
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la se ha destapado como 
valedor y comprometida 
con el control biológico y 
la agricultura de sosteni-
bilidad. Ha apostado por 
el valor diferenciador del 
orgánico, y no sólo por una 
cuestión económica; ya 
que el mercado no siempre 
responde a los guiños de la 
oferta.
Sólo desde la iniciativa de 
los productores y de la 
empresa se entiende que 
desde Andalucía se hayan 
rotos algunos moldes y 
líneas tan específicas como 
los tomates Corazón de 
Buey, los ‘snack’ pimientos 
o los ‘marrow’ (el calabacín 
del Reino Unido) que se 
trabajan en este punto del 
Sur de España.
Unos moldes que han 
permitido a millones de 
europeos a disfrutar de una 

gama encorsetada en unos 
meses y que ahora ven la 
luz durante los 12 meses.
Andalucía se corrige y se 
autoinventa. Aprovecha 
sus condiciones climato-
lógicas para ofrecer los 
primeros espárragos verdes 
de Europa, las primeras 

patatas o la primera fruta de 
hueso y la gama de berries. 
Pero también Andalucía 
se abre. Y no sólo hacia el 
cliente, sino en busca de 
nuevos proveedores que le 
refuercen.
Hoy las empresas anda-
luzas miran a Marruecos. 
Un mirar para trabajar una 
gama difícil de prosperar en 
la Andalucía de hoy a pesar 
de su complejidad social. 
Y un mirar necesario de 
comunicar para que el mer-
cado conozca la disponibi-
lidad de la oferta.
El silencio es la peor he-
rramienta para un negocio 
que vive del mercado. Un 
mercado libre, sin ataduras 
burocráticas, que devora 
al miedo y a la oscuridad. 
Comunicar es ganar y aún 
hay silencios en la industria 
agrícola andaluza. 

La profe-
sionalidad 

e iniciativa de 
las empresas 
andaluzas va-
len tanto como 
las condiciones 
endógenas 
en donde se 
desarrolla
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La granadina Fulgencio Spa se 
consolida en pepino holandés 
con una producción de 25.700 
toneladas, un 57 por ciento de 
las 44.900 toneladas de hor-
tícolas entre pepino, tomate 
cherry, pimiento, sandía y ju-
días verdes; que produce. Vi-
viendo en los últimos cinco 
años un crecimiento de entre 
el 10 y el 15 por ciento anual 
en tomate cherry, producto 
del que trabaja todas sus va-
riedades estándar.
Esta productora de 200 socios 
cuenta con una planta de con-
fección de 15.000 metros cua-
drados para una producción 
de 400 hectáreas ubicadas en 

la provincia de Granada.
Los productos de Fulgencio 
Spa tienen como principales 
destinos Alemania, Holanda, 
Reino Unido, Francia, Repú-
blica Checa y Bélgica. Siendo 
su principal cliente la Gran 
Distribución, con un 60 por 
ciento de su oferta, seguido 
de mayoristas con un 25 por 
ciento; y comercio tradicional 
y Canal Horeca con un diez 
y cinco por ciento respectiva-
mente. 

Especialización. Esta produc-
tora granadina ha sabido 
adaptarse y anticiparse a las 
necesidades de clientes y agri-
cultores. Permitiendo produc-
tos de la máxima calidad y un 
sabor excelente. 
Concienciados en ofrecer los 
mejores productos y cubrir las 
necesidades del mercado eu-
ropeo; presenta en su catálogo 
de productos especialidades 
como tomate cherry en to-
das sus variedades, pimiento 
Padrón y Palermo; y pepino 
snack y Katrina. Este último 
es objeto de dos ensayos en 
los que la firma trabaja en la 
actualidad. 

LA PRoDuCTo-
RA HoRTíCoLA 
sE ConsoLIDA 

CoMo PRoDuC-
ToRA DE PEPIno 

HoLAnDés y 
ToMATE CHERRy 
Con sus DIvER-

sAs vARIEDADEs 
En CADA PRo-

DuCTo.

1.800 

25.700 

850 

15.900 

650 

Watermelon Cucumber Pepper Tomato Green beans 

OFFER FulGEnciO sPa
Tns. Source: Fulgencio Spa
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THE AgRICuL-
TuRAL CoMPAny 
gRows sTRong-
ER As PRoDuCER 

oF CuCuMbER 
AnD CHERRy 

ToMATo wITH 
sEvERAL vARIE-

TIEs In EACH 
AgRICuLTuRAL 

PRoDuCT.

The company from Granada, 
Fulgencio Spa, grows stronger 
in cucumber with 25,700 tons, 
by 57 per cent out of 44,900 
tons of vegetables that grows 
between cucumber, cherry 
tomato, pepper, watermelon 
and green beans. The cherry 
tomato has increased between 
10 and 15 per cent per year in 
the last five years, a product 
that grows all standard varie-
ties.
This company has 200 part-
ners and a building for pack-
aging and handling with 
15,000 square meters to grow 
crops on 400 hectares located 
in Granada.
The main destinations of the 
products from Fulgencio Spa 
are Germany, The Nether-
lands, The United Kingdom, 
France, Czech Republic and 
Belgium. The main customer 
is retail sector with 60 per 

cent of the supply, followed by 
wholesalers with 25 per cent; 
and grocery and Horeca chain 
with ten and five per cent, re-
spectively.

Specialisation. This agricul-
tural company from Granada 
has been able to adapt and to 
anticipate the needs of cus-
tomers and growers. It has al-
lowed to have products with 
the highest quality and excel-
lent flavour.
The firm is sensitized to pro-
vide the best products and 
meet the needs of the Euro-
pean market. For this reason 
has in its portfolio of products 
several specialities, such as 
cherry tomato, with all varie-
ties; Padrón pepper and Paler-
mo; and snack cucumber and 
Katrina. Currently, the com-
pany is working in the last one 
with two trials. 

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Tomato      
Cucumber
Pepper
Watermelon
Green Beans

C A L E N D A R I O  D E  P R O D U C C I Ó N  /  A V A I L A B I L I T Y

Paula Spa.

a
n

d
a

lu
s

ia
B

LO
C

K

9



A
g

U
A

C
A

T
E

 |
 

A
V

O
C

A
D

O

PRinciPalEs dEsTinOs dEl 
aGuacaTE dE andalucía
Main dEsTinaTiOns OF 
aVOcadO FROM 
andalucia

cOMERciO TRadE

OFERTa

EVOlución suPERFiciE 
andalucía
EVOluTiOn aREa in 
andalucia

OFFER

aREa andalusia

• Andalucía aporta más del 30 por 
ciento del aguacate que se consume 
en Europa. 
• El 22 por ciento de la producción 
española se vende en el mercado na-
cional, mientras que el 75 por ciento 
va dirigido al mercado europeo.
• Solamente Francia importa más 
del 45 por ciento de la producción 
de aguacate de Andalucía.

• Andalusia provides more than 30 
per cent of the avocado that is con-
sumed in Europe.
• By 22 per cent of Spanish produc-
tion is commercialised on the home 
market, while 75 per cent goes to the 
European market.
• Only France imports more than 45 
per cent of avocado that is grown in 
Andalusia.

• Andalucía es la principal reserva 
de frutas tropicales de Europa con 
más del 85 por ciento de las 10.893 
hectáreas que hay en España.
• Málaga es la provincia con mayor 
superficie productiva de aguacate, 
seguida de Granada. Sólo la Axar-
quía concentra más de 6.400 hectá-
reas de cultivo.

• Andalusia is the main reserve of 
tropical fruits in Europe with more 
than 85 per cent of 10,893 hectares 
that there are in Spain.
• Malaga is the province with the 
largest area of avocado, followed by 
Granada. Only Axarquia has more 
than 6,400 hectares of this crop.

Source: ICEX

Has. Source: Consejería Agricultura Andalucía.

85.14%

SpainAndalusia

Europe Andal.

40.3%

France 
45,5% 

UK 
11,1% 

Germany 
11,1% 

Netherlands 
9,2% 

Belgium 
3,6% 

Other 
19,5% 

9.050 9.020 
9.132 

9.196 9.275 

2010 2011 2012 2013 2014 
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France 
45,5% 

UK 
11,1% 

Germany 
11,1% 

Netherlands 
9,2% 

Belgium 
3,6% 

Other 
19,5% 
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OFFER nijaRsOl
Tns. Source: Nijarsol.

La comercializadora Nijarsol 
continúa apostando y hacién-
dose fuerte en la producción 
de tomate con una oferta que 
supera las 8.500 toneladas y 
una superficie de cultivo de 
110 hectáreas en Almería entre 
cherry, pera, rama, calabacín y 
Sandía mini y sin pepitas. 
Nijarsol, que ha cerrado la 
última campaña con una pro-
ducción de 13.400 toneladas 
entre todas sus variedades, tie-
ne como estrategia principal 
la exportación de sus produc-

tos a los mercados europeos. 
Alemania, Inglaterra, Suecia, 
Dinamarca, Francia, Holanda 
y Bélgica; son sus principales 
destinos. En España solamen-
te se comercializa apenas el 
dos por ciento de sus produc-
ción. 
En los últimos años, la firma 
ha apostado por mejorar su 
logística y maquinaria con el 
objeto de ofrecer un catálogo 
de productos más diversifica-
do que contempla calabacín 
bio. Y es que Nijarsol ya cuen-
ta con 12 hectáreas de cultivo 
ecológico de calabacín, una ci-
fra que se incrementará dada 
la tendencia ascendente de es-
tos productos en los mercados 
europeos. 
Bajo sus marcas Nijarsol y Sol 
de Níjar, este empresa garanti-
za sus estándares de calidad, 
no solamente en sus produc-
tos habituales, también en sus 
especialidades tomate cherry, 
tomate pera y tomate ramo. 

LA oRgAnIzA-
CIón DE AgRICuL-
ToREs ALMERIEn-

sE ConTInúA 
CRECIEnDo En 

voLuMEn DE 
ToMATE CHERRy 

quE sE ConvIER-
TE En su PRo-

DuCTo EsTRELLA.

4.000 

900 

8.500 

Watermelon Courgette Tomato 
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THE gRowER 
oRgAnIzATIon 
FRoM ALMERIA 
ConTInuEs To 

gRow In voLuME 
REgARDIng To 

CHERRy ToMATo, 
THAT bECoMEs 

THE LEADIng 
PRoDuCT.

The trading  company Nijarsol 
commits and gets stronger to 
production of tomato with a 
supply that exceeds 8,500 tons 
and an area with 110 hectares 
in Almeria between cherry 
tomato, plum tomato, vine to-
mato, courgette and mini and 
seedless watermelon.
Nijarsol, which has closed the 
last season with 13,400 tons 
between all the varieties, has 
as main strategy the export 
of their products to European 
markets. Germany, England, 
Sweden, Denmark, France, 
Holland and Belgium are the 
main destinations. The com-
pany only commercialises in 
Spain by two per cent of their 
production.
In recent years, the firm has 

committed to improve logis-
tics and machinery with the 
aim to provide a diversified 
portfolio that includes organ-
ic courgette.  And is that Ni-
jarsol already has 12 hectares 
to grow ecological courgette, 
a figure that will increase giv-
en the upward trend of these 
products in the European 
markets.
Under the brands name Nijar-
sol and Sol de Níjar, this com-
pany guarantees their quality 
standards, not only for their 
products, also with the spe-
cialties cherry tomato, plum 
tomato and vine tomato. 

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Watermelon      
Courgette
Plum Cherry Tomato
Tomato

C A L E N D A R I O  D E  P R O D U C C I Ó N  /  A V A I L A B I L I T Y

Francisco Cazorla, commercial manager nijarsol.
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PRinciPalEs dEsTinOs 
dE la BEREnjEna dE 
andalucía
Main dEsTinaTiOns 
OF auBERGinE FROM 
andalucia

cOMERciO TRadE

OFERTa

EVOlución suPERFiciE 
andalucía
EVOluTiOn aREa in 
andalucia

OFFER

aREa andalusia

• El limitado mercado de la beren-
jena tiene como destinos principa-
les del producto andaluz a Francia 
y Alemania con más del 50% de la 
exportación andaluza.
• Andalucía es la principal expor-
tadora de berenjena en España con 
106.043 toneladas en 2014; muy por 
encima de Valencia, la segunda, con 
20.982 toneladas.

• The limited market for the auber-
gine from Andalucia has as main 
destination France and Germany 
with more than 50 per cent of the 
andalusian export.
• Andalusia is the main exporter of 
aubergine in Spain with 106,043 
tons in 2014; well above Valencia, 
the second one, with 20,982 tons.

• La superficie productiva de beren-
jena en Andalucía vuelve a crecer 
en los últimos dos años con más de 
mil hectáreas por año llegando a las 
8.115 hectáreas cultivadas en la ac-
tualidad
• España es el segundo productor 
de berenjena en la Unión Europea, 
precedido por Italia y seguido por 
Rumania; los cultivos españoles son 
los de mayor rendimiento con más 
de cinco kilos por metro cuadrado.

• The crop area of aubergine in An-
dalucia has grown back last two 
years with more than a thousand 
hectares per year reaching nowadays 
8,115 hectares.
• Spain is the second largest produc-
er of aubergine in the European Un-
ion, came before Italy and followed 
by Romania. The Spanish aubergine 
crops have the highest performance  
with more than five kilograms per 
square meter.

Source: ICEX

Has. Source: Consejería Agricultura Andalucía.

France 
28,1% 

Germany 
26,1% 

The 
Netherlands 

13,6% 

Italy 
10,1% 

UK 
8,5% 

Other 
13,6% 

2.788 2.799 2.764 

3.009 

2.641 

2010 2011 2012 2013 2014 

75,45%

SpainAndalusia

Europe Andal.

7,26%
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La malagueña Frunet continúa 
dando pasos con su catálogo 
de producto ecológico. De las 
11.000 toneladas de tomate, 
berenjena, pimiento, pepino y 
calabacín; que produce, 8.000 
toneladas son ecológicas. 
Sus hortícolas, producidas por 
sus 35 socios durante todo el 
año, se cultivan en diversos 
puntos de la geografía anda-
luza. En Málaga y Granada, 
Frunet cuenta con cultivos de 
tomate y pepino; pero Alme-
ría, es sin duda, donde mayor 
variedad de cultivo se produ-
ce con referencias de tomate, 
berenjena, pimiento, pepino y 
calabacín. 
Su política de calidad está cen-
trada en ofrecer la máxima 
calidad a sus   productos para 
que  se consuman como si es-
tuviese en el lugar de origen; 

generando no sólo clientes, 
sino fans para cada uno de sus 
productos. Todo ello avalado 
igualmente por los más es-
trictos controles sanitarios en 
todos los puntos de la cadena, 
para tener todas las garantías 
en cuanto a seguridad alimen-
taria.

Ecológico. Frunet cuenta con 
marcas diferenciadas para la 
producción de producto con-
vencional y ecológico. Así, sus 
8.000 toneladas de producto 
ecológico son comercializadas 
bajo las marcas Frunet Bio y 
Supreme Bio. 
Una apuesta que encuentra 
sus resultados en la exporta-
ción, siendo sus principales 
mercados de destino los nór-
dicos, seguidos de Alemania, 
Francia y Reino Unido. 

LA MALAguEñA 
FRunET ConTI-

núA su APuEsTA 
PoR EL PRoDuC-

To ECoLógICo 
AMPLIAnDo su 

CATáLogo DE 
REFEREnCIAs 
HoRTíCoLAs.
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FRunET, FRoM 
MALAgA, Con-

TInuEs ITs 
CoMMITMEnT To 

THE ECoLogI-
CAL PRoDuCTs 

ExPAnDIng THE 
PoRTFoLIo oF 

vEgETAbLEs.

Frunet, from Malaga, contin-
ues to take steps to the por-
tofolio of organic products. 
Eight thousand tons out of 
11,000 tons of tomato, auber-
gine, pepper, cucumber and 
courgette, are ecological veg-
etables.
Its vegetables, grown by their 
35 partners all year round, are 
grown in different places in 
Andalucia. Frunet has crops 
of tomato and cucumber in 
Malaga and Granada; but 
Almeria, without a shadow 
of a doubt, produces the larg-
est range of crops as tomato, 
aubergine, pepper, cucumber 
and courgette.
Its quality policy is focused on 
delivering the highest qual-
ity to their products to be 
consumed as if you were in 
the place of origin; generat-

ing not only customers, but 
‘fans’ for each product. All of 
this is guaranteed equally by 
the more strict sanitary con-
trols at all points in the supply 
chain in order to have all the 
guarantees regarding to food 
security.

Organic. Frunet has different 
brands for both fresh veg-
etables and fresh organic veg-
etables. Thus, 8,000  tons of 
organic vegetables are com-
mercialised under the brand 
names Frunet Bio and Su-
preme Bio. A commitment 
that finds the results in export 
business, where the Nordic 
countries are the main market 
for their products, followed 
by Germany, France and the 
United Kingdom. 

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Cherry Tomato      
Grape Tomato
Cucumber
Aubergine
Courgette
Pepper

C A L E N D A R I O  D E  P R O D U C C I Ó N  /  A V A I L A B I L I T Y

Antonio Lavao, manager of Frunet.
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PRinciPalEs dEsTinOs dEl 
calaBacín dE andalucía
Main dEsTinaTiOns OF 
cOuRGETTE FROM 
andalucia

cOMERciO TRadE

OFERTa

EVOlución suPERFiciE 
andalucía
EVOluTiOn aREa in 
andalucia

OFFER

aREa andalusia

• Francia y Alemania son los princi-
pales importadores de calabacín an-
daluz, llevándose más del 50% del 
volumen exportado. 
• Almería es el origen del 77% del 
calabacín que España lleva al merca-
do internacional.
• Andalucía exportó en 2014 
240.340 toneladas de calabacín, un 
2,8% más que en 2013.

• France and Germany are the main 
importer of courgette from Andalu-
cia, taking more than 50 per cent of 
the total volume exported.
• Almeria is the source of 77 per cent 
of courgette that Spain exports to in-
ternational market. 
• Andalusia exported 240,340 tons 
of courgette in 2014, by 2.8 per cent 
more than in 2013.

• Almería es el segundo productor 
de calabacín de la Unión Europea 
con 347.160 toneladas, superado so-
lamente por Italia.
• El 90% de calabacín español se 
produce en Almería que, gracias a su 
climatología, permiten un cultivo 
más productivo de esta referencia.
• Además de la productividad, el cli-
ma permite ofrecer al consumidor 
este producto durante todo el año.

• Almeria is the second largest Euro-
pean Union grower of courgette with 
347,160 tons, exceeded only by Italy.
• By 90% of Spanish courgette is 
grown in Almeria that, thanks to the 
climate conditions, allow a crop more 
productive regarding to this vegetable.
• In addition to the productivity, the 
climate conditions in Andalusia also 
allows to offer the consumer this 
product all-year round.

Source: ICEX

Has. Source: Consejería Agricultura Andalucía.

81.58%
SpainAndalusia

Europe Andalusia
21.6%

6.256 6.136 6.073 7.042 
8.115 

2010 2011 2012 2013 2014 

France 
27,6% 

Germany 
24,1% 

Netherlands 
15,2% 

UK 
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Coprohníjar, pionera en la 
producción integrada en Es-
paña, aumenta su produc-
ción hasta llegar a las 47.000 
toneladas de producto de las 
que 32.000 toneladas son de 
tomate. La producción de san-
día cuenta con un volumen de 
14.000 toneladas (50% mini-
sandía) y 1.000 toneladas de 
calabacín. Estos dos últimos 
productos cultivados exclusi-
vamente en Almería.
Con un total de 140 socios, 
esta firma cuenta con cultivos 

en Granada y Almería, siendo 
esta última el principal origen 
de sus productos, sandía, cala-
bacín y tomate. 
Coprohníjar continúa crecien-
do y para ello ha invertido 
en los últimos dos años en la 
adquisición de 20 hectáreas 
de invernadero y maquinaria 
para sandía; con el fin de ob-
tener una mejor oferta para el 
mercado. 

Ampliando mercado. En su 
catálogo de productos, desti-
nados en un 70 por ciento a 
la gran distribución y en un 
30 por ciento al comercio tra-
dicional, caben destacar sus 
variedades de tomate cherry, 
baby pera y koctel.
Los principales destinos de 
sus productos, comercializa-
dos bajo las marcas Campo-
nijar y Bouquet para tomate y 
sandía; son Alemania, Inglate-
rra y Holanda. La cooperativa 
almeriense trabaja en la aper-
tura a nuevos mercados donde 
comercializar sus productos 
con un primer destino, los 
Países Nórdicos. 

LA ALMERIEnsE 
CoPRoHní-

jAR ConTInúA 
CRECIEnDo y 

AMPLIAnDo 
su oFERTA DE 

ToMATE quE sE 
PRoDuCE En LAs 

PRovInCIAs DE 
ALMERíA y gRA-

nADA.

OFFER cOPROHnijaR
Tns. Source: Coprohníjar
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CoPRoHníjAR Is 
sTILL gRowIng 

AnD ExPAnDIng 
THE suPPLy oF 

ToMATo THAT 
Is gRown In 

ALMERIA AnD 
gRAnADA.

Coprohníjar, pioneering in 
crop growing under IPM, has 
increased the production un-
til 47,000 tons from which 
32,000 tons are for tomato 
crop. The watermelon crop 
reaches 14,000 tons (50 per 
cent of mini-watermelon) and 
1,000 tons of courgette. These 
last two vegetables are grown 
only in Almeria.
With 140 partners, this com-
pany has crops in Granada 
and Almeria, the latter being 
the main source of their prod-
ucts, watermelon, courgette 
and tomato. Coprohníjar is 
still growing and  and has in-
vested the purchase of 20 hec-
tares of greenhouse and ma-
chinery for watermelon in the 
last two years in order to get 

the best supply for the market.

Expanding market. By 70 per 
cent of its portfolio of product 
goes to the retail sector and by 
30 per cent to grocery. It high-
lights cherry tomato, baby 
plum tomato and cocktail to-
mato.
The main destinations of their 
products,commercialised un-
der the brand names Cam-
ponijar and Bouquet for to-
mato and watermelon; are 
Germany, England and Hol-
land. The cooperative from 
Almeria is working to open 
new markets where commer-
cialise their products with a 
first destination, the Nordic 
countries. 

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Tomato      
Cherry Tomato
Vine Cherry Tomato
Courgette
Watermelon
Mini-watermelon

C A L E N D A R I O  D E  P R O D U C C I Ó N  /  A V A I L A B I L I T Y

juan segura, president of Coprohníjar.
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PRinciPalEs dEsTinOs dE 
la cEBOlla dE andalucía
Main dEsTinaTiOns 
OF OniOn FROM 
andalucia

cOMERciO TRadE

OFERTa

EVOlución suPERFiciE 
andalucía
EVOluTiOn aREa in 
andalucia

OFFER

aREa andalusia

• Andalucía es la tercera en el ran-
king de exportaciones españolas con 
10.239 toneladas, lo que supone cer-
ca del 11% del total. Cerca de las ex-
portaciones de la principal produc-
tora, Castilla la Mancha. La que más 
exporta, la Comunidad Valenciana 
con un 59% del total nacional. 
• El volumen de cebolla exportada de 
Andalucía ha crecido en los últimos 
cuatro años pasando de 19.234 tone-
ladas en 2010, a las 36.529 en 2014.

• Andalusia is the third community 
in the ranking of Spanish exports 
with 10,239 tons, which represents 
nearly 11% of total production. The 
main producer and second export 
community is Castilla La Mancha. 
The largest export place is Valencia 
with 59% of Spanish export.
• Andalusia has increased export 
volumen of onion which jumped 
from 19,234 tons in 2010 to 36,529 
tons in 2014.

• Andalucía es la segunda comuni-
dad española productora de cebolla 
con 129.044 toneladas, un 10,20 por 
ciento del volumen nacional; tras 
Castilla La Mancha, que produce 
728.409 toneladas, un 60 por ciento 
de la producción española. 
• En cuanto a variedades, la mayor 
producción en Andalucía es la ce-
bolla babosa con 44.816 toneladas 
y un 34,72% del volumen producti-
vo andaluz, seguida de la cebolla de 
medio grano con 32.635 toneladas.

• Andalusia is the second largest 
Spanish community that grows on-
ion with 129,044 tons,  10.20 per 
cent of total volumen in Spain; after 
Castilla La Mancha, which produces 
728,409 tons, 60 per cent of Spanish 
production.
• Regarding to the varieties, the larg-
est production in Andalusia is the 
early slug onion  with 44,816 tons 
and a 34.72 per cent of total volume 
in Andalucia, followed by médium 
grain onion with 32,635 tons.

Source: ICEX

Has. Source: Consejería Agricultura Andalucía.
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OFFER OF EjidOMaR
Tns. Source: Ejidomar
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Ejidomar, ubicada en la pro-
vincia de Almería, cuenta con 
un volumen de producción to-
tal de cerca de 40.000 tonela-
das de producto entre Sandía, 
melón, calabacín, berenjena, 
pepino y pimiento. 
Para este volumen productivo, 
cien por cien almeriense; Eji-
domar cuenta con 230 socios 
productores y más de 500 in-
vernaderos para todas las va-
riedades y colores de pimien-
to, pepino, tomate, berenjena, 
calabacín, sandía y melón. 
Así como una planta de mani-
pulado y confección de 24.000 
metros cuadrados para el pro-
cesado, selección y envasado 
de los mejores frutos en cuan-
to a tamaño, color y textura; 
con el fin de ofrecer a sus con-
sumidores la mejor calidad. 

Los productos de Ejidomar tie-
nen como principal destino la 
Unión Europea, entre los que 
destacan los mercados de Ale-
mania, Suecia, Suiza, Polonia, 
Lituania e Inglaterra. 
En el último año, la firma eji-
dense ha realizado una inver-
sión en maquinaria que ronda 
los 250.000 euros, con el fin 
de modernizarse y mejorar su 
productividad y calidad. 
Dentro de su amplio abani-
co de productos en catálogo, 
destacan sus especialidades 
en pimiento mini y picante 
dulce. 
Todos ellos comercializados 
bajo sus marcas Ejidomar, Eji-
domar Premium, Kabel y Eji-
dosol; para llegar, principal-
mente, a la gran distribución, 
destino del 65 por ciento de su 
volumen productivo. 
Además de otros perfiles de 
clientes con los que cuenta 
como mayoristas, con un 15 
por ciento del volumen produ-
cido; canal horeca y comercio 
tradicional, donde se comer-
cializa un diez por ciento de 
su volumen en cada caso. 

LA AsoCIACIón 
DE PRoDuCTo-

REs AgRíCoLAs 
EjIDoMAR ConTI-

núA CRECIEnDo y 
APosTAnDo PoR 

Los MERCADos 
Más ExIgEnTEs 

En CALIDAD.
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THE AssoCIATIon 
oF AgRICuL-

TuRAL gRowERs 
EjIDoMAR Is sTILL 

gRowIng AnD 
CoMMITTIng To 

THE MosT DE-
MAnDIng quAL-

ITy MARkETs.

Ejidomar, located in Almeria, 
has a volume of production 
closely 40,000 tons between 
watermelon and melon, cour-
gette, aubergine, cucumber 
and pepper.
For this volume of produc-
tion, a hundred per cent from 
Almeria; Ejidomar has 230 
partners producers and more 
than 500 greenhouses for all 
the crop varieties and colours 
of pepper, cucumber, tomato, 
aubergine, courgette, water-
melon and melon. The firm 
has also a processing and 
packaging plant with 24,000 
square meters for process-
ing, selection and packaging 
the best fruits and vegetables 
regarding to size, colour and 
texture; with the aim of pro-
viding the best quality to the 
consumers.
The Ejidomar products have 
as main destination the Eu-
ropean Union, standing out 

Germany, Sweden, Switzer-
land, Poland, Lithuania and 
England.
In the last year, the company 
from El Ejido has invested 
250,000 euro in machinery 
in order to modernize and 
improve the productivity and 
quality.
Within the wide range of prod-
ucts in its portfolio, highlights 
the specialties sweet and spicy 
mini pepper. 
All of them are commercialised 
under brands names Ejidomar, 
Ejidomar Premium, Kabel and 
Ejidosol; to reach, mainly, to 
the retail sector that gets 65 per 
cent of the production. 
In addition, the company has 
another profile of customers, 
as wholesalers, with 15 per-
cent of the volume grew by the 
company; horeca chain and 
grocery, that commercialises 
by ten per cent of the volume, 
respectively.  

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Watermelon      
Melon
Courgette
Aubergine
Cucumber
Pepper

C A L E N D A R I O  D E  P R O D U C C I Ó N  /  A V A I L A B I L I T Y
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cOMERciO TRadE

OFERTa OFFER

• Entre el 85 y el 90 por ciento de 
producción de chirimoya se comer-
cializa en el mercado español, sola-
mente el 10 o 15 por ciento se desti-
na al mercado europeo.
• El reducido volumen exportado se 
debe, principalmente, a la falta de 
conocimiento de este producto y a la 
dificultad a la hora de su consumo. 
Pese a todo, en 2014 las exportacio-
nes aumentaron un 12 por ciento 
con respecto al año anterior.

• Between 85 and 90 per cent of cus-
tard apple production is commer-
cialised on Spanish market, only 10 
or 15 per cent is intended for the Eu-
ropean market
• The lack of knowledge of this fruit 
and the difficulty to consume it have 
reduced the export. Nevertheless, 
export increased by 12 per cent in 
2014 compare to the previous year.

• Andalucía es líder mundial de 
chirimoya con 3.100 hectáreas cul-
tivadas y una producción media de 
40.000 toneladas anuales.
• Más del 90 por ciento de la produc-
ción de este producto se sitúa en la 
costa tropical de Granada y sólo un 
8,5 por ciento en Málaga.

• Andalusia is the worldwide cus-
tard apple leader with 3,100 hectares 
and an average production around 
40,000 tons per year.
• More than 90 percent of the pro-
duction of this product is located in 
the tropical coast of Granada and 
only a 8.5 percent in Malaga.

aREa andalusia

99.42%

SpainAndalusia

Europe Andalusia

99.42%
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La productora Agromazorque 
21, dedicada en exclusiva al 
cultivo de tomate cuenta con 
un volumen de producción de 
1.500 toneladas de este pro-
ducto con destino en España, 
Italia, Francia e Inglaterra.
Esta empresa de tres socios, 
cuenta con un planta de ma-
nipulado y confección de 800 
metros cuadrados, aunque 
también confeccionan en fin-
ca. Agromazorque 21  cultiva 
en fincas almerienses todo su 
tomate. 
Comercializado bajo Agroma-
zorque 21, esta firma alme-
riense cuenta con dos marcas 
para sus productos ‘specialist’. 
Iberiko, para su tomate mar-
mande negro; y delicias 21 
para su tomate de ensalada 
cuello verde. 
Como principal destino Agro-

mazorque 21 cuenta con los 
países europeos, comerciali-
zando sus productos princi-
palmente a mayoristas, con 
un 65 por ciento de su produc-
ción; un 15 por ciento destina-
do al canal horeca y un veinte 
por ciento, repartido a partes 
iguales, se dirige a la gran dis-
tribución y comercio tradicio-
nal. 
En los últimos dos años, Agro-
mazorque 21 ha realizado 
una inversión de 200.000 eu-
ros aproximadamente, en su 
apuesta por ofrecer un produc-
to de calidad a sus consumido-
res finales. Además, esta firma 
almeriense tiene perspectivas 
de poder derribar fronteras 
haciendo llegar sus productos 
a Alemania, Polonia y Emira-
tos Árabes. 

AgRoMAzoRquE 
21 sE EsPECIALIzA 

En LA PRoDuC-
CIón DE ToMATE 
DE ALTo EsTán-
DAR DE CALIDAD 

Con sus Dos 
MARCAs: IbERIko 

En ToMATE nE-
gRo AsuRCADo 

y DELICIAs En 
ToMATE vERDE.

Agromazorque 21
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AgRoMAzoRquE 
21 Is sPECIALIzED 

In HIgH quAL-
ITy ToMATo 

wITH bRAnD-
Ing sTRATEgy. 

IbERIko In DARk 
swEET ToMATo 
AnD DELICIAs 21 

In gREEn swEET 
ToMATo.

Agromazorque 21 is focused 
exclusively to tomato growing 
and reaches 1,500 tons of to-
mato, which has Spain, Italy, 
France and England as main 
destination.
This company with three 
partners has a handling and 
packaging plant with 800 
square meters, but also makes 
packaging on the estate. Agro-
mazorque 21 grows  on estates 
from Almeria all the tomato. 
Commercialised under Agro-
mazorque 21, this company 
from Almeria has two brands 
for their ‘specialist’ products. 
Iberiko, for marmande black 
tomato; and Delicias 21 for 
green tomato.
European countries are the 
main destination for Agro-
mazorque 21, which commer-
cialised mainly its products 

to wholesalers, with 65 per 
cent of their production; 15 
per cent for the horeca chain 
and a twenty per cent, divided 
equally, for retail sector and 
groceries. 
In the last two years, Agro-
mazorque 21 has invested 
around 200,000 to provide 
a quality product to final 
consumer. In addition, this 
company has the prospect to 
break down borders to supply 
with their products to Ger-
many, Poland and the United 
Arab Emirates. 

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Tomato

C A L E N D A R I O  D E  P R O D U C C I Ó N  /  A V A I L A B I L I T Y

Alejandro Ramón (left) and josé Antonio Ramón.
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PRinciPalEs dEsTinOs dEl 
clEMEnTina dE andalucía
Main dEsTinaTiOns OF 
TanGERinE FROM 
andalucia

cOMERciO TRadE

OFERTa

EVOlución suPERFiciE 
andalucía
EVOluTiOn aREa in 
andalucia

OFFER

• La exportación de mandarina an-
daluza ronda las 36.000 toneladas 
anuales, en los últimos cinco años, 
lo que supone un 2,3 por ciento de 
la cuota nacional exportada.
• Alemania y Francia son los prin-
cipales destinos de la mandarina 
andaluza con 160.672 y 146.924 to-
neladas exportadas.

• The export of tangerine from An-
dalucia reaches 36,000 tons per 
year, in last five years, which implies 
by 2.3 per cent of market shared in 
Spain. 
• Germany and France are the main 
destinations of tangerine from An-
dalucia with 160,672 and 146,924 
tons sent to these countries, respec-
tively.

• España es el segundo país produc-
tor de mandarinas, tras China. Y 
Andalucía, la segunda comunidad 
productora de mandarina, tras la 
Comunidad Valenciana con un 16,5 
por ciento de la producción nacio-
nal.
• El cultivo más extendido en An-
dalucía es el de la clementina con 
218.713 toneladas en 10.184 hectá-
reas.

• Spain is the second largest pro-
ducer of tangerine, after China. 
Andalusia is the second Spanish 
Community producer of tangerine, 
after Valencia with 16.5 per cent of 
national production.
• The most widespread crop in An-
dalusia is the tangerine with 218,713 
tons in 10,184 hectares.

Source: ICEX

Has. Source: Consejería Agricultura Andalucía.

aREa andalusia
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suPPly HORTicOla ikERsa
Tns. Source: Ikersa

Hortícola Ikersa es una firma 
almeriense de nueva creación, 
productora y comercializado-
ra de tomate. Hortícola Ikersa, 
está especializada en toma-
te corazón de buey y en una 
variedad propia, tomate para 
colgar. 
En su actividad, producen 
6.000 toneladas de tomate 
anuales, repartidas a partes 
iguales entre la variedad para 
colgar y corazón de buey. To-
mate de origen cien por cien 
andaluz, ya que sus cultivos se 

encuentran, principalmente en 
Almería, y otras zonas de An-
dalucía. Una firma que cuenta 
con una amplia experiencia en 
el campo almeriense, lo que le 
permite adaptar su oferta a las 
necesidades del cliente. 
Hortícola Ikersa, comercializa 
sus productos bajo la marca 
Roseta para tomate de colgar, 
una variedad propia que se ca-
racteriza por su tamaño peque-
ño, su aroma intenso y elevada 
conservación post-cosecha; e 
Ikersa, para corazón de buey, 
un tomate tradicional, que des-
taca por su tamaño y forma de 
corazón, así como por su inten-
so sabor y olor a tomate.
Entre sus clientes, destacan 
la gran distribución, con un 
60 por ciento de su volumen 
productivo; y el comercio tra-
dicional, con un 40 por ciento. 
Esta firma trabaja, día a día, 
para continuar creciendo y 
abrirse a nuevos mercados 
como Alemania, Polonia, In-
glaterra e Italia.  

LA MARCA AL-
MERIEnsE EsTá 

EsPECIALIzA-
DA En ToMATE, 

DEsTACAnDo LA 
vARIEDAD PARA 

CoLgAR y CoRA-
zón DE buEy.

3.500 3.500 

Tomate de colgar Coeur de boeuf 
tomato 
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THIs CoMPAny 
FRoM ALMERIA Is 

sPECIALIzED In 
ToMATo, HIgH-

LIgHTIng ‘To-
MATE DE CoLgAR’ 

AnD CoEuR DE 
boEuF ToMATo.

Hortícola Ikersa is a new com-
pany from Almeria that pro-
duce and trade tomato. Hortí-
cola Ikersa is specialised in 
Coeur De Boeuf tomato and 
‘tomate de colgar’. 
The firm grows 6,000 tons 
of tomato per year, divided 
equally between the vari-
ety ‘tomate para colgar’ and 
Coeur De Boeuf. The tomato 
is grown a hundred percent in 
Andalucia, since their crops 
are mainly in Almeria and 
other areas from Andalucia. 
The company has a wide expe-
rience in the field from Alm-
ería, which allows to adapt the 
supply to the needs of custom-
ers.
Hortícola Ikersa commercial-
ises ‘tomate para colgar’ un-
der the brand names Roseta, a 
variety grew by this company 

which is characterised by the 
small size, intense aroma and 
high post-harvest. And Coeur 
De Boeuf tomato under the 
brand names Ikersa, a tradi-
tional tomato which stands 
out for the size and shape of 
the heart, as well as an intense 
flavour and tomato smell.
Customers are retail sector, 
which reaches by 60 per cent 
of the production; and grocer-
ies, 40 per cent. This company 
Works every day to continue 
to grow and open up new 
markets, such as Germany, 
Poland, England and Italy. 

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Tomato      

C A L E N D A R I O  D E  P R O D U C C I Ó N  /  A V A I L A B I L I T Y
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PRinciPalEs dEsTinOs dEl 
EsPáRRaGO dE andalucía
Main dEsTinaTiOns OF 
asPaRaGus FROM 
andalucia

cOMERciO TRadE

OFERTa

EVOlución suPERFiciE 
andalucía
EVOluTiOn aREa in 
andalucia

OFFER

• España exporta más del 97 por 
ciento de la producción de espárra-
go del cuál, el 55 por ciento tiene 
como origen Andalucía con 26.587 
toneladas.
• Del volumen exportado, el 99,9 
por ciento tiene como destino el 
mercado europeo, siendo Alemania 
el principal destino con un 46 por 
ciento del volumen exportado na-
cional.

• Spain exports more than 97 per 
cent of the production of asparagus 
which, 55 per cent have Andalusia as 
origin with 26,587 tons.
• By 99.9 per cent of the volumen 
that is exported goes to Europe with 
Germany as the main destination 
with 46 per cent of the volume ex-
ported by Spain.

• España es la principal productora 
de espárrago en Europa y Andalu-
cía lo es a nivel nacional con 7.885 
hectáreas y un volumen de produc-
ción de 39.963 toneladas; seguida de 
Navarra que en cultivo de espárrago 
cae por la poca rentabilidad del es-
párrago blanco.
• Andalucía concentra el 85 por cien-
to de la producción de espárrago ver-
de, una variedad que en Europa no 
tiene competencia salvo Hungría.

• Spain is the leading producer of 
asparagus in Europe and Andalusia 
is leading the production of aspara-
gus in Spain with 7,885 hectares 
and 39,963 tons, followed by Nav-
arra where asparagus crop has had 
a downward trend due to the low 
profitability of white asparagus.
• Andalusia reaches 85 per cent of 
production of green asparagus, a va-
riety that in Europe has no compe-
tence except for Hungary.

Source: ICEX

Has. Source: Consejería Agricultura Andalucía.
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OFFER HORTOVEnTas
Tns. Source: Hortoventas

Hortoventas surte los comer-
cios españoles de coliflor, le-
chuga, calabacín, pimiento, 
tomate, judías verdes, espárra-
gos, cebolla y alcachofa.  
Y es que, esta firma destina 
entre el 90 y 95 por ciento de 
su volumen de producción al 
mercado nacional; principal-
mente a mayoristas, gran dis-
tribución y cadenas orgánicas. 
Conformada por 300 socios 
y 800 asociados, Hortoventas 
trabaja para acercar a la mesa 
los mejores productos de la 
tierra. Para ello, además de sus 

cultivos, cuenta con una nave 
de 11.000 metros cuadrados y 
1.500 metros cuadrados de fin-
ca destinados a la confección y 
manipulado de sus hortícolas. 
En su gama de productos en-
contramos ‘specialist’ como 
tomate ensalada y tomate 
pera, pimiento italiano, pepi-
no corto y francés, lechuga ro-
mana, baby, iceberg y trocade-
ro; col rizada, lisa y lombarda; 
coliflor, calabacín tosca y bri-
llante y la alcachofa de verano 
Simphony. 
Todos ellos comercializados 
bajo sus marcas Alcachofina 
para alcachofa, Blanquita para 
coliflor, Hortoventas para to-
mate y lechuga, Melisa para 
judía, Ricomate para tomate, y 
cordel para coliflor. 
Con el objeto de mejorar la 
calidad del servicio que ofre-
ce a sus clientes y abrir nuevos 
mercados, Hortoventas ha rea-
lizado en los últimos dos años 
una inversión de 250.000 eu-
ros destinados a la ampliación 
de muelles y maquinas para 
envolver. Su próximo objetivo 
será hacer llegar su alcachofa 
a los consumidores franceses e 
italianos. 

LA soCIEDAD 
AgRARIA DE 

TRAnsFoRMA-
CIón PRoDuCE 

CERCA DE 38.000 
TonELADAs  AL 

AIRE LIbRE En EL 
MICRo-CLIMA DE 

zAFARRAyA (gRA-
nADA).
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THE AgRARIAn 
soCIETy PRo-

DuCEs nEARLy 
38,000 Tons oF 
oPEnFIELD vEg-
ETAbLEs In THE 
MICRo-CLIMATE 

oF zAFARRAyA 
(gRAnADA).

Hortoventas supplies to Span-
ish food stores with cauliflow-
er, lettuce, courgette, pepper, 
tomato, green beans, aspara-
gus, onion and artichoke. And 
that is that, this company in-
tended between 90 and 95 per 
cent of its volume for Span-
ish market, mainly wholesal-
ers, retail sector and organic 
chains. 
Hortoventas has 300 partners 
and 800 members and the 
company works to bring the 
best products from the field. 
Apart from their crops, it has 
a storage with 11,000 square 
meters and 1,500 square me-
ters in a state for packaging 
and handling of their vegeta-
bles. 
In the range of ‘specialist’ 
products, it can be found  to-
mato salad and plum tomato, 
pepper, pickling and slicer cu-

cumber, romaine lettuce, baby 
lettuce, iceberg and Trocadero; 
kale, white cabbage and red 
cabbage; cauliflower, cour-
gette and artichoke Simphony.
All these products are com-
mercialised under the Al-
cachofina brand name for 
artichoke, Blanquita for cau-
liflower, Hortoventas for to-
mato and lettuce, Melissa 
for green bean, Ricomate for 
tomato and Cordel for cauli-
flower.
With the aim of improving 
the quality that the company 
provides to its customers and 
open new markets, Hortoven-
tas has invested 250,000 euro 
in the last two years for the 
expansion of loading platform 
and packaging machine. The 
next goal will be to provide 
with its artichoke to French 
and Italian consumers. 

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Cauliflower      
Lettuce
Courgette
Pepper
Tomato
Green Beans
Asparagus
Onion
Artichoke
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PRinciPalEs dEsTinOs dE 
la FREsa dE andalucía
Main dEsTinaTiOns OF 
sTRawBERRy FROM 
andalucia

cOMERciO TRadE

OFERTa

EVOlución suPERFiciE 
andalucía
EVOluTiOn aREa in 
andalucia

OFFER

• España es el principal exportador 
de fresa de Europa con un volumen 
total de 264.497 toneladas
• El 85% de la producción española 
se exporta a mercados internaciona-
les, sólo el 15% de la fresa producida 
en España se queda para sus consu-
midores.
• Cerca del 50% de la producción 
onubense se destina a la exporta-
ción.

• Spain is the main exporter of 
strawberry in Europe with a 264,497 
tons
• By 85 per cent of the Spanish pro-
duction is exported to international 
markets, only by 15 per cent of the 
strawberry grew in Spain goes to 
their consumers.
• Nearly 50 per cent of the produc-
tion from Huelva is intended for ex-
port

• España es el tercer productor de 
fresa a nivel mundial con 312.500 
toneladas. 
• Andalucía aporta al volumen na-
cional el 97% de la producción de 
con 312.466 toneladas.
• Huelva es la principal productora 
a nivel nacional con 281.398 tone-
ladas, muy por delante de Galicia 
y Cataluña que producen 2.900 y 
2.500 toneladas respectivamente

• Spain is the third largest world-
wide grower of strawberry with 
312,500 tons.
• Andalusia provides 97 per cent re-
garding to strawberry production in 
Spain with 312,466 tons.
• Huelva is the main strawberry 
grower in Spain with 281,398 tons, 
way ahead of Galicia and Catalonia 
that produce 2,900 and 2,500 tons, 
respectively

Source: ICEX

Has. Source: Consejería Agricultura Andalucía.
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 OFFER TOMaTO GaOBE
Tns. Source: Gaobe

Gaobe es una empresa fami-
liar de Níjar-Almería ligada a 
la producción propia de nue-
va generación, diseñada para 
dar servicio a los operadores e 
importadores de perfil medio 
y mayoristas. Nacida en 2007, 
se dedican a comercializar su 
producción propia, ligada al 
tomate.
La empresa cerró la campaña 
2014-2015 en más de 5.000 to-
neladas donde el tomate pera 
y el Intense para el canal Ho-
reca son sus productos de re-
ferencia. Además de estas dos 
variedades, trabajan un am-
plio panel de especialidades, 
destacando el cherry rama y la 
línea cocktail.

gestión. La empresa también 
desarrolla programas a medi-
da para la clientela gracias a la 
disponibilidad de invernade-
ros de última generación del 
modelo multitúnel.
El perfil familiar y de dimen-
sión ágil de Gaobe le permite 
trabajar sin estocaje, ya que las 
partidas son cortadas y selec-
cionadas en un periodo de 24 
horas a la solicitud del cliente, 
“llegando el producto lo más 
fresco posible”, señala José 
Luis Batista, director comer-
cial de la empresa.
La empresa se encuentra muy 
centrada en el mercado in-
ternacional. Más del 80 por 
ciento de su oferta se destina 
a los mercados internaciona-
les tanto del Centro de Europa 
como del Este de Europa. Ale-
mania, Polonia, Reino Unido 
y Francia son los destinos de 
referencia para Gaobe, aunque 
la firma trabaja con destinos 
tan diferentes como Lituania 
o la República Checa, y más 
tradicionales como Bélgica u 
Holanda.
El perfil de cliente está centra-
do en mayoristas y operadores 
de perfil medio. Gaobe trabaja 
tanto partidas de palets como 
de cargas completas (camio-
nes).
La empresa cuenta con la cer-
tificación Global G.A.P y es 
una de las pocas de perfil fa-
miliar que cuenta con el certi-
ficado Grasp. 

PERTEnECE A LA 
nuEvA gEnERA-
CIón DE EMPRE-
sAs FAMILIAREs 

CARACTERIzADAs 
PoR su AgILIDAD 

En LA gEsTIón 
CoMERCIAL y su 

vínCuLo Con 
MAyoRIsTAs 

uE, ADEMás DE 
ConTAR Con 
PRoDuCCIón 

PRoPIA. CEnTRA 
su ACTIvIDAD En 

EL ToMATE.

Plum tomato 
60,0% 

Intense tomato 
25,0% 

Speciality 
tomato 
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IT bELongs 
To THE nEw 

gEnERATIon oF 
FAMILy-ownED 

CoMPAny CHAR-
ACTERIsED by  
ITs DynAMIsM 

FoR CoMMERCIAL 
MAnAgEMEnT 

LInk wITH Eu 
wHoLEsAL-

ERs, In ADDI-
TIon To HAvE 
HoMEgRown 

PRoDuCTIon. IT 
Is FoCusED on 

ToMATo.

Gaobe is a family-owned 
company from Nijar-Almeria 
linked to new generation 
homegrown production, de-
signed to provide service for 
traders, medium sized import-
ers and wholesalers. It was 
born in 2007, and commer-
cialises the homegrown crops, 
linked to the tomato.
The company closed the sea-
son 2014-2015 with more 
than 5,000 tons, where plum 
tomato and Intense tomato 
for Horeca chain are the high-
lighted products. Apart from 
these two varieties, it works 
with a large brochure of spe-
cialties, highlighting cherry 
vine tomato and cocktail to-
mato. 

management. The company 
also develops programs in ac-
cordance with the customer 
thanks to the availability of 
multi-tunnel greenhouses of 
last generation.
The family-owned and dy-
namism of Gaobe allows 
the company works without 

stock, since the items are cut 
and selected in 24 hours at 
the request of the customer, 
“arriving the product as fresh 
as possible,” says José Luis Ba-
tista, commercial manager of 
the company.
The company is focused on the 
international market. More 
than 80 per cent of the sup-
ply goes to international mar-
kets both Central Europe and 
Eastern Europe. Germany, Po-
land, the United Kingdom and 
France are the main destina-
tions for Gaobe, although the 
company works with different 
destinations, as as Lithuania 
or Czech Republic, and more 
traditional ones such as Bel-
gium or the Netherlands.
The customer profile is fo-
cused on wholesalers and 
medium sized traders. Gaobe 
works both items with pallets 
and full loads (lorries).
The company has Global 
G.A.P certification and is one 
of the few family-owned com-
panies that has Grasp certifi-
cate. 

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Plum tomato      
Intense tomato
Vine cherry tomato
Cocktail tomato
Canary tomato
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PRinciPalEs dEsTinOs 
dE FRuTOs ROjOs dE 
andalucía
Main dEsTinaTiOns 
OF sOFT FRuiTs FROM 
andalucia

cOMERciO TRadE

OFERTa OFFER

• Andalucía es el mayor exportador 
de berries con un 94,6 por ciento 
de la exportación nacional y un 17 
por ciento de las ventas en todo el 
mundo. De este volumen, el 81,6 por 
ciento de los frutos rojos exportados 
por la región andaluza tiene como 
origen la provincia onubense. 
• Como principal destino de los 
frutos rojos de Andalucía se sitúa el 
mercado europeo con el 99 por cien-
to del total exportado
• Reino Unido es el mercado que 
más fruto rojo importa desde Anda-
lucía con el 36,9 por ciento del total.

• Andalusia is the largest exporter 
of berries with 94.6 per cent of na-
tional exports and 17 per cent of 
worldwide trade. Of this volume, by 
81.6 per cent of soft fruits exported 
by Andalucia has Huelva as origin.
• Europe is the main destination of 
soft fruits from Andalusia with 99 
per cent of the total volumen ex-
ported.
• The United Kingdom is the place 
that more soft fruits import from 
Andalusia with 36.9 percent of the 
total imported volume.

• Andalucía es líder en producción 
de frutos rojos en Europa con 2.520 
hectáreas.
• Huelva es la provincia más produc-
tiva en berries con entre el 80 y el 
90 por ciento de la producción na-
cional.
• La superficie en Andalucía de es-
tos cultivos continúa creciendo. Por 
producto, cuenta con 1.300 hectá-
reas de frambuesa, 1.150 hectáreas 
de arándanos y 70 hectáreas de mora 
en 2014.

• Andalusia is leading the produc-
tion of soft fruits in Europe with 
2,520 hectares.
• Huelva is the province with the 
higher production of soft fruits, 
reaching between 80 and 90 per cent 
of the total production in Spain.
• The production area in Andalusia 
of these crops is still growing. It has 
1,300 hectares of raspberry, 1,150 
hectares of cranberries and 70 hec-
tares of blackberry in 2014

Source: ICEX
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OFFER cOsTa dE alMERia
Tns. Source: Costa de Almería

Costa de Almería comerciali-
za más de 165.000 toneladas 
de hortalizas almerienses que 
llegan al mercado nacional e 
internacional. 
Sandía, melón, calabacín, be-
renjena, pepino, pimiento, 
tomate y judía verde; cuyos 
principales destinos son Ale-
mania, Holanda, Gran Breta-
ña, Polonia, Francia, Chequia, 
Italia, Hungría y Bélgica; entre 
otros. 
Esta S.A.T. cuenta con 1.500 
socios de las provincias de Al-
mería y Granada para el culti-
vo de sus hortícolas. Además, 
para su selección y presenta-
ción cuenta con una finca y 
una nave de manipulado y 
confección, con el fin de ofre-
cer a sus clientes la mejor cali-
dad en sus productos. 
Con un amplio catálogo de 
producto hortícola en fresco, 
Costa de Almería cuenta con 

productos de V gama en pi-
miento. Todos ellos, en fresco 
y transformados; son comer-
cializados bajos sus marcas. 
En los últimos dos años, esta 
firma ha invertido 1.200.000 
euros con el objeto de mejorar 
y ampliar los servicios para 
sus clientes entre los que se 
encuentran mayoristas y gran 
distribución; quienes reciben 
el 80 por ciento de sus pro-
ductos a partes iguales; y el 
comercio tradicional y canal 
horeca, donde llega el 20 por 
ciento restante a partes igua-
les. El próximo destino al que 
quieren hacer llegar sus hortí-
colas, Rusia. 

LA CoMERCIALI-
zADoRA ALME-
RIEnsE CosTA 

DE ALMERíA 
ExPoRTA LAs 

HoRTALIzAs DE 
ALMERíA y gRA-

nADA, En FREsCo 
y TRAnsFoRMA-
Do, AL MERCADo 

nACIonAL E In-
TERnACIonAL

6.502 7.958 
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16.702 

53.458 50.397 

12.792 
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THE TRADIng 
CoMPAny CosTA 

DE ALMERIA 
ExPoRTs vEg-
ETAbLEs FRoM 

ALMERIA AnD 
gRAnADA, FREsH 
AnD PRoCEssED, 

To nATIonAL AnD 
InTERnATIonAL 

MARkET.

Costa de Almeria sells more 
than 165,000 tons of vegeta-
bles from Almeria that arrive 
at the national and interna-
tional market.
Watermelon, melon, cour-
gette, aubergine, cucumber, 
pepper, tomato and green 
bean. The main destinations 
are Germany, the Netherlands, 
the United Kingdom, Poland, 
France, Czech Republic, Italy, 
Hungary and Belgium; among 
other countries.
S.A.T. has 1,500 partners from 
Almeria and Granada which 
grow vegetables. In addition, 
the company has a state and 
facilities for handling and 
packaging in order to provide 
the best  quality of their prod-
ucts.

With an extensive portfolio 
of fresh vegetables, Costa de 
Almeria has pre-cooked food 
with  pepper. All of them, 
both fresh and processed, are 
traded with their brands.
In the last two years, this com-
pany has invested 1,200,000 
euro in order to improve and 
expand the services for their 
customers, both wholesalers 
and retail sector who receive 
80 per cent of their products. 
The groceries and horeca re-
ceive 20 per cent. The next 
destination to get their vegeta-
bles is Russia.  

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Watermelon      
Melon
Courgette
Aubergine
Cucumber
Pepper
Tomato
Green Beans

C A L E N D A R I O  D E  P R O D U C C I Ó N  /  A V A I L A B I L I T Y
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cOMERciO TRadE

OFERTa

EVOlución suPERFiciE 
andalucía
EVOluTiOn aREa in 
andalucia

OFFER

• España es el principal exportador a 
Europa de judía verde. Del volumen 
total producido, un diez por ciento 
se destina a la exportación en fresco 
y un uno por ciento transformado. 
• Andalucía exporta 14.628 tonela-
das de judía verde procedente de sus 
invernaderos. 
• Como principales destinos para la 
judía verde  en Europa encontramos 
Francia, Alemania, Suiza y Reino 
Unido.

• Spain is the main exporter coun-
try of green bean to Europe. Around 
ten per cent by total volumen goes to 
fresh export in and one per cent for 
the industry.
• Andalusia exported 14,628 tons of 
green bean from their greenhouses.
• France, Germany, Switzerland and 
the United Kingdom are the main 
destinations for the green bean in 
Europe.

• Andalucía es la principal produc-
tora de judía verde en España con un 
volumen total de 80.083 toneladas, 
seguida de Galicia con 43.532 tone-
ladas. 
• Granada y Almería son las provin-
cias que cuentan con mayor super-
ficie y tonelaje de judía verde con 
1.623 hectáreas y 35.408 toneladas, 
y 1.387 hectáreas y 31.354 tonela-
das; respectivamente.

• Andalusia is the main grower of 
green bean in Spain with a total 
volume of 80,083 tons, followed by 
Galicia with 43.532 tons.
• Granada and Almeria are the prov-
inces that have a greater area and 
volumen of production with 1,623 
hectares and 35,408 tons; and 1,387 
hectares and 31,354 tons; respec-
tively.

Has. Source: Consejería Agricultura Andalucía.
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Dafran & Darzoves es una 
firma agrícola ubicada en La 
Cañada, Almería, España; que 
trabaja todas las variedades de 
tomate contando con produc-
ción durante todo el año. Su 
oferta, que alcanza las 30.000 
toneladas, es cien por cien 
producción almeriense. 
Esta firma cuenta con produc-
ción propia a la que se suma la 
producción de 130 hectáreas 
de sus agricultores proveedo-
res. 
Dafran & Darzoves ofrece un 
producto de calidad y espe-
cialmente pensado para cada 
cliente, para ello cuenta con 
área de confección tanto en 
finca como en nave con el ob-
jeto de trabajar los productos 
de manera personalizada en 
función del cliente y el enva-
sado a utilizar. 
Para esta manipulación tan 
específica del producto, la 

firma cuenta con tres plantas 
de confección, una de 4.500 
metros cuadrados y otras dos 
de 600 metros cuadrados cada 
una. Naves en las que se ha 
realizado en los últimos años 
una inversión de tres millones 
de euros para mejorar cintas y 
maquinaria.

mercado. Bajo la firma Dafran 
& Darzoves Hispánica, estos 
productores almerienses ha-
cen llegar su tomate a todos 
los puntos de Europa; siendo 
Inglaterra, Francia, Alemania, 
Bélgica, Holanda, Lituania, 
Letonia, Bielorrusia y España 
sus principales destinos; y tra-
bajando principalmente con 
supermercados. 
Con presencia en casi to-
dos los mercados, Darzan & 
Darzoves espera conquistar, 
próximamente, Estados Uni-
dos y Canadá. 

LA FIRMA AL-
MERIEnsE EsTá 
EsPECIALIzADA 
En LA PRoDuC-

CIón DE ToMATE 
En ToDAs sus 
vARIEDADEs y 

CuEnTA Con 
un voLuMEn 

PRoDuCTIvo DE 
30.000 TonELA-

DAs.

Dafran&Darzoves

B
LO

C
K

a
n

d
a

lu
c

ía

48



THE ALMERIA-
bAsED CoMPAny 

Is FoCusED on 
PRoDuCTIon 
oF ALL vARI-

TIEs oF ToMATo 
AnD PRoDuCEs 

30,000 Tons.

Dafran & Darzoves is an ag-
ricultural firm located in 
La Cañada, Almeria, Spain; 
which works all varieties of 
tomato and have production 
all-year round. The supply 
reaches 30,000 tons, which 
is a hundred per cent from 
Almeria.
This company has own pro-
duction and includes the ag-
ricultural production of 130 
hectares from its growers sup-
pliers.
Dafran & Darzoves provides 
a quality product and mainly 
designed for each customer. 
For this task has an area for 
handling and packaging both 
in the plot and the facilities 
with the aim to work with all 
the products in a personalized 
way depending on the cus-
tomer and the packaging.
The company has three facili-

ties for handling the vegeta-
bles, one of them with 4,500 
square meters and the other 
two facilities with 600 square 
meters each. The investment 
for these facilities has reached 
three million euro last three 
years in order to improve con-
veyor belts  and machinery.

market. Under the company 
Dafran & Darzoves Hispánica, 
these growers from Almeria 
export tomato to all places of 
Europe; highlighting England, 
France, Germany, Belgium, 
the Netherlands, Lithuania, 
Latvia, Belarus and Spain; and 
mainly working with super-
markets.
With a presence in almost all 
markets, Darzan & Darzoves 
expects to conquer the United 
States and Canada soon. 

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Tomato      

C A L E N D A R I O  D E  P R O D U C C I Ó N  /  A V A I L A B I L I T Y

Francisco Abad is general manager Dafran & Darzoves.

a
n

d
a

lu
s

ia
B

LO
C

K

49



L
E

C
h

U
g

A
 |

 L
E

T
T

U
C

E

PRinciPalEs dEsTinOs dE 
lEcHuGa dE andalucía
Main dEsTinaTiOns OF 
lETTucE FROM 
andalucia

cOMERciO TRadE

OFERTa

EVOlución suPERFiciE 
andalucía
EVOluTiOn aREa in 
andalucia

OFFER

• Andalucía exporta un 47% de su 
producción, un 18 por ciento del vo-
lumen exportado por España. 
• España exporta 679.823 toneladas 
de lechuga, el 97 por ciento de esta 
exportación va dirigida a mercados 
miembros de la Unión Europea. 
• Italia y Alemania son los principa-
les destinos de la lechuga andaluza 
con más del 27 por ciento del volu-
men exportado para cada una.

• Andalusia exports 47 per cent of 
lettuce production, 18 per cent of 
the volume exported by Spain
• Spain exported 679.823 tons of let-
tuce, 97 percent of this export went 
to European Union 
• Italy and Germany are the main 
destinations of the lettuce from An-
dalucia with more than 27 per cent 
of the volume exported for each 
country.

• Andalucía, y en concreto Almería, 
es la segunda productora de lechuga 
de España con 285.942 toneladas, 
31,6% del total nacional. Solamente 
detrás de Murcia. 
• En cuanto a variedades, en Anda-
lucía destaca la lechuga acogollada 
con un volumen de 237.275 tone-
ladas, un 82,3 por ciento del total. 
Además de una producción de le-
chuga romana de 50.839 toneladas.

• Andalusia, and in particular 
Almeria, is the second largest pro-
ducer of lettuce in Spain with 
285,942 tons, by 31.6% of the Span-
ish production. Only after Murcia. 
• With regard to varieties, the head 
lettuce highlights in Andalusia 
with 237,275 tons, by 82.3 per cent 
of total production. There is also a 
production of romaine lettuce with 
50,839 tons.

Source: ICEX

Has. Source: Consejería Agricultura Andalucía.
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OFFER OF la ÑEca
Tns. Source: La Ñeca

Ubicada en el poniente alme-
riense, La Ñeca cuenta con 
una superficie de 85 hectáreas 
para berenjena y 55 hectáreas 
para calabacín; y un volumen 
de comercialización de 5.000 
toneladas de calabacín y 8.500 
toneladas de berenjena. Sien-
do el 25 por ciento de este 
volumen, producido por la 
productora agrícola Agroñeca 
S.A.T. 
La Ñeca produce todo el aba-
nico de formatos y especia-
lización que ofrecen ambos 
segmentos y comercializados 

bajo las marcas La Ñeca y Se-
ñorío del Cerrón. 
Entre sus principales clien-
tes, mercados europeos como 
Francia, Italia, Países del Este, 
Inglaterra y Alemania. Desti-
nando el 35 por ciento de su 
producto a la Gran Distribu-
ción, un 25 por ciento, en cada 
caso, al comercio tradicional y 
a mayoristas; y un 15 por cien-
to al canal Horeca. 
El 25 por ciento del producto 
comercializado por La Ñeca, 
proviene de la productora 
Agroñeca S.A.T.
En los últimos cinco años, La 
Ñeca ha dado un salto impor-
tante con la ampliación de su 
nave, mejora de cámaras, lí-
neas de manipulado, oficinas; 
una gran mejora en sus insta-
laciones que, unido al uso de 
las últimas tecnologías y un 
equipo humano cualificado 
y motivado, le permiten un 
trabajo de mayor calidad, res-
pondiendo a las altas exigen-
cias de sus clientes. 

LA FIRMA AgRíCo-
LA ALMERIEnsE 

EsTá EsPECIALI-
zADA En LA PRo-

DuCCIón y Co-
MERCIALIzACIón 
DE bEREnjEnA y 

CALAbACín.

5.000 

8.500 

Courgette Aubergine 
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THE FIRM FRoM 
ALMERIA Is sPE-
CIALIzED In THE 

PRoDuCTIon 
AnD MARkETIng 

oF AubERgInE 
AnD CouRgETTE.

Located in the western area 
of Almeria, La Ñeca has 85 
hectares for aubergine and  
55 hectares for courgette. The 
trading volume reaches 5,000 
tons of courgette and 8,500 
tons of aubergine. By 25 per 
cent of this volumen of pro-
duction is grown by the agri-
cultural company  Agroñeca 
S.A.T.
La Ñeca produces all the range 
of formats and specialization 
that offer both horticultural 
segments that are marketed 
under the brand names La 
Ñeca and Señorío del Cerrón.
European markets are the 
main destinations, such as 
France, Italy, Eastern Coun-
tries, England and Germany. 
Around 25 per cent is in-
tended to retail sector; by 35 
percent goes to groceries and 

wholesalers and 15 percent to 
the Horeca chain.
By 25 percent of the goods 
that is commercialised by La 
Ñeca comes from Agroñeca 
S.A.T.
La Ñeca has shown an im-
portant step within last five 
years with the expansion of 
its storage, improvement of 
chambers, handling facilities 
and offices. A great improve-
ment of its facilities that, to-
gether with the use of the lat-
est technologies and qualified 
and motivated staff,  allows 
the company to make a high-
er quality work, meeting the 
needs of customers.  

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Aubergine
Courgette

C A L E N D A R I O  D E  P R O D U C C I Ó N  /  A V A I L A B I L I T Y

Juan Ramón Escobar, salesman La Ñeca.
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PRinciPalEs dEsTinOs dEl 
ManGO dE andalucía
Main dEsTinaTiOns OF 
ManGO FROM 
andalucia

cOMERciO TRadE

OFERTa OFFER

• Andalucía es la principal expor-
tadora de mango en España con 
43.350 toneladas, un 77,6 por cien-
to del volumen nacional exportado. 
Un volumen que no produce la co-
munidad autónoma, solamente pro-
duce 22.000 toneladas, pero que es 
posible gracias a las importaciones 
de otros países cuando finaliza la 
temporada española.
• En 2014, Málaga triplica las expor-
taciones de mango a Europa gracias 
a sus altos estándares de calidad y 
a su recolección, que se realiza una 
vez madurado en al planta a diferen-
cia del resto de países productores 
que lo hacen cuando aún el fruto 
está verde.

• Andalusia is the main exporter of 
mango in Spain with 43.350 tons, by 
77.6 per cent of national exported vol-
ume. An amount that does not grow 
Andalusia, but only grows 22,000 
tons, but export is possible thanks to 
imports from other countries.
• Malaga tripled mango exports to 
Europe in 2014 thanks to the high 
standard of quality and harvest, that 
is made once the fruit has ripened in 
the plant unlike the rest of grower 
countries that harvest when the fruit 
is still unripe.

• Andalucía es la principal produc-
tora de mango en España con 5.000 
hectáreas repartidas entre las costas 
del extremo occidental de Málaga y 
Motril, Granada. Tras esta, solamen-
te Canarias produce mango debido 
a las limitaciones térmicas de este 
fruto. 
• El 95% de la superficie cultivada 
en Andalucía produce mango de la 
variedad Osteen y Keitt. Una pro-
ducción que, gracias a sus fechas de 
producción, tiene como único com-
petidor Brasil.
• El ritmo de crecimiento de la su-
perficie de cultivo de mango en 
Andalucía está viviendo un creci-
miento anual de unas 200 hectáreas 
aproximadamente.

• Andalusia is the main grower of 
mango in Spain with 5,000 hectares 
distributed between Malaga and 
Granada. After this, only Canary Is-
lands grows mango due to thermal 
constraints of this fruit.
• By 95 per cent of area in Andalu-
sia grows Osteen and Keitt mango. 
A production which, thanks to their 
production dates, has Brazil as the 
only competitor.
• The rate of growth of mango area 
in Andalusia is experiencing an an-
nual growth rate around 200 hec-
tares.

Source: ICEX
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Tras años de trabajo y especia-
lización la almeriense Horto-
frutícola Las Norias cuenta 
con 250 socios y un volumen 
productivo de 45.000 tonela-
das anuales de calabacín, Hor-
tofrutícola Las Norias cuenta 
con una nave de 6.000 metros 
cuadrados para la manipula-
ción y confección de sus pro-
ductos.
Cuenta con producción pro-
pia, lo que permite un control 
total sobre el producto desde 
la tierra al consumidor y, así, 
ofrecer a sus clientes un pro-
ducto con todas sus caracte-
rísticas, control de calidad y 
trazabilidad. 
Con el calabacín como único 
segmento de trabajo, Horto-
frutícola Las Norias cuenta 
con una gama de productos 
specialist entre los que en-

contramos calabacín redondo 
y amarillo; comercializados 
bajo las marcas Dribling, Fres-
hnorias y Salutaring
Sus calabacines tienen como 
principales destinos los mer-
cados europeos, siendo de 
Inglaterra, Holanda, Francia, 
Alemania, Dinamarca, Sue-
cia, Finlandia y Polonia; sus 
principales consumidores. Sus 
principales clientes, empresas 
de Gran Distribución en un 
70 por ciento, Comercio tra-
dicional en un 20 por ciento 
y un 10 por ciento las cadenas 
orgánicas
En los últimos dos años, la 
firma almeriense ha inverti-
do 800.000 euros con el fin 
de ofrecer un mejor calabacín 
a sus consumidores. Y es que, 
Hortofrutícola Las Norias cui-
da sus productos 

ubICADA En LAs 
noRIAs DE DAzA, 

En ALMERíA; HoR-
ToFRuTíCoLA 

LAs noRIAs sE 
DEDICA únICA y 
ExCLusIvAMEn-
TE AL CuLTIvo y 
ConFECCIón DE 

CALAbACín.
Es EL MAyoR 

oPERADoR DE 
CALAbACín DE uE.
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HoRToFRuTíCo-
LA LAs noRIAs, 

LoCATED In LAs 
noRIAs DE DAzA, 
In ALMERIA, onLy 

gRows  CouR-
gETTE.

IT Is LARgEsT 
TRADERs oF 

CouRgETTE In 
uE.

After several years of expe-
rience, Hortofrutícola Las 
Norias has 250 partners and 
produces 45,000 tons of cour-
gette per year. In addition, the 
company has a storage with 
6,000 square meters for han-
dling and packaging of their 
products.
It has homegrown courgette, 
which allows full control over 
this product from the field  to 
the consumer and thus to of-
fer its customers a product 
with all all the features, qual-
ity control and traceability.
The courgette is the only seg-
ment of working, thus Horto-
frutícola Las Norias has with 
a range of specialist products, 
as round and yellow courgette; 
marketed under the brands 
name Dribling, Freshnorias 
and Salutaring.

The main destinations for its 
courgettes are European mar-
kets, being the main consum-
ers England, Holland, France, 
Germany, Denmark, Sweden, 
Finland and Poland. The most 
important customers are re-
tail, which represents 70 per 
cent; grocery, 20 per cent and 
organic chains, that reaches 
10 per cent.
In the past two years, this 
company from Almeria has in-
vested 800,000 euro in order 
to provide to their customer a 
better courgette, since Horto-
frutícola Las Norias cares its 
products. 

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Calabacín/Courgette

C A L E N D A R I O  D E  P R O D U C C I Ó N  /  A V A I L A B I L I T Y
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PRinciPalEs dEsTinOs dEl 
MElOcOTón dE andalucía
Main dEsTinaTiOns OF 
PEacH FROM 
andalucia

cOMERciO

TRadE

OFERTa

EVOlución suPERFiciE 
andalucía
EVOluTiOn aREa in 
andalucia

OFFER

• La exportación de melocotón con-
tinúa creciendo, sólo en 2013, Es-
paña exporto 342.055 toneladas de 
melocotón, un 21 por ciento más 
que en el año anterior. Situándolo 
en el segundo lugar en el ranking de 
exportaciones de este producto.
• La producción andaluza se desti-
na principalmente a la exportación, 
siendo los mercados de la Unión Eu-
ropea los principales destinos, con  
Francia e Italia a la cabeza. Curio-
samente, aquellos que son también 
principales productores de meloco-
tón.

• The export of peach keeps on 
growing. Spain exported 342,055 
tons of peach in 2013, around 21 per 
cent more than the previous year. It 
ranks second in stone fruit export.
• The production in Andalucia goes 
mainly for exporting. European Un-
ion countries are the largest mar-
kets, with France and Italy leading 
the ranking. It is very peculiar that 
these countries are also the main 
growers of peach.

• Andalucía es la cuarta productora 
de melocotón en España, tras Cata-
luña, Aragón y Murcia, con 4.863 
hectáreas de cultivo y una produc-
ción de 86.121 toneladas en 2014. 
• Dentro de la comunidad andalu-
za, Sevilla lidera el ranking con el 52 
por ciento del volumen total anda-
luz, seguida de Huelva y Granada.

• Andalusia is the fourth grower 
of peach in Spain, after Catalonia, 
Aragon and Murcia, with 4,863 hec-
tares and 86,121 tons in 2014.
Seville is leading the ranking with 
52 per cent of total volume in Anda-
lucia, followed by Huelva and Gra-
nada.
• The stone fruit production in An-
dalucia represents 11 per cent of to-
tal production in Spain.

Source: ICEX

Has. Source: Consejería Agricultura Andalucía.
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La firma Lomanoryas, espe-
cializada en calabacín, cuenta 
con una producción anual de 
entre 18.000 y 20.000 tone-
ladas de hortalizas; entre las 
que se encuentran, además de 
su producto estrella, melón, 
berenjena, pepino, pimiento y 
tomate; todos ellos cultivados 
en la provincia de Almería.
Para ello, cuenta con tres so-
cios proveedores que traba-
jan a diario para ofrecer un 
producto de calidad y con las 
mayores garantías. Para la 
confección de estos, Loma-
noryas dispone de 2.500 me-
tros cuadrados de nave para 
el manipulado y envasado de 
sus hortícolas. Aunque un 15 
por ciento de su oferta se con-
fecciona en el campo. Además 
de estas instalaciones, la firma 
almeriense cuanta también 
con 300 metros cuadrados 
destinados a oficinas. 
Lomanoryas apuesta por el 

progreso y la modernización 
de sus procesos productivos. 
Así, en los últimos dos años, 
la firma ha realizado una in-
versión superior a los 500.000 
euros en nave, maquinaria 
y vehículos; para mejorar la 
oferta a sus clientes, tanto en 
calidad como en logística.
Sus productos, comercializa-
dos bajo las marcas Lomaplus 
y Lomaverde; están destina-
dos tanto al mercado nacional 
como internacional, llegando 
a países como Francia, Holan-
da, Alemania, Suiza, Polonia, 
Lituania, Dinamarca, Suecia e 
Inglaterra. Trabajando princi-
palmente con mayoristas, ca-
denas y supermercados.
A pesar de su buen posiciona-
miento en mercados interna-
cionales, la firma almeriense 
busca abrir nuevos destinos 
para sus productos con la vista 
puesta en Suecia, Estados Uni-
dos y Emiratos Árabes. 

EsTA jovEn 
EMPREsA ALME-
RIEnsE CuEnTA 
Con unA gRAn 

ExPERIEnCIA En 
EL sECToR HoR-
ToFRuTíCoLA y 
EsTá EsPECIALI-

zADA En CALAbA-
Cín.
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THIs young 
CoMPAny 

LoCATED In 
ALMERIA HAs A 

wIDE ExPERIEnCE 
In THE FRuIT 

AnD vEgETAbLE 
sECToR AnD Is 
sPECIALIzED In 

CouRgETTE.

Lomanoryas, specialized in 
courgette, has an annual pro-
duction between 18,000 and 
20,000 tons of vegetables; in-
cluding, apart from its main 
product, melon, aubergine, 
cucumber, pepper and toma-
to; all of them were grown in 
Almeria.
To this end, The company 
has three partners that sup-
ply products and work daily 
to provide a quality product 
with the best guarantees. Lo-
manoryas has facilities with 
2,500 square meters for han-
dled the vegetables, although 
15 per cent of the supply is 
handling in the plot. Apart 
from these facilities, the com-
pany also has 300 square me-
ters intended for offices.
Lomanoryas commits to the 
progress and the moderniza-
tion of growing processes. 
Thus, in the last two years, the 

firm has invested more than 
500,000 euro in warehouse, 
machinery and vehicles in or-
der to improve the supply for 
the customers, both quality 
and logistics.
Their products, commercial-
ised under the brand names 
Lomaplus and Lomaverde, 
goes both domestic and in-
ternational market, reaching 
countries as France, Holland, 
Germany, Switzerland, Po-
land, Lithuania, Denmark, 
Sweden and the United King-
dom.
It Works mainly with whole-
salers, retail sector chains and 
supermarkets. Despite of the 
good positioning on interna-
tional markets, the Almeria-
based company is seeking to 
open new destinations for 
their products focused on 
Sweden, the United States and 
the United Arab Emirates. 

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Tomato      
Courgette
Cucumber

C A L E N D A R I O  D E  P R O D U C C I Ó N  /  A V A I L A B I L I T Y

Rogelio Villanueva, commercial manager of Lomanoryas.
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PRinciPalEs dEsTinOs dEl 
MElón dE andalucía
Main dEsTinaTiOns OF 
MElOn FROM 
andalucia

cOMERciO TRadE

OFERTa

EVOlución suPERFiciE 
andalucía
EVOluTiOn aREa in 
andalucia

OFFER

• Andalucía exporta el 47,5 por cien-
to de su producción total a mercados 
internacionales, 73.743 toneladas 
en 2014.
• Andalucía es la tercera comunidad 
autónoma en el ranking de expor-
taciones de melón en España con 
un 19 por ciento del volumen total 
nacional, por detrás de Murcia y Co-
munidad Valenciana.

• Andalusia exports 47.5 per cent of 
its total production to international 
markets, 73,743 tons in 2014.
• Andalusia ranks the third position 
in Spain regarding to export of mel-
on from Spain reaching 19 per cent 
of Spanish volume, just after Murcia 
and Valencia.

• España es el principal productor de 
melón de Europa con 857.000 tone-
ladas, seguida de Italia con  479.691 
toneladas
• Andalucía es la segunda producto-
ra de melón en España con el 20 por 
ciento de la superficie cultivada y un 
volumen de 155.506 toneladas. 
• Dentro de la comunidad andaluza, 
Almería es la principal productora 
y la más temprana, lo que hace que 
marque el inicio de la campaña en 
España.

• Spain is the main melon grower in 
Europe with 857,000 tons, followed 
by Italy with 479,691 tons
• Andalusia is the second larg-
est grower of melon in Spain with 
20 per cent of the crop area and 
155,506 tons.
• Within Andalusia, Almeria is 
the main producer and the earliest 
grower of melon, which marks the 
start of the melon season in Spain.

Source: ICEX

Has. Source: Consejería Agricultura Andalucía.
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OFFER GaMPER 
Tns. Source: Gamoer

Gamper exportaciones ubica-
da en Huétor Tájar, Granada 
está especializada en la pro-
ducción del espárrago triguero 
de Huétor Tajar; produciendo 
además ajos y cebollas. 
La sociedad cuenta  con 560 
socios agricultores que produ-
cen espárragos, cebollas y ajos 
en Granada, Málaga y otras 
zonas de Andalucía; contan-
do también con socios en La 
Mancha dedicados al cultivo 
de cebolla. 
La firma granadina confec-
ciona sus productos en nave, 
para lo que dispone de 4.500 
metros cuadrados, para el ma-

nipulado de las más de 10.500 
toneladas de espárrago, cebo-
lla y ajo comercializadas por 
la misma empresa productora 
bajo las marcas Pergam y Hué-
jar.
Los productos de Gamper Ex-
portaciones están destinados 
en un 50 por ciento a la Gran 
distribución y un 50 por cien-
to, repartido a partes iguales, 
para el comercio tradicional 
y mayorista. Llegando al mer-
cado nacional e internacional 
como Suiza, Belgica, Austria, 
Alemnaia, Francia, Italia, Rei-
no Unido y Portugal; entre 
otros países europeos.
Una de las principales empre-
sas productoras y exportado-
ras de espárragos de Huetor 
Tajar ha contado, en la última 
campaña, con una oferta de 
825 toneladas de espárrago, 
9.585 toneladas de cebolla y 
229 toneladas de ajo. Sin em-
bargo, la firma continúa cre-
ciendo y ya trabaja por la aper-
tura de nuevos destinos para 
sus productos entre los que 
destaca Sudamérica, África y 
países árabes. 

LA FIRMA gRA-
nADInA gAMPER 
ExPoRTACIonEs 
EsTá EsPECIALI-
zADA En EL CuL-

TIvo DE CEboLLA, 
EsPáRRAgo y 

Ajo; DIsPonIEn-
Do DE unA oFER-

TA ToTAL quE su-
PERA LAs 10.500 

TonELADAs.

 825  

 9.585  

 229  

Asparagus Onion Garlic 
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gAMPER Ex-
PoRTACIonEs, 

THE gRAnADA-
bAsED CoMPAny, 
Is sPECIALIzED In 

onIon, AsPARA-
gus AnD gARLIC; 

REACHIng A PRo-
DuCTIon THAT 

ExCEEDs 10,500 
Tons.

Gamper Exportaciones, locat-
ed in Huétor Tájar, Granada, is 
specialized in triguero aspara-
gus from Huétor Tájar; also 
grows garlics and onions.
The firm has 560 growers 
partners who grows aspara-
gus, onions and garlics in Gra-
nada, Malaga and other areas 
from Andalusia; but also has 
partners in La Mancha who 
grow onion. 
The company from Granada 
handles the products in the 
industrial warehouse, which 
has 4,500 square meters for 
handling more than 10,500 
tons of asparagus, onion and 
garlic marketed by the same 
company under the brands 
named Pergam and Huéjar.
The products of Gamper Ex-
portaciones goes by 50 per 
cent for retail sector and 50 

per cent, divided equally, to 
groceries and wholesaler. The 
products arrive both national 
and international market as 
Switzerland, Belgium, Aus-
tria, Germany, France, Italy, 
the United Kingdom and Por-
tugal; among other European 
countries.
It is one of the main producer 
and exporter companies of 
asparagus from Huétor Tájar 
that, in the last season, grew 
825 tons of asparagus, 9,585 
tons of onion and 229 tons 
of garlic. However, the firm 
continues to grow and already 
works for opening new mar-
kets for their products, high-
lighting South America, Africa 
and Arab countries. 

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Asparagus
Onion
Garlic

C A L E N D A R I O  D E  P R O D U C C I Ó N  /  A V A I L A B I L I T Y

Emilio Pérez (left) and José Antonio Gámiz
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PRinciPalEs dEsTinOs dE 
la PaTaTa dE andalucía
Main dEsTinaTiOns OF 
POTaTO FROM 
andalucia

cOMERciO TRadE

OFERTa

EVOlución suPERFiciE 
andalucía
EVOluTiOn aREa in 
andalucia

OFFER

• La exportación de patata anda-
luza supone el 36,4 por ciento del 
volumen nacional exportado con 
1.096,44 toneladas; ocupando el 
primer lugar en exportación, segui-
da de Galicia. 
• Andalucía es líder en exportación 
de patata temprana en España, con 
más del 75 por ciento de la exporta-
ción nacional de esta variedad.

• Export of andalusian potato reach-
es 36.4 per cent of volume exported 
from Spain with 1,096.44 tons. It 
ranks first in export, followed by 
Galicia.
• Andalusia is a leading exporter of 
early potato that reaches 75 per cent 
of national exports.

• Andalucía ocupa el tercer lugar en 
el ranking de productores de patata 
en España con un volumen total de 
324.025 toneladas, un 15 por ciento 
de la producción nacional; tras Cas-
tilla y León, principal productora, y 
Galicia.
• El 40% de la superficie de patata en 
Andalucía está en Sevilla, primera 
productora de patata andaluza con 
4.370 hectáreas; seguida de Cádiz, 
con el 18%; y Huelva, con el 15%.

• Andalusia ranks third in growing 
potato in Spain with 324.025 tons, 
by 15 per cent of Spanish produc-
tion; after Castile and Leon, main 
producer, and Galicia.
• Seville grows by 40 percent of 
potato area in Andalucia, first po-
tato grower in Andalusia with 4,370 
hectares; followed by Cadiz (18 per 
cent); and Huelva (15%). It high-
lights early potato in this región.

Source: ICEX

Has. Source: Consejería Agricultura Andalucía.
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Cesurca es el mayor especia-
lista de espárrago verde de 
España. Su volumen de oferta 
española supera las 3.100 to-
neladas y es el único operador 
que cuenta con espárrago bajo 
la Denominación de Origen 
Espárrago de Huétor Tájar.
Bajo esta marca de calidad ex-
clusiva, sólo contempla en tor-
no a las 200 toneladas de un 
espárrago “con un sabor muy 
característico y único. Es el es-
párrago que mejor sabor tiene 
de lo que se producen en Espa-
ña”, señala Antonio Zamora, 
presidente de Cesurca.
El espárrago es el producto de 
referencia de Cesurca y es la 
única empresa española que 
cuenta con tres tipos de espá-
rragos: triguero, convencional 
y orgánico.
La firma dispone de espárra-
gos durante los 12 meses ya 
que cuenta con oferta de im-
portación de junio a marzo 
(9 meses) de Perú y México, 

comercializando sobre las 800 
toneladas.

mercados. La especialización 
de Cesurca en espárrago verde 
le hace trabajar con diferen-
tes mercados UE tanto por la 
vía gran distribución como 
por los mayoristas. Ahora, la 
firma ha realizado una fuer-
te inversión en máquinas de 
confección para incrementar 
la productividad por hora.
Es la firma que más destinos 
aborda, ya que contempla un 
amplio panel de calibres des-
de los 20 o más para destinos 
como el suizo, hasta los 8-12 
para los mercados del Sur de 
Europa.
Además del espárrago, la em-
presa ha desarrollado otra 
gama complementaria de pro-
ductos para los meses de ve-
rano y otoño. Patata y sandía 
en el periodo de verano y alca-
chofa y calabaza para otoño y 
primavera. 

Es EL EsPE-
CIALIsTA DEL 
EsPáRRAgo 

vERDE EsPAñoL 
Con sus 3.100 

TonELADAs y LA 
únICA EMPREsA 
quE TIEnE TREs 

REFEREnCIAs DE 
EsTE PRoDuCTo.
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IT Is THE sPE-
CIALIsT oF 

sPAnIsH gREEn 
AsPARAgus wITH 

3,100 Tons AnD 
THE onLy CoM-
PAny THAT HAs 

THREE TyPEs oF 
THIs PRoDuCT.

Cesurca is the largest special-
ist of green asparagus from 
Spain. The volume of produc-
tion exceeds 3,100 tons and is 
the only firm that has aspara-
gus with Designation of Ori-
gin Huétor Tájar.
Under this brand with qual-
ity exclusive, only produces 
around 200 tons of asparagus 
“with a very characteristic 
and unique flavour. It is the 
asparagus with the best fla-
vour among the ones that are 
grown in Spain,” says Antonio 
Zamora, chairman Cesurca.
The asparagus is the leading 
product in Cesurca and is the 
only Spanish company that 
has three types of asparagus: 
triguero, conventional and or-
ganic.
The firm has asparagus for 
12 months since has a supply 
that is imported from June to 
March (9 months) from Peru 
and Mexico, trading around 
800 tons.

markets. The specialization 
of Cesurca in green asparagus 
makes the company to work 
with different EU markets 
both with retail sector and 
wholesalers. Nowadays, the 
firm has made a strong invest-
ment in handling machines in 
order to increase the produc-
tivity per hour.
It is the company that reaches 
more destinations, since it in-
cludes a broad panel of sizes 
from 20 or more to destina-
tions such as the Swiss, until 
8-12 for markets of Southern 
Europe.
Apart from the asparagus, the 
company has developed an-
other extra range of products 
for summer and autumn. Po-
tato and watermelon in sum-
mer period and artichoke 
and pumpkin in autumn and 
spring. The pumpkin has been 
the last product which Cesur-
ca has entered with into the 
market. 

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Spanish Asparagus      
Import Asparagus
Butternut
Artichoke
Potato
Watermelon

C A L E N D A R I O  D E  P R O D U C C I Ó N  /  A V A I L A B I L I T Y

Antonio Zamora is chairman Cesurca.
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PRinciPalEs dEsTinOs dEl 
PEPinO dE andalucía
Main dEsTinaTiOns OF 
cucuMBER FROM 
andalucia

cOMERciO TRadE

OFERTa

EVOlución suPERFiciE 
andalucía
EVOluTiOn aREa in 
andalucia

OFFER

• Los principales exportadores de 
pepino son los almerienses con un 
64,4 por ciento de las operaciones 
que se realizan en España. 
• El volumen de las exportaciones 
de pepino de Andalucía supera las 
470.000 toneladas.
• El principal destino del pepino an-
daluz es Alemania, que supone el 40 
por ciento de su exportación.

• The main cucumber exporter is 
Almeria with 64.4 per cent of com-
ercial transactions made in Spain. 
• The export volume of cucumber 
from Andalusia exceeds 470,000 
tons.
• The main destination of cucumber 
from Andalucia is Germany, which 
reaches 40 per cent of exported vol-
umen.

• Andalucía es el principal produc-
tor español de pepino con un total 
de 7.985 hectáreas de superficie. 
• La superficie cultivada de pepino 
comienza a remontar en 2013 tras 
la crisis de la bacteria E.Coli, en Ale-
mania.

• Andalusia is the main Spanish pro-
ducer of cucumber with 7,985 hec-
tares.
• The area of growing for cucumber 
begins to overcome in 2013 after E. 
coli crisis in Germany.

Source: ICEX

Has. Source: Consejería Agricultura Andalucía.
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Unica Group continúa con su 
fase de crecimiento. Con seis 
años de vida, la firma alme-
riense ha aumentado su oferta 
en el último año con hortí-
colas al aire libre –brásicas y 
hoja- y cítricos de la zona de 
Almería. 
Unica Group nace de la fusión 
de las firmas Cohorsan, Ca-
basc, Casur y Ferva, a la que 
se han unido cuatro socieda-
des más -El Grupo, Parquenat, 
Cota 120, Agrolevante y Para-
fruts- y el vínculo estratégico 
con la firma AN.
La entrada de AN le ha per-
mitido ampliar su portfolio 
durante los 12 meses en pro-
ductos como las brásicas y 
multiplicar su presencia en los 
meses de primavera, verano y 
otoño.

Volumen. Unica cuenta en la 
actualidad con un volumen 
que ronda las 220.000 tonela-
das de producto en fresco, cul-

tivados por más de un millar 
de agricultores asociados. 
Sus cultivos se ubican en el su-
reste español y en el Norte de 
España, gracias a los produc-
tores de AN.
Unica Group, cuenta además 
con una línea de productos 
ecológicos en fresco. Una 
nueva línea de trabajo que 
ya cuenta con una oferta de 
5.000 toneladas de hortícolas. 
Su estrategia comercial está 
pensada para el canal de la 
gran distribución, con la que 
desarrolla una importante ac-
tividad de I+D en nuevos for-
matos, soluciones y paneles 
varietales. 

unICA gRouP 
Es LA PRIMERA 
ExPoRTADoRA 

DE HoRTíCoLAs 
En FREsCo En Es-

PAñA. su PoRT-
FoLIo AMPLIA 

A HoRTíCoLAs 
AL AIRE LIbRE y 

CíTRICos.

2.000 5.000 

22.000 
15.000 11.000 10.500 

42.000 42.000 

70.000 

Broccoli Leaf Watermelon Melon Courgette Aubergine Cucumber Pepper Tomato 

suPPly unica GROuP
Tns. Source: Unica Group
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unICA gRouP Is 
THE FIRsT FREsH 

vEgETAbLE 
ExPoRTIng CoM-

PAny In sPAIn. 
ITs PoRTFoLIo 

Is ExPAnDED 
To oPEn FIELD 

vEgETAbLEs AnD 
CITRus.

Unica Group continues its 
phase of growth. With six 
years of experience, the com-
pany from Almeria has in-
creased the supply in the last 
year with open field vegeta-
bles -brassicas and leaf- and 
citrus in Almeria.
Unica Group arose from the 
merger of Cohorsan, Cabasc, 
Casur and Ferva, and have 
joined four companies more 
–El Grupo, Parquenat, Cota 
120, Agrolevante and Para-
fruts- and the strategic link 
with the firm AN.
The entry of AN has allowed it 
to expand its portfolio for 12 
months with products such 
as brassicas and increase the 
presence in spring, summer 
and autumn.

Volume of production. Unica 
currently has a volume of 
production around 220,000 
tons of fresh product, grown 
by more than a thousand 
partners growers. Their crops 
are located in the southeast 
of Spain and in the north of 
Spain, thanks to growers of 
AN. 
Unica Group also has a line of 
fresh organic products. A new 
line of working that already 
has a supply which reaches 
5,000 tons of vegetables.
Its commercial strategy is de-
signed to the retail sector, 
where develops an important 
R&D activity in new comercial 
formats, solutions and varietal 
panels. 

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Watermelon
Courgette
Tomato
Aubergine
Cucumber
Pepper
Snack pepper
Melon
Brocculi
Cauliflower
Citrus
Green beans
Lettuce

C A L E N D A R I O  D E  P R O D U C C I Ó N  /  A V A I L A B I L I T Y

Enrique de los Rios, CEO Unica Group.
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PRinciPalEs dEsTinOs dEl 
PiMiEnTO dE andalucía
Main dEsTinaTiOns OF 
PEPPER FROM 
andalucia

cOMERciO TRadE

OFERTa

EVOlución suPERFiciE 
andalucía
EVOluTiOn aREa in 
andalucia

OFFER

• Alemania y Países Bajos son los 
principales destinos del pimiento 
andaluz con un 25,8 y un 20,4% res-
pectivamente del total exportado. 
• Andalucía exporta 470.045 tone-
ladas de pimiento en 2014, un 70% 
del total exportado por España.

• Germany and the Netherlands are 
the main destinations of the andalu-
sian pepper with 25.8 and 20.4 per 
cent, respectively, of total pepper ex-
ported by Andalucia.
• Andalusia exported 470,045 tons 
of pepper in 2014, by 70 per cent of 
total exported by Spain.

• Andalucía es la principal fuente 
productiva de pimiento en España 
con cerca de 65% de la producción.
• El cultivo protegido supone la ma-
yor superficie de producción de pi-
miento con 9.312 hectáreas sólo en 
la comunidad andaluza.
• Gracias a sus variedades, la pro-
ducción de pimiento en España se 
extiende durante todo el año.

• Andalusia is the main source of 
pepper in Spain with nearly 65 per 
cent of production.
• The crop grew under protected 
conditions involves the largest area 
of pepper production with 9,312 
hectares only in Andalucia. 
• Thanks to their varieties, the pro-
duction of pepper in Spain extends 
throughout the year.

Source: ICEX

Has. Source: Consejería Agricultura Andalucía.
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OFFER HORTiculTOREs El TORcal 
(2015)

Tns. Source: Hort. El Torcal.

La firma malagueña se ha es-
pecializado en el espárrago 
verde, gracias a la disponibili-
dad de tierras jóvenes de cul-
tivo que le permiten disponer 
del mayor porcentaje de cali-
bres grandes. Los calibres 16-
20 y Jumbo tienen una presen-
cia significativa.
La firma ya se dispone de una 
oferta sobre las 1.000 tonela-
das de espárrago verde y con-
templa un desarrollo conti-
nuado de su producción. De 
hecho, el grueso de las fincas 
productivas son especialmen-
te jóvenes, por lo que las pre-
visiones es aumentar oferta en 
los próximos años.
Hoy Horticultores El Torcal 
cuenta con las instalaciones 
más jóvenes y especialmente 
preparadas tecnológicamente 

para la confección del cultivo 
del espárrago verde. El grue-
so de la oferta se destina a la 
exportación, donde Suiza es 
uno de los mercados de refe-
rencia. Francia y Alemania son 
los otros dos mercados de re-
ferencia para Horticultores El 
Torcal.

Patata y cebolla. Horticultores 
El Torcal se ha vinculado his-
tóricamente con los cultivos 
de patata y cebolla. Las fincas 
de El Torcal se encuentran en 
Antequera, zona tradicional 
de producción de patata fres-
ca, que destaca por ofrecer una 
patata con un color muy vivo.
La empresa cuenta con dos 
campañas en patata, destacan-
do por ser la última oferta dis-
ponible en Andalucía de pata-
ta temprana. La patata tardía 
de Antequera se caracteriza 
por su particularidad. Esta pa-
tata centra su comercio en Es-
paña, al igual que la cebolla.
En los últimos cinco años, la 
firma ha desarrollado una lí-
nea de cebolla temprana con 
nuevas variedades de aspecto 
de medio grano, que ha lla-
mado la atención del mercado 
español. Hoy la firma vuelve 
a sumar 18.000 toneladas de 
cebolla. 

LA PATATA y LA 
CEboLLA son 
Los PRoDuC-

Tos DE MAyoR 
voLuMEn PARA 
EsTA EMPREsA 

MALAguEñA, 
PERo EL EsPá-

RRAgo vERDE LE 
APoRTA LA ExCE-
LEnCIA. LA FIRMA 

DIsPonE DE LA 
PLATAFoRMA DE 

ConFECCIón Más 
RECIEnTE EnTRE 
LAs CoMERCIALI-

zADoRAs EsPA-
ñoLAs.

Potato 
48,0% 

Onion 
48,0% 

Asparagus 
4,0% 
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THE PoTATo AnD 
THE onIon ARE 
THE PRoDuCTs 

wITH THE HIgH-
EsT voLuME FoR 

THIs CoMPAny 
FRoM MALAgA, 

buT THE gREEn 
AsPARAgus 

PRovIDEs ExCEL-
LEnCE. THE CoM-

PAny HAs THE 
MosT RECEnT 

HAnDLIng wARE-
HousE  bETwEEn 

THE sPAnIsH 
TRADIng CoMPA-

nIEs.

This company from Malaga is 
specialized in the green aspar-
agus, thanks to the availabil-
ity of young soils for growing 
crops that allow it to have the 
highest percentage with big 
size. The sizes 16-20 and Jum-
bo have a significant presence.
The company already has a 
supply around 1,000 tons of 
green asparagus and takes a 
continued development of the 
production into account. In 
fact, the estates are specially 
young, so expects to increase 
the supply in coming years.
Nowadays, Horticultores El 
Torcal has the youngest build-
ings and specially are tech-
nologically prepared for han-
dling of green asparagus. The 
bulk of the supply is exported, 
where Switzerland is one of 
the leading markets. France 
and Germany are the other 
two leading markets for Hor-
ticultores El Torcal.

Potato and onion. Horticul-
tores El Torcal has been histor-
ically linked to potato and on-
ion. El Torcal estates is located 
in Antequera, a traditional 
area of growing for fresh po-
tatoes, which highlights to 
provide a potato with a very 
bright colour.
The company has two sea-
sons of potato, emphasizing 
because of is the last supply 
available of early potato in 
Andalusia. The late potato 
from Antequera highlights be-
cause of a distinctive feature.  
The trading of this potato is 
focused in Spain, as well as 
the onion. 
In the last five years, the firm 
has developed an early onion 
with new varieties of medio 
grano, which has called the at-
tention in the Spanish market. 
Currently, the company reach-
es 18,000 tons of onions. 

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Late potato      
Early potato
Early onion
Late onion
Green asparagus

C A L E N D A R I O  D E  P R O D U C C I Ó N  /  A V A I L A B I L I T Y

Juan Antonio Romero, CEO Horticultores El Torcal.
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PRinciPalEs dEsTinOs dE 
la sandía dE andalucía
Main dEsTinaTiOns OF 
waTERMElOn FROM 
andalucia

cOMERciO TRadE

OFERTa

EVOlución suPERFiciE 
andalucía
EVOluTiOn aREa in 
andalucia

OFFER

• Alemania y Francia son los princi-
pales destinos de la sandía andaluza 
con más de la mitad del volumen 
exportado.
• Almería es el principal exportador 
de sandía en España con un 42,4% 
del volumen total, seguida de Mur-
cia y Valencia.

• Germany and France are the main 
destinations of the Andalucian wa-
termelon with more than half of the 
exported volume.
• Almeria is the main exporter of 
watermelon in Spain with 42.4 per 
cent of the total volume, followed by 
Murcia and Valencia.

• La producción de Sandía en Anda-
lucía ha crecido en los últimos cinco 
años, pasando de las 8.400 hectá-
reas de 2010 a las más de 9.700 de 
2014
• La suma de las superficies culti-
vadas de sandía en toda España es 
igusl a la superficie productiva de 
esta referencia sólo en Andalucía.
• Los altos estándares de calidad de 
la sandía almeriense han permitido 
la ampliación de su calendario des-
de la primavera hasta noviembre y, 
así, el crecimiento constante de su 
producción en los últimos años.

• The watermelon production in 
Andalusia has grown in the last five 
years, jumping from 8,400 hectares 
in 2010 to more than 9,700 hectares 
in 2014.
• All the watermelon area in Spain 
gives as a result the crop area of wa-
termelon in Andalusia.
• The high quality standards of 
watermelon from Almeria have al-
lowed the expansion of the calendar 
from spring until November and 
thus the steady growth of produc-
tion in recent years.

Source: ICEX

Has. Source: Consejería Agricultura Andalucía.
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La firma sevillana concentra 
la producción de los producto-
res del Valle del Guadalquivir, 
caracterizados por disponer 
de fincas familiares y una am-
plia diversidad de referencias. 
Frupal gestiona en sus insta-
laciones más de 25 productos 
diferentes. Desde cítricos, has-
ta espárragos verdes, pasando 
por uva de mesa, kaki o toma-
tes.
En esta diversidad recoge pro-
ductos caracterizados por la 
peculiaridad y personalidad 
propia. Es el caso de ‘Tomate 
de Los Palacios’, un producto 
en promoción y al alza para el 
mercado español, caracteriza-
do por ser un tomate verde de 
gran calibre con sabor.
Personalidad propia para el ca-
labacín, de tonalidad blanca, 

muy centrado para la deman-
da del Sur y Suroeste de Espa-
ña; además de los pimientos 
italianos o los pimientos del 
Padrón, donde Frupal se en-
cuentra entre los tres primeros 
productores de España.

Nueva generación. La empresa 
también está trabajando en 
el desarrollo internacional de 
su negocio, ya que el 50 por 
ciento de sus operaciones son 
exportaciones. Líneas como 
espárrago verde, sandías, fruta 
de hueso, brevas o kakis son 
algunas de las líneas en las 
que trabaja Frupal para adap-
tarse a las demandas interna-
cionales.
La firma ya cuenta con sandía 
sin pepita, dispone de nuevas 
plantaciones en espárrago ver-
de, donde la firma cuenta con 
la primera oferta de la zona 
UE; está desarrollando “una 
ambiciosa transformación” 
en fruta de hueso, apostando 
por melocotón y nectarina en 
detrimento de la ciruela; e ini-
cia pasos en el desarrollo de 
brevas/higos y de caquis con 
producciones en Sevilla.
La firma trabaja para ampliar 
su disponibilidad de producto 
y en líneas como tomates y pi-
mientos está presente durante 
los 12 meses. Ha ampliado su 
calendiario en calabacín y en 
melón Piel de Sapo y Branco 
de Ribatejo, ya que trabaja orí-
genes africanos y después de 
toda España.
La empresa tiene un espacio 
para la marca. Raya Real es la 
marca ‘premium’ de Frupal que 
desarrolla en espárrago verde y 
en melón piel de sapo. 

FRuPAL CAnA-
LIzA LA oFERTA 

FAMILIAR DEL 
vALLE DEL 

guADALquIvIR 
(sEvILLA) DEsDE 
unA EsTRATEgIA 
PRoFEsIonAL En 

LA CoMERCIALI-
zACIón Con un 

PoRTFoLIo DE 
25 REFEREnCIAs. 

EsTá DEsARRo-
LLAnDo PRo-

DuCTos Inno-
vADoREs PARA 
AuMEnTAR LAs 

ExPoRTACIonEs.

Alonso Navarro, commercial manager Frupal.
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FRuPAL MAn-
AgEs THE 

FAMILy-ownED 
suPPLy CAME 

FRoM vALLE DEL 
guADALquIvIR 

(sEvILLE) FRoM 
A PRoFEssIonAL 

sTRATEgy RE-
gARDIng To THE 

TRADIng AnD 
wITH A PoRT-

FoLIo wITH 25 
PRoDuCTs. IT Is 
DEvELoPIng In-

novATIvE PRoD-
uCTs In oRDER 

To InCREAsEs 
ExPoRTs.

The Seville-based company 
focuses the production of the 
growers from Valle del Gua-
dalquivir, characterized by 
having family estates and a 
large range of products. Frupal 
manages in the facilities more 
than 25 different products. 
From citrus until green aspar-
agus, apart from table grape, 
kaki or tomatoes.
In this diversity collects prod-
ucts characterised by the pe-
culiarity and own personality. 
It is the case of ‘Tomate de Los 
Palacios’, a product promotion 
and with an upward trend for 
the Spanish market, because 
it is a green tomato with a big 
size and taste. 
Own personality to the cour-
gette, white colour-scheme, 
very focused on the demand 
from south and southwest of 
Spain; apart from Italian pep-
pers or pepper from Padrón, 
where Frupal is among the 
first three producers in Spain.

New generation. The company 
is also working to develop its 
business in the international 
market, since 50 per cent of 
their comercial transaction 
are focused on exporting. 
Produts as green asparagus, 
watermelons, stone fruit, figs 
or Kakis are some of the fruits 
and vegetables that works Fru-

pal to meet the international 
demands.
The company already has 
seedless watermelon, new 
sowings with green asparagus 
where the firm has the first 
supply from the EU area. It 
is developing “an ambitious 
transforming” regarding to 
stone fruit, in order to sup-
port the peach and nectarine 
to the detriment of the plum; 
and has started steps to de-
velopment of brevas/figs and 
persimmons with productions 
in Seville.
The company is working to ex-
pand the availability of prod-
ucts, such as tomatoes and 
peppers that are available for 
12 months. Has expanded the 
calendar with courgette, Piel 
de Sapo melon and Branco de 
Ribatejo melón, since it works 
with African origins and after 
Spain.
The company has a place for 
the brand. Raya Real is the 
‘premium’ brand  of Frupal for 
green asparagus and piel de 
sapo melon. 

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Tomato      
Courgette
Potato
Citrus
Watermelon
Grape
Green asparagus
Green beans
Padron sweet pepper
Conical pepper
Stone fruit
Figs
Kaki

C A L E N D A R I O  D E  P R O D U C C I Ó N  /  A V A I L A B I L I T Y
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PRinciPalEs dEsTinOs dEl 
TOMaTE dE andalucía
Main dEsTinaTiOns OF 
TOMaTO FROM 
andalucia

cOMERciO TRadE

OFERTa

EVOlución suPERFiciE 
andalucía
EVOluTiOn aREa in 
andalucia

OFFER

• El mercado de referencia para el to-
mate en fresco es el español y Anda-
lucía la región que mayor volumen 
de producción exporta.
• La exportaciones de tomate de An-
dalucía supone el 65% de las opera-
ciones en España. 
• El principal mercado es Alemania, 
destino del 31% de la exportación de 
tomate de Andalucía.

• Spain is the benchmark market for 
fresh tomato, and Andalusia is the 
region with the highest export vol-
ume.
• Andalusia assumes by 65 per cent 
of the total export of tomato from 
Spain. 
• The main market is Germany, 
which receives by 31 per cent of to-
mato exported from Andalusia.

• Andalucía continúa teniendo la 
mayor superficie de cultivo de toma-
te de España con un total de 22.472 
hectáreas. 
• El 19% de la producción de tomate 
andaluz va destinada a la elabora-
ción de conservas.
• De enero a mayo, es la época en la 
que más superficie de tomate se cul-
tiva con un total de 9.700 hectáreas 
de cultivo.

• Andalusia keeps the highest area 
of tomato in Spain with 22,472 hec-
tares.
• By 19 per cent of tomato produc-
tion from Andalusia is intended for 
canning.
• From January to May is the period 
of time in which more area of toma-
to is grown (9,700 hectares).

Source: ICEX

Has. Source: Consejería Agricultura Andalucía.
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