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Controlaimos temperatura, posicion
e intrusion en sus envios en tiempo
real y a nivel mundial

Un gran servicio tiene unos grandes beneficios que haran el
trabajo de su empresa mas profesional y practico.

Cadena de frio

Total trazabilidad de

la cadena de frio con

reportes diarios de

informacion.

Control intrusion -

Control de entrada
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Control 24h/7dias
Alerta de temperatura
24/7 cuando salga

- de los rangos
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Espafa es uno de los paises del mundo que mas
gasineras tiene con 57 y cuenta con mas de 40 afios
de experiencia con mas de 40 de experiencia. Con el
motor de biogas se reduce un 90 por ciento la huella
de carbono.
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Espan

gas

Por Juan Arias
jarias@fyh.es

La logistica del transpor-
te cada vez se preocupa
mas por la sostenibilidad
y por el cuidado del medio
ambiente. De ahi, que las
distintas compaiifas estén
pensando en el uso de las
energias limpias para sus
servicios logisticos. En la
transicién hasta el transpor-
te con vehiculos eléctricos,
de momento se apuesta por
el gas natural, ya sea por el
Gas Natural Comprimido
(GNCQ) o por el Gas Natural
Licuado (GNL).

Espafa es referente en GNL.
Espariia es un referente mun-
dial en el conocimiento y
uso del GNL y cuenta con
mas de 40 anos de expe-
riencia. Ademas se encuen-
tra a la cabeza de la Unién
Europa en capacidad de al-
macenamiento de GNL con
un 40 por ciento de la capa-
cidad total en 2016.

Existen un total de 6 plantas
de regasificacion operati-
vas ubicadas en Barcelona,
Bilbao, Cartagena, Ferrol,
Gijén, Huelva y Sagunto, si
bien la de El Musel entrara
en funcionamiento cuando
la recuperacién de la de-
manda lo requiera.

Segiin explican desde Gas-
nam, estas terminales per-

I miten recibir gas en estado

apuesta

nat

por el

ura

para su logistica

ES UNO DE LOS PAISES DEL MUNDO QUE MAS GASINERAS TIENE CON 57 Y
CUENTA CON MAS DE 40 ANOS DE EXPERIENCIA. CON EL MOTOR DE BIOGAS
SE REDUCE EN MAS DE UN 90 POR CIENTO LA HUELLA DE CARBONO.

liquido, reduciendo 600
veces el volumen ocupado
por el gas lo que hace muy
interesante su transporte,
sobre todo por via mariti-
ma, desde el punto de vista
econoémico.

Proyecto ECO-GATE. Actual-
mente, Espafa es uno de
los paises del mundo que
mds gasineras -estaciones
de servicio de gas natural-
tiene. En este sentido es
lider en Europa con 57, de
las que 23 también pue-
den suministrar GNC y 28
exclusivas del gas natural
comprimido.

Ademds,  préximamente
Espana contard con 35 es-
taciones mas, de las que 14
serdn de GNC, 20 de GNCy
GNLy 1 de GNL.

Ademas la Comisién Euro-
pea financia con 10 millo-
nes de euros el desarrollo
del proyecto europeo ECO-
GATE, un plan de accién
global para el desarrollo
de la movilidad con GNCy
GNL en Europa, que lidera
GAS NATURAL FENOSA
a través de la distribuidora
Gas Natural Madrid.

Las mdas de 20 gasineras
contempladas, se ubicardn
en cada uno de los 4 paises
de desarrollo del Proyecto,
Alemania, Francia, Portu-

gal y Espaiia, y para ello la
financiacién aprobada se
repartird entre los cuatro
paises. Espana recibira fi-
nanciaciéon para desarrollar
gasineras en Barcelona, Bur-
gos, Madrid, Murcia, Sala-
manca, Irdn, Tordesillas, La
Junquera, Cérdoba y Carta-
gena, entre otras ciudades.

Por otro lado y, segtin datos
de Enagds, gestor técnico
del sistema, actualmente
existen en Espafa 932 plan-
tas satélites de GNL activas
repartidas a lo largo de la
geografia espanola -tanto
en la peninsula como en las
islas-, de las cuales 132 son

propiedad de empresa dis-
tribuidoras y el resto se en-
cuentran en manos de con-
sumidores individuales.

Las plantas satélite propor-
cionan al sistema suficiente
flexibilidad para atender a
los potenciales incremen-
tos en la demanda de gas
natural. Ademas reciben
GNL mediante camiones
cisterna para suministrar
gas natural donde no existe
gasoducto. Su capacidad de
almacenamiento oscila en-
tre 5 y 1.000 metros cubi-
cos en funcién del tamano
y nimero de depdsitos por
planta. Esto supone que

 GASINERIAS
EN ESPANA
FUENTE: GASNAM




Espana es el tercer pais del
mundo en nimero de estas
plantas, precedido de Chi-
na y Turquia.

Confianza de los transpor-
tistas. En cuanto al trans-
porte por carretera, cada
vez son mas los transpor-
tistas que apuestas por el
gas natura vehicular. En
este sentido, las principales
marcas de vehiculos pesa-
dos estin desarrollando
motores que necesitan de
este combustible. Y no es
para menos porque la auto-
nomfa de un vehiculo con
el GNL puede ser de hasta
1.000 kilémetros.

Ademds con estos motores
se reduce de manera impor-
tante las emisiones de CO2
hasta en un 20 por ciento en
relaciéon a un motor diésel.
A todo esto hay que anadir
que con el motor de biogas
se reduce en mas de un 90
por ciento la huella de car-
bono con respecto al diésel.

Ensayos en el ferroviario.
Aunque en el transporte
ferroviario ain no se esta
desarrollando, eso no quita
para que ya se hayan he-
cho varios ensayos. En este
sentido, Renfe, Gas Natural
Fenosa y Enagas van a con-
tinuar realizando pruebas

Gasinera portatil en Alcald de Guadaira.

piloto para comprobar si es
factible el uso de este com-
bustible en sustitucién del
diésel.

Si los resultados de las
pruebas fueran &ptimos
supondria no s6lo grandes
ventajas econémicas y am-
bientales sino de la propia
logistica ya que podria ser
una alternativa a la hora de
electrificar tramos de vias
que adn no lo estan.

Algo muy parecido a lo que
sucede con el transporte
terrestre pasa con el mariti-
mo. En este sentido, el GNL
es una gran alternativa para
descarbonizar el transporte
por mar. De hecho, muchas
navieras ya estdn encargan-
do sus barcos con motores
alimentados por GNL y no
con derivados del petréleo.
El uso de este combustible
cada vez esta aumentando,
debido al ahorro de costes
que supone. Puede utilizar-
se en todo tipo de embarca-
ciones, incluyendo ferries,
cruceros, tanqueros, grane-
leros o portacontenedores.
Ademds, ofrece numerosas
ventajas, como la elimina-
cion total de las emisiones
de SOx y las particulas, y la
reduccion de las emisiones
de NOx hasta en un 85%
y las de CO2 hasta en un
20%. ¢

El Puerto de Huelva,
referencia en el suministro
de Gas Natural Licuado

ELl Puerto de Huelva se ha convertido en el pri-
mer puerto base en Espafia con un servicio de
bunkering por GNL de buque a buque gracias a
la puesta en servicio de la gabarra multiproduc-
to Oizmendi de Cepsa, que convierte al puerto
onubense en puerto estratégico del Mediterra-
neo Occidental en suministro de Gas Natural
Licuado (GNL).

Asf, ofrecerd un nuevo servicio de suministro de
GNL mediante bunkering a través de la primera
gabarra multiproducto del Sur de Europa, con
capacidad para abastecer a buques impulsados
tanto por combustible tradicional (fuel-oil o
gas-oil), como por Gas Natural Licuado, que a
partir de 2020 se situard como el principal com-
bustible del transporte maritimo internacional,
segln ha estipulado la OMI en su plan de re-
duccién emisiones derivadas de combustibles
fosiles y reduccion a un Limite del 0,5% el con-
tenido de azufre en bunker.

Sin duda, un paso hacia delante del Puerto de
Huelva en el abastecimiento de gas natural Li-
cuado mediante bunkering de buque a buque,
que se complementa, ademas, con la planta re-
gasificadora de Enagas situada en sus instalacio-
nes, lo cual lo sittia como puerto de referencia
en abastecimiento de este tipo de combustible.
Esta oferta de servicios se ve reforzada por la
excelente situacion geoestratégica del Puerto
de Huelva como puerta de entrada al Estrecho
y lugar de paso entre Europa y West Africa, asi
como en las rutas Mediterrdneas con Latinoa-
mérica.

Foto: Juan Arias
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responsable de logistica de Abbey View Produce

“Nuestros clientes
quieren una solucion
de transporte barata
y con el menor
impacto sobre el

medio ambiente”

ABBEY VIEW PRODUCE ES UNO DE LOS PROVEEDORES DE HORTALIZAS
MAS IMPORTANTES DE REINO UNIDO Y DESDE SU DEPARTAMENTO
LOGISTICO TIENEN MUY CLARO QUE, TANTO LA PRODUCCION COMO,
SOBRE TODO EL TRANSPORTE DE SUS HORTALIZAS DEBE SER
SOSTENIBLE Y, DE AHI, SU APUESTA POR LAS ENERGIAS LIMPIAS.

Por Juan Arias
jarias@fyh.es

L.P: Para una empresa como la suya
supongo que la logistica es una par-
te fundamental...

M.T: “Es muy importante. La logistica
representa en torno al 12 % de nues-
tros costes y en invierno crece hasta
casi el 20 % porque la mayoria de los
productos son importados”.

L.P: ;Apuestan por energias lim-
pias?

M.T: “Somos muy respetuosos con las
emisiones al medio ambiente y hay
dos o tres formas con las que cuida-
mos este aspecto. En primer lugar, te-
nemos nuestras propios viveros don-
de producimos electricidad a partir
del gas y luego, tomamos el excedente
de nuestras producciones para calen-
tarlos, de modo que no pagamos nada
por la electricidad durante el afio. La
segunda es que, nuestro nuevo edifi-
cio, esta totalmente cubierto con pla-
cas solares, de modo que producimos

un montén de energia a partir del sol.
Desafortunadamente estamos en el
Reino Unido, pero si estuviéramos
en Espana harfamos, incluso, dinero,
produciendo nuestra propia electrici-
dad.

Compensacion del CO2

L.P: ;Hasta qué punto es importante
para su empresa la compensacion de
las emisiones de CO2 que les hace
Frio Guerrero?

M.T: “Fundamental. Ese es el tercer
aspecto al que me referia anterior-
mente. Es una exigencia de nuestros
clientes, de modo que tenemos que
centrarnos en ello si queremos con-
seguir algo. Creemos en la sosteni-
bilidad para los agricultores, para el
negocio, para el medio ambiente, y
somos realmente conscientes de que
sin un medio ambiente seguro, no
tendremos nada que vender en unos

anos. Hacemos grandes esfuerzos no
solo para reducir las emisiones, sino
en todo lo que tiene que ver con el
medio ambiente, intentamos poner
en marcha soluciones de embalaje
que implican el uso de menos plasti-
co. Fuimos los primeros en poner en
préctica estas cosas”.

L.P: Entiendo de sus palabras que
para sus clientes la sostenibilidad es
fundamental...

M.T: “Si, esa es la base de lo que ha-
cemos. Sabemos exactamente que
lo que vendemos viene de la tierra,
crece de la tierra, no es nada que
podamos comprar los materiales y
construirlo. Por eso, es muy impor-
tante para todos que lo hagamos de
un modo sostenible. No son solo los
campos de cultivo, es el transporte,
el packaging, el modo en el que llega
a los consumidores, minimizando el
desperdicio. Todos los eslabones de la



cadena son aspectos que trabajamos de
forma sostenible”.

Futuro

L.P: En su opinién, ;hacia donde va
el futuro de las frutas y hortalizas
desde el punto de vista de la logistica?
M.T: “No es algo facil de decir. Ha
habido muchos ensayos en el pasado
para hacer la logistica mas eficiente. El
transporte maritimo es el mejor desde
el punto de vista medioambiental. El
problema con nuestros productos es
que son frescos y perecederos y que de-
ben llegar en tres o cuatro dias, lo que
supone un problema para el transporte
maritimo.

L.P: ;Y en cuanto la transporte por ca-
rretera?

M.T: “Se han hecho cosas en los dulti-
mos diez afios, gracias a las normativas
Euro 5, Euro 6 y ahora, la Euro 7, que
nos permiten unas minimas emisiones

para ser certificados. De hecho, intenta-
mos usar soluciones de transporte que
solo permitan camiones Euro 7. Sin
embargo, la realidad nos dice que los
consumidores en Reino Unido esperan
tener hortalizas durante todo el afo.
Eso significa transportar hortalizas
desde dreas muy lejanas del planeta y,
a veces, logisticamente, esto puede ser
muy complicado. De ahi que muchas
veces se recurra al transporte aéreo, tal
y como demuestra que el 30 % de las
hortalizas que llegan al Reino Unido lo
hagan por aire.”

L.P: ;Cuales son los requerimientos
de sus clientes en cuanto a la logis-
tica?

M.T: “Los clientes son muy estrictos y es-
pecificos. Ellos quieren una solucién de
transporte barata, con envios a tiempo
y con el menor impacto sobre el medio
ambiente y no estin dispuestos a com-
prometer ninguna de estas partes”. ¢

Somos

conscientes
de que sin
un medio
ambiente
seguro, no ten-
dremos nada
que vender en
unos anos

E130 %

de las
hortalizas
llegan al Reino
Unido por aire

Si estuvié-
ramos en
Espana

ganariamos
dinero con la
energia solar
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Marruecos

El ‘dorado’ de los berries’

EL SECTOR DE LOS BERRIES (FRESAS, FRAMBUESAS, ARANDANOS,
MORAS) SE HA DESARROLLADO CONSIDERABLEMENTE DURANTE LOS
ULTIMOS ANOS EN EL REINO ALAUITA AMPARADO EN EL CONSIDERABLE
AUMENTO DEL CONSUMO EN EL VIEJO CONTINENTE.

Por Daniel Lafuente
revista@fyh.es

Las crecientes cifras se expli-
can por la proximidad con
Europa, el clima favorable,
buen suelo, agua, mano de
obra calificada y los incenti-
vos para la inversion.

Segiin los dultimos datos
que maneja FAO, la super-
ficie plantada de berries
ronda las 4.800 hectéreas y
una produccién de 170.000
toneladas de media, segiin
campana. El sector se ha
convertido en el mds mo-
derno y que genera mayor
empleo, ademads de ofrecer
posibilidades para la expor-
tacion.

Entre el 80-90 por ciento de
la produccién marroqui de

10.629

15

Holanda

Espana

berries se encuentra en la
regiéon de Gharb-Loukkos.
La actividad en la regién
factura mas de 125 millo-
nes de euros y genera en
tornoa 17.000 empleos.

Cultivo. El cultivo de la fre-
sa se inici6 en Loukkos-
Gharb a finales de la dé-
cada de los setenta y en la
actualidad la extension de
cultivo ya contempla las
3.600 hectédreas distribui-
das principalmente en en-
tre Loukkos (80 por ciento)
y Gharb (20 por ciento).

La produccién en el dltimo
ejercicio de 2018 se cifra en
torno a las 140.000. Casi
dos tercios de la produccién
se exporta: 20 por ciento en
fresco de noviembre a mar-
70 y 45 por ciento congela-
do desde abril a julio.

Evolucion. El crecimiento
de las hectdreas plantadas
de fresas ha sido mds que
significativo en los tltimos
anos en el reino alauita. De
apenas una superficie de
10 hectdreas en la década
de 1980, han pasado a 290
en 1992, y 3.179 registra-
das en la campana 2016.
Su crecimiento se ha dado
de forma progresiva y se
concentra, sobre todo en la
zona de Kenitra.

El desarrollo de esta drea
ha permitido que la pro-
duccién aumente parale-
lamente a la plantacion de
esta fruta. De hecho, se-
gln las cifras que maneja
FAO en 2006 se cosechan
112.000 toneladas y una
década después el caudal
de oferta de fresa ya roza
las 137.000 toneladas y con

una clara tendencia alcista
en los préximos ejercicios.

Este aumento se debe, prin-
cipalmente, a una mayor
solicitud de producto. Por-
tugal, Francia, Holanda,
Alemania o Reino Unido,
entre otros destinos se han
convertido en los principa-
les mercados para el pais
norteafricano.

Otro punto importante
a destacar es la cercania
geografica de Marruecos,
hace que la fresa marroqui
resulte mucho mads bara-
ta y facil de exportar que
la procedente de Chile y
México; pero ademas, los
productores en Marruecos
miran a otros mercados
demandantes, como Rusia,
Canada y USA, principal-
mente en la versién de fre-
sa congelada. ¢

DESTINOS DE LAS BERRIES DE MARRUECOS (2016)

(Expresado en toneladas). Fuente: Trademap.

2y Y
Singapur

Francia Rusia

[ Arandanos

oy

2

USA Malasia

B Mora+Frambuesa

Hong Kong
(China)

Reino Unido



Arandano

El ‘oro azul’ marroqui

LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE ARANDANO SIGUE
CON BUEN RITMO. LAS FIRMAS ESPANOLAS VEN EN ESTE
PAIS UNAS AMPLIAS POSIBILIDADES DE NEGOCIO. EUROPA SE
POSICIONA COMO UNO DE LOS DESTINOS DE REFERENCIA.

A pesar de ser una de las
especies de mds reciente in-
troduccién en la fruticultu-
ra mundial, la produccién
y consumo de ardndanos
en la ultima década ha te-
nido un crecimiento espec-
tacular, tanto en América
del Norte, donde ya habia
una gran tradicién debido
a la gran disponibilidad
de estos frutos procedentes
de poblaciones silvestres,
como en otros paises del
continente europeo, Asia
e incluso en algunos pai-
ses del hemisferio sur, con
poca o nula tradicién de
consumo.

Incursion. Aunque el ardn-
dano se asocia cominmen-
te a las regiones frias del
Hemisferio Norte, uno de
los productores europeos

de esta fruta del bosque,
Mercacorreas, es aragonés
y empez6 hace unas cam-
panas cultivar el cotizado
‘oro azul’ En su incursién
africana, “elegi una zona
climatolégicamente propi-
cia para estos frutos, que
necesitan horas de frio y
también de luz y calor, ex-
plica Lorenzo Correa, ge-
rente de Mercacorreas

Algunas de las empresas
punteras del sector estin
diversificando y ampliando
su negocio con producto
importado o con planta-
ciones propias fuera de la
region, especialmente en
Marruecos. Esta estrategia
les permite asegurar cose-
chas complementarias, am-
pliar su calendario de co-
mercializacién colocando
producto mds temprano en

los grandes mercados euro-
peos, y ahorrar costes.

Y es que hasta ahora, las
grandes empresas con in-
vernaderos en Marruecos
han sido de capital francés
y se concentraba en los alre-
dedores de Agadir, esta rea-
lidad ha ido ampliandose a
las empresas espafiolas que
ven un negocio fructifero
gracias a las posibilidades
de negocio invirtiendo en
las frutas con un amplio
recorrido de consumo en
Europa, junto a los subtro-
picales.

A este crecimiento han

& fIDO CRIOIN

fundamen-

contribuido,
talmente, los numerosos
estudios realizados sobre
este fruto en los ultimos
anos, que han demostrado
la gran cantidad de efectos
beneficiosos que tienen so-
bre la salud.

Desde la mejora de la agu-
deza visual, que fue uno de
los primeros beneficios que
se le atribuyeron a este fru-
to, hasta uno de los ultimos
trabajos donde se apunta
que los arindanos pueden
contribuir a prevenir o re-
trasar la enfermedad de Al-
zheimer.

@

wwvgsidocartongom
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EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES DE
FRESA DE MARRUECOS
(Expresado en toneladas). Fuente: Trademap.
9.238
7179
5.391
zxm i
2012 20]3 2014 o

2016

EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES DE
FRAMBUESA Y MORA EN MARRUECOS

(Expresado en toneladas). Fuente: Trademap.

Impresion a todo color -
Formas personalizables \
Amplia gama de formatos
100 % resistentes a la humedad %

Envases para packaging eceldgice.
Ecolegical packaging,
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MARRUECOS

Marruecos

El arandano
conquista Europa

EL ARANDANO HA SIDO UNO DE LOS ULTIMOS BERRIES EN DESARROLLARSE
EN EUROPA. SU ESCALADA SIGUE EN AUMENTO Y LOS PROFESIONALES
POR AHORA DESCONOCEN DONDE SE ENCUENTRA SU TECHO.

El crecimiento sectorial
del arandano en Europa
ha sido muy importante
estos ultimos anos. Tenien-
do en cuenta la poblacién,
el tamano del mercado
potencial es, no obstante,
considerable. El volumen
de la produccién actual si-
gue siendo ain muy bajo
en comparacién con otros
mercados mds maduros.
La zona europea representa
probablemente uno de los
mayores potenciales de cre-
cimiento para los préximos
anos.

Reino Unido. La penetra-
cion del arindano en el
Reino Unido sigue fuerte.
De hecho, en 2003 apenas
contemplaba una cuota de

Mercacorreas

mercado del 6 por ciento;
una década después su cuo-
ta ascendio hasta un 34 por
ciento y el dltimo dato que
se dispone en la actualidad
(2015) arroja un porcentaje
un 43 por ciento. Unas ci-
fras que llaman al optimis-
mo, ya que su valor también
se ha multiplicado notable-

4.695
271 (" '—l

2012 2013

2014

mente. De hecho, en 2013
el mercado del arandano
en las islas apenas repor-
taba 10 millones de libras,
por los 170 millones de li-
bras en 2013 o la nada des-
preciable cantidad en 2015
de 262 millones de libras,
lo que supone un repunte
de un 54,1 por ciento.

8.394

6.750

2015

EVOLl;JCIéN EXPORTACIONES DE
ARANDANO DE MARRUECOS

(Expresado en toneladas). Fuente: Trademap.

Los profesionales del sec
tor de los frutos rojos en el
Reino Unido senalan que
durante casi 20 afos, el
consumo de ardndanos en
el Viejo Continente ha sido
impulsado principalmente
por el mercado del Reino
Unido.

Una de las claves hay que
encontrarla en el potencial
de los minoristas y el es-
fuerzo de las empresas pro-
veedoras en sus programas
de ardndano, exigiendo la
maxima calidad del pro-
ducto.

Y es que afio tras aio la in-
gesta de berries crece en el
Reino Unido, hecho que
puede ser atribuido a un in-
cremento por el interés de
los consumidores por co-

La fruta del bosque sigue en alza

ESTE MAYORISTA ZARAGOZANO SIGUE MANTENIENDO SU EQUILIBRIO COMERCIAL
AMPARADO EN LAS VENTAS EN MERCAZARAGOZA, SU PRODUCCION EN
MARRUECOS, SOBRE TODO BERRIES, Y SU APUESTA POR LA EXPORTACION.

El volumen comercial de la
empresa, sélo con las ven-
tas en el entorno de Merca-
zaragoza, se sitia de media
en torno a las 18.000 tone-
ladas, lo que la convierte
en un referente en la region
aragonesa, donde los pro-
ductos que mds peso espe-
cifico recaen en el platano
de Canarias (6.000 tonela-
das); tomate (2.000 tns) y

melén y sandia (2.500 tns).
También fruta de hueso y
fresas, ambas con 1.000 to-
neladas puestas en escena'y
asi hasta 50 productos.

Dentro de la via import, la
fresa es su producto estre-
lla, no en vano cuenta con
una superficie de cultivo de
aproximadamente 100 hec
tdreas, una linea de negocio
que se vera refrendada esta

campana. Ademds, dentro
de la familia del berry sigue
apostando por el ardndano
(50 hectdreas), que sigue
manteniendo una dindmica
positiva, “ya que este pro-
ducto sigue con su buena
aceptacion en casi toda Eu-
ropa”, apunta Correas. Sin
embargo, es en la judia don-
de la firma ha visto men-
guar considerablemente sus

cifras. Y es que a juicio de
Correas, “la produccién de
judias en Marruecos ya no
es un negocio tan rentable
como antano”.

La firma cuenta en la actua-
lidad con una extensién de
cultivo de s6lo 10 hectdreas
en el territorio marroqui.

Servicios. Desde su sede, en
Mercazaragoza, se sumi-



mer productos saludables y
sabrosos.

Valores. Cuando el consu-
midor britdnico se acerca a
los lineales a comprar be-
rrys reclama una serie de
valores a tener en cuenta.
Es decir: fruta con color,
facil de consumir, con una
buena conservacién una
vez que se la han llevado a
casa. También buena cali-
dad y precio.

Por dltimo, piden fruta que
no haya sido recolectada
demasiado temprano y bus-
can productos diferentes y
novedosos.

Las compras de berries no
estin aun desestacionali-
zadas, como sucede con to-
mates, calabacin, pepinos o
pifias, entre otros, sino que
el comercio minorista esta
concentrado entre abril y
junio cuando se consume
un gran porcentaje de des
esta fruta.

Por ahora el consumidor
britdnico piensa que la fru-
ta que anuncia el verano y
tiende a pensar en produc-
to local, producto fresco y
producto cercano.

Francia. Este fruto rojo se
esta haciendo cada vez mas

A

Lorenzo Correas.

L,
RN

nistra frutas y hortalizas a
grandes cadenas alimenta-
cién, almacenistas, merca-
dos centrales nacionales y
exportacion a Europa.

El servicio de Mercacorreas,
no sélo se circunscribe a
la distribucién de frutas y
hortalizas. Por ello, inte-

popular entre la poblacién
francesa. Sus cualidades
peculiares: sabor, esta lleno
de antioxidantes, asi como
un gran ingrediente para
recetas caseras en tartas y
pasteles, as6 batidos y yo-
gures estd cosechando un
gran éxito entre la pobla-
cion gala.

Tanto es el consumo de los
arandanos que la venta en
los diferentes envases ha
evolucionado a formatos
mads grandes. “En la actua-
lidad se pueden encontrar
envases de flow pack de
300 y 500 gramos de aran-
danos y menos de los mds
pequenos, ya que este berry
se consume cada vez mds
en Francias”, explica Fran-
cisco Moran gerente de Tro-
pibana.

Un dato: las importacio-
nes de estos berries crecen
cada ano a buen ritmo y los
pronodsticos a corto medio
plazo apuntan a una conti-
nuidad de esta linea alcista.

gra dos empresas especia-
lizadas que completan su
oferta: Terra Agrondémica
Espanay Envasado Bolskan
Correas. “Con estas firmas
apostamos por el negocio
internacional, amén de
mostrar nuestro compro-
miso social”, explica Loren-
zo Correas, director-geren-
te de Mercacorreas.

La primera, es una empresa
fundada en 2004, que cen-
tra su principal actividad
en la importaciéon de pro-
ductos hortofruticolas de
Marruecos. Cuenta con una
producciéon propia de las
marcas Worldfres y Nodia,
fruto de las hectdreas de
tierra adquirida en Larache
y Agadir. ¢

En este escenario, la fram-
buesa es otra fruta del
bosque que también se va
incorporando a la dieta co-
tidiana en parte porque los
franceses estan descubrien-
do sus propiedades vitami-
nicas y efectos positivos en
la salud del ser humano.
“Ya estd empezando a al-
canzar cifras relevantes. De
hecho, desde los ultimos
afos se empieza a observar
un cierto despegue en su
consumo”, asevera Moran.
Ademads, anade que “mien-
tras el consumo de aranda-
nosy frambuesa tienen una
tendencia en alza, aunque
con un ritmo lento, la mora
o la grosella presentan cier-

RRIES

to estancamiento en su
consumo”.

Holanda. Holanda es un
destino muy apetecible
para los grandes produc-
tores de estos frutos rojos
como Chile, Espafia o Perd,
este tltimo tiene en Holan-
da el tercer pais de destino
de su ardndano. De hecho,
se dirige aproximadamente
el 21 por ciento de las ex-
portaciones de este berry.
Y es que si hay que destacar
un consumo de un fruto
rojo en el pais del tulipidn
ese privilegio recae sin du-
das en el arandano. Sus ci-
fras de consumo hablan pos
si solas, ya que al afio un
holandés consume arianda-
nos en una horquilla entre
950 gramos y 1.000 gramos,
con un crecimiento del 700
por ciento desde 2010, lo
que dice mucho sobre el en-
tusiasmo de los holandeses
por los ardndanos. ¢

FRUIT LOGISTICS
EN ALGECIRAS

+34 956 58 16 11

PARTIDA

LOGISTICS

—_— i S——

www.partidalogistics.com
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MARRUECOS

La logistica de las
berries tiene su punto de
‘Partida’ en Algeciras

EL CONSEJERO DELEGADO DE ESTA AGENCIA DE ADUANAS, LUIS RAMOS, EXPLICA
QUE SU TRABAJO ES FACILITAR LAS OPERACIONES AL EXPORTADOR PARA QUE EL
ENVIO DE LA MERCANCIA LLEGUE LO MAS RAPIDO POSIBLE Y SIN PROBLEMAS.

Si importante es la produc
cién y la comercializaciéon
hortofruticola no lo es me-
nos la logistica, un aspecto
al que a veces no se le da
la importancia que merece
pero que es fundamental
para que el publico pueda
consumir esa fruta o horta-
liza que desea.

Para facilitar que esa mer-
cancia llegue al consumi-
dor sin ningin problema
estan empresas como Par-
tida Logistics. Su conseje-
ro delegado, Luis Ramos,
subraya que “hacemos una
labor importante para que
todo sea correcto tanto des-
de el punto de vista logisti-
co como el fiscal. Segiin ex-
plica el propio Ramos, “el
hecho de enviar una fresa
o un arindano para luego
venderlo, por ejemplo, en
Europa no sirve de nada si
luego el exportador tiene
problemas con la Agencia
Tributaria”. Precisamente,
ese es el trabajo del area
que dirige Ramos en este
operador logistico. Segin
explica, “buscamos la tra-
zabilidad” para que un
producto, como las berries
que salen de Marruecos, y
que va a distintos paises,
no tenga problemas para
llegar a los destinos. “Lo
primero que hacemos es
dotar de informa-
cion al expor-
tador y hablar
con él para
que toda la

Luis Ramos.

documentaciéon sea la co-
rrecta”, explica a la vez que
asegura que “gracias a esa
informacién podemos sa-
ber dénde y a qué hora se
ha despachado determina-
da mercancia”.

Seguimiento. Desde esta
agencia de aduanas tienen
claro que el “seguimiento”
de los envios

es una par-
te funda-
mental

de la operacién logistica
y, por eso, “contamos con
gente que estd a disposicion
de todos los organismos
para que estos puedan ins-
peccionar la mercancia lo
mds rapido posible”.

Seglin reconoce no hay
ningiin producto que sea
mas complicado que otro
desde el punto de vista lo-
gistico aunque explica que
en el caso de frutos rojos
como la fresa y la frambue-
sa no es necesario el certifi-
cado sanitario algo que no
sucede con los con los ardn-
danos, otro de los produc
tos estrella de Marruecos, y
que si deben venir del pais
del Norte de Africa con un
certificado oficial fitosani-
tario.

No obstante, en el trans-
porte de los frutos rojos,
Ramos si aconseja al trans-
portista que trabaje con
cabeza tractora y remolque
porque, de esta manera, el
procedimiento de despa-
cho e inspeccion puede ser
“mads 4gil”.

Marruecos, una realidad.
Ramos aseguré que, aun-
que se hable mucho del
futuro de Senegal en el de-
sarrollo de la industria agri-
cola, Marruecos sigue sien-
do una realidad. En este
sentido, apunté que desde
el pais magrebi se realiza
una “buena logistica del
contenedor camién” y “sa-
ben adecuar las mercancias
donde estin haciendo un
trabajo fantdstico”.

El consejero delegado de
Partida Logistics destaca
que se nota la evolucién
de los europeos que, cada
vez mds, montan empresas
en Marruecos con la inten-
cion de producir alli. Asi
apunta que, “en un princi-
pio es un reto para ellos no
por el idioma sino por las
circunstancias del pais, la
legislaciéon y otros aspec
tos importantes en los que
nosotros les ayudamos”. De
hecho, concluye, “nuestra
funcién no es otra que la de
ayudar a cualquier expor-
tador ya sea marroqui o de
otro sitio”. ¢
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ALEMANIA

Las dos exportaciones

ALEMANIA ES UN DESTINO DE IMPORTACIONES, PERO LA EXPORTACION REFLEJA DOS
REALIDADES. UNA REALIDAD CON OFERTA PROPIA A BASE DE PATATAS, ZANAHORIAS
O MANZANAS. Y UNA REALIDAD REEXPORTADORA, YA QUE LAS CADENAS
ALEMANAS ABASTECEN A SUS TIENDAS DEL ESTE DE EUROPA DESDE ALEMANIA.

CONSUMO Y GASTO DE 166,67
HORTALIZAS FRESCAS
POR REGIONES 6797
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Il Gasto

Por Rafael Losilla
rlosilla@fyh.es

De Alemania se conoce su
capacidad como importa-
dor de frutas y hortalizas.
Casi siete millones de to-
neladas le convierten en
el mayor importador de la
UE.

Pero Alemania también re-
coge una linea exportadora
bajo dos prismas: el merca-
do internacional de su ofer-
ta en bulbos, berries y fruta
de pepita; y la via de la re-
exportacion para frenar la
corrupcion.

La produccion. Alemania es
un productor de referencia
en cultivos como la patata,
zanahoria, cebollas o coles
en horticolas y fruta de pe-
pita, fresas o albaricoques
en frutales.

De hecho, Alemania apare-
ce como uno de los grandes
productores UE en lineas
como patatas, fruta de pe-
pita, cerezas o fresas, y se
muestra en la mayoria de
las referencias en el “Top
20" de los exportadores,
aunque no siempre por la
oferta doméstica.

La industria alemana en re-
ferencias como la zanaho-
ria, el esparrago o la patata
elevan sus cifras de manera
llamativa y se convierten
en actores de referencia en-
tre sus mercados vecinos
como Francia, Austria o los
mercados nérdicos.

Sélo en patatas, Alema-
nia es el tercer exportador
a nivel mundial con unos
volimenes cercanos a los



dos millones de toneladas y
con una tendencia estable y
consolidada.

Los mercados de referen-
cia por la via ‘export’ para
la patata alemana son Ho-
landa y Bélgica, y en menor
medida Italia.

Ademads de la patata, Ale-
mania se manifiesta como
exportador de referencia
en la zanahoria con cifras
por encima de las 50.000
toneladas con sus vecinos
Holanda, Austria y Francia
como destinos de referen-
cia.

La demanda interna. Aun-
que Alemania no es una
plaza exportadora, ya que
su demanda interna es
fuerte con sus 83 millones
de consumidores, y el grue-
so de la produccion alema-
na se dirige al mercado do-
meéstico.

Alemania cuenta con un
consumo de frutas de mads
de 89 kilos, donde destaca
el peso de la manzana -19
kilos- y la banana -casi 17
kilos; mientras suma casi
72 kilos en horticolas, des-
tacando el tomate —casi 12
kilos- y la zanahoria -mads
de ocho kilos-. Cabe desta-
car el fuerte consumo del
pepino -mas de siete kilos-,
que convierten al alemdn
como el europeo que mds
consume de esta categoria
per capita.

Los consumos tanto de fru-
tas como de hortalizas son
mds visibles en las regiones
del Sur -Bayern y Baden
Wiirttemberg- que en el
resto.

La reexportacion. Pero uno
de los elementos a tener
en cuenta en el comercio
internacional de Alemania
son sus operaciones de re-
exportacion a los mercados
del Este de Europa, donde
el capital alemdn estd muy
presente.

Alemania es el noveno ex-
portador de banana a nivel
mundial; el vigésimo en ci-
tricos, tropicales o fruta de
hueso; o el duodécimo en
hoja y en pepino.

La llave de estas cifras hay

que buscarlas en las opera-
ciones internacionales que
realizan las plataformas en
Alemania de las cadenas
Lidl, Aldi o Rewe a los des-
tinos del Este de Europa.

El principal motivo de es-
tas operaciones es evitar los
tratos de favor de los ejecu-
tivos de estas cadenas ubi-
cadas en el Este de Europa a
los proveedores.

Durante muchos afios, la
politica de compras de las
cadenas alemanas en Rept-

blica Checa y Polonia no se
han basado en criterios ob-
jetivos, y por este motivo,
las operaciones de compra
para estos dos destinos del
Este de Europa se realizan
desde las plataformas cen-
trales, ubicadas en Alema-
nia.

Por este motivo hay dos
mercados en donde siem-
pre estan las reexportacio-
nes que se realizan desde
Alemania con categorias
donde Alemania no cuenta

con oferta propia: Poloniay
Reptblica Checa.

En estos dos destinos, las
cadenas alemanas cuentan
con una presencia impor-
tante. Rewe lidera las ven-
tas en la Republica Checa
con un Lidl siendo alterna-
tiva.

En Polonia, Lidl se hace vi-
sible junto a Penny Markt,
y estas dos cadenas realizan
muchas compras desde las
plataformas alemanas, al
igual que Kaufland. ¢

CONSUMO Y GASTO DE FRUTAS
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¢ UNIQ|

(X1

ALIADO DE EXITOEN LA
JORNADA DE 5 AL DIA

EL SELLO DE CALIDAD UNIQ PARA
EMBALAJES DE CARTON ONDULADO,
PILAR ESTRATEGICO DEL SECTOR
HORTICOLA, PATROCINADOR DE LA

JORNADA.

La cita anual de la Asocia-
cién 5 al Dia tuvo lugar los
dias 6 y 7 de marzo en el
Centro Administrativo de
Mercamadrid. Durante la
primera jornada se celebr6
la XX Asamblea General de
Socios con la participacién
de numerosos expertos del
sector horticola que con-
cluyé con la cena y entrega
de los premios 5 Al Dia.

El dia posterior vino mar-
cado por la Jornada Pro-
fesional donde se debati6
sobre las estrategias em-
presariales de futuro y las
perspectivas digitales del
entorno del propio sector.

Es ya conocido el notable

compromiso con el sector
hortofruticola del sello de
calidad UNIQ, el embalaje

¢ POLYMER LOGISTICS ESPANA |
AUMENTA SUS VENTAS UN 15 PORCIENTO

Tras la positiva trayecto-
ria registrada por la com-
painfia en los dltimos afos
y lejos de frenar su creci-
miento, Polymer Logis-
tics ha conseguido batir
su récord alcanzando una
tasa de crecimiento del
15% con respecto al ejer-
cicio 2016.

A nivel estratégico, esta
evolucion ha permitido
reorganizar la compaiia
y adoptar una nueva es-
tructura con la que afron-
tar su expansion hacia los

mercados mds incipien-
tes, ademds de desarrollar
una red de distribucion
especializada y sectoriza-
da para atender con ma-
yor precision las necesida-
des de cada zona y sector.
La compaiifa ha despun-
tado principalmente en
dos direcciones: agroali-
mentacion e industria. A
nivel industrial Polymer
Logistics ha experimen-
tado una gran expansién
a través de la colabora-
cion con empresas loca-

agricola en cartén ondu-
lado lider que no podia
faltar en este evento, pues

les ya establecidas en el
mercado. En este sentido
la compania ha logrado
alcanzar un crecimiento
del 50% con respecto al
ano anterior. En cuanto
al sector agroalimentario
ha llegado a triplicar su
presencia en los principa-
les operadores de la gran
distribucién.

En cuanto a la gestién de
activos, las mejoras rea-
lizadas en el depdsito de
Abadiano han permitido
incrementar la producti-

B % Asamb
General

aporta servicio tanto a
productores, comercializa-
dores, exportadores y a la
distribucion.

Por su parte, 5 al dia ha
acogido con afecto la par-
ticipacién de UNIQ, marca
comprometida desde sus
inicios con la Asociacién.
Cada vez son mas los agen-
tes interesados en apos-
tar por la caja agricola de
UNIQ, un envase sosteni-
ble que proporciona ga-
rantia, calidad y confian-
za, un soporte perfecto
para trasladar informacién
del producto, facilitar su
trazabilidad y promocio-
nar su marca. ¢

vidad de los equipos con
la consecuente mejora de
la capacidad de las insta-
laciones y por lo tanto un
aumento en la capacidad
de prestacion de servicios
del 12%. A nivel sectorial
estas mejoras han con-
seguido incrementar la
participacién en nuevos
sectores y consolidar la
posicién en los tradicio-
nales realizando aproxi-
maciones con bastante
éxito tanto a nivel cualita-
tivo como cuantitativo. ¢
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¢ GREENPEACE |

PIDE QUE SE
ELIMINEN LOS
PLASTICOS DE UN

SOLO USO

La organizacién eco-
logista Greenpeace
ha reclamado a los
supermercados  que
“dejen de anadir ca-
pas de pldstico” a los
alimentos, pues “supo-
nen un gran problema
medioambiental”.

La asociacién, sin dni-
mo de lucro, ha deta-
llado que los super-
mercados tienen un
papel crucial en esta
situacion, “ya que la
gran mayoria de sus
productos estdn enva-
sados y ofrecen escasas
alternativas a las per-
sonas consumidoras”.

La organizacién eco-
logista ha recordado
que “la produccién y
el consumo de plasti-
cos sigue aumentando
cada afio a un ritmo
alarmante” y hasta 12
millones de toneladas
. llegan a los océanos

LP14 - MAR/18

cada ano, esto es, “el
equivalente a un ca-
mién de basura que
acaba en el mar cada
minuto”.

“Hasta ahora, la pre-
siéon para luchar con-
tra la contaminacién
por pldsticos se habia
puesto sobre la ciuda-
dania, pero es hora de
que los supermercados
tomen  responsabili-
dad al igual que las
empresas e industrias
que ponen esos plds-
ticos en circulacién”,
ha puntualizado la res-
ponsable de plésticos
de Greenpeace, Alba
Garcia.

Y ha recordado que “en
otros pafses ya abun-
dan los supermerca-
dos que han tomado el
liderazgo y van a dejar
de ofrecer plasticos de
un solo uso”. ¢
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¢ NANOTECNOLOGIA AL
SERVICIO DE LAS BOLSAS DE

PLASTICO

La bolsa Trendlife Gold MA-
MH es la primera bolsa de
este tipo a escala mundial
destinada al sector de la fru-
ta fresca. Es capaz de liberar
compuestos del tamano de
nanomoléculas en la atmos-
fera modificada, en la que
se encuentra el producto
fresco.

Los compuestos derivados
de la nanotecnologia que
penetran en la atmdsfera
procedentes de la bolsa de
plastico, reaccionan ante
el exceso de moléculas de
agua liberadas del producto.
Estos compuestos son capa-
ces de destruir el exceso de
moléculas de agua y mante-

ner la humedad a un cierto
nivel.

Este tipo de bolsas influye
indirectamente en la evo-
lucién de la putrefaccién al
reducir la humedad en el
interior. Se desarrollé6 una
version especial de Trend-
life Gold para evitar el cre-
cimiento de patdgenos y el
origen de infecciones, espe-
cialmente en los tiempos de
almacenamiento mads criti-
cos. Ademds, la compania
Deka Plastik ha desarrolla-
do unas bolsas que retrasan
el proceso de descomposi-
ciéon mediante la liberacién
de sustancias antimicrobia-
nas. ¢
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¢ HANS KLOTZ |

NUEVAS BOLSAS DE FRUTAS
Y HORTALIZAS A GUSTO DEL

CONSUMIDOR

Las nuevas bolsas Pou-
ches de frutas y hortalizas
de Hans Klotz procedente
de Bolzano se pueden su-
ministrar, a gusto de cada
cliente, en diferentes tama-
fnos de bolsas de compre-
sién y embalajes.

De hecho, las diferentes
mezclas estin disponibles
tanto en calidad organi-
ca como convencional. La
oferta incluye una variedad
de purés de frutas y verdu-
ras, Como manzana, pera,

kiwi, albaricoque, melo-
cotén, plitano, mango,
guindas, frutas del bosque,
frambuesa, asi como zana-
horia, batata, guisante, es-
pinacas y chirivia.

También es posible mezclar
los purés de frutas y hor-
talizas individualmente y
crear nuevas recetas, segin
su gusto. Todos los produc
tos estdn libres de conser-
vantes y no contienen azu-
car industrial. ¢



Matriculaciones marzo |

EL MES DE MARZO CIERRA CON 128.175 MATRICULACIONES.
EL CANAL DE PARTICULARES CAE UN 3,3 POR CIENTO FRENTE
A UNA SUBIDA DEL 2,1 POR CIENTO DEL MERCADO.

El mes de marzo ha cerra-
do con 128.175 turismos
matriculados, segin las
cifras que maneja Anfac.
Esta cantidad supone un re-
punte del 2,1 por ciento en
comparacién con el mismo
mes del afio pasado.

El pasado mes, debido a la
celebracion de la Semana
Santa, ha contado con dos
dias laborables menos que
marzo de 2017, lo que se ha
dejado notar especialmente
en el canal de particulares,
que ha descendido un 3,3
por ciento.

En el acumulado de matri-
culaciones de los tres pri-
meros meses del afio, se

registraron 340.311 matri-
culaciones, lo que supone
un 10,5 por ciento mas que
en el periodo enero-marzo
de 2017. En el computo glo-
bal del trimestre todos los
canales han logrado signo
positivo, si bien es el de
particulares el que menor
crecimiento ha registrado:
un 7,3% frente al 10,5% del
global del mercado.

El canal de parti-
culares ha registrado en el
mes de marzo 55.179 ma-
triculaciones, lo que, como
se ha indicado, supone una
caida del 3,3 por ciento
frente al mismo periodo

del afio pasado. En el acu-
mulado de enero a marzo
de 2018, las matriculacio-
nes de este canal suben un
7,3 por ciento, alcanzando
las 159.855 unidades. Una
vez mas, el de particulares
es el canal que porcentual-
mente menos crece, situan-
dose, ademds, por debajo
del total del crecimiento
del mercado.

Por su parte, el canal de
empresas se mantiene muy
activo, con 37.021 matri-
culaciones en marzo y una
subida del 11,5 por ciento
respecto a idéntico mes de
2017. En el acumulado de
matriculaciones entre ene-

ro y marzo de 2018, las em-
presas registraron 101.485
unidades, con un creci-
miento del 17,5 por cien-
to si se coteja con los tres
primeros meses del pasado
ejercicio.

En cuanto al mercado de al-
quiladores, éste alcanzo las
35.975 matriculaciones en
el mes y ha subido un 1,8
por ciento respecto a marzo
del ano 2017. En el primer
trimestre del ano en cur-
so, este canal ha obtenido
78.971 registros, cantidad
que representa una subida
del 8,9% en comparaciéon
con los tres primeros meses
del pasado ano. ¢
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Gama de vehiculos profesionales Mercedes-Benz.
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¢ ALBERT HELN |
PROBARA EL

ETIQUETADO LASER
DE LASER FOOD

La campana holandesa
Albert Heijn harda una
prueba de etiquetado
ldser en los productos
hortofruticolas de la
firma Laser Food. Esta
empresa ha crecido en
los dltimos 12 meses
de la mano de Delhaize
en Bélgica, Hoogvliet
en Holanda y en las ca-
denas germanas Rewe,
Edeka y Netto.

La sueca ICA fue la pri-
mera cadena en aceptar
el sistema de etiquetado
ldser de manos de Eos-
ta y la respuesta ha sido
apropiada por parte de
los consumidores.

Una vez utlizada, “re-
cibimos solicitudes de
informacion desde Ca-

nadd hasta Japon”, se-
fiala Paul Hendriks de
la firma Eosta.

El sistema Laser Food se
empez6 desarrollando
en aguacates y batatas
y ahora la cadena ICA
lo estd incluyendo en
mangos, jengibre, cala-
bazas, pepinos y calaba-
cines.

El Laser Food es un “sis-
tema inteligente capaz
de detectar automatica-
mente los frutos y eti-
quetarlos con ldser en
tiempo real, sin impor-
tar si son piezas suel-
tas o si estdn en caja2,
sefala Stephane Merit,
gerente de Desarrollo
Comercial
nal de Laser Food.

Internacio-

¢ DIGITAL ENTERPRISE SHOW |

DES 2018, CALIENTA MOTORES

El mayor encuentro mun-
dial sobre digitalizacion
regresa a Madrid (Ifema,
Pabellén 7) los proximos
22, 23 y 24 de mayo con
el objetivo de convertir
a la ciudad espafola en
la capital mundial de la
transformacién digital.

Ademads, se puede asistir
al Masterminds Congress,
un programa con las con-
ferencias mas inspirado-
ras y disruptivas sobre li-
derazgo, digital business,

y las tecnologias que es-
tan marcando el ritmo de
la transformacién empre-
sarial hacia la economia
digital de la mano de mas

FACING THE DIGITAL

AVALANCHE

Maeat with +18,000 C-level Executives

PAGAR SIN
PASAR POR CAJA

La cadena Albert Heijn ha
comenzado los ensayos
de la tecnologia ‘tap to go’
(tocar e irse) que permitira
a los clientes comprar sin
tener que pasar por la caja
registradora.

Esta iniciativa se encuentra
en fase embrionaria y estd
siendo testado en el AH To
Go de la ciudad de Zaan-
dam. El proyecto y los tests
se estan desarrollando con
la empresa tecnoldgica y
con una entidad financiera
para ver su correcto funcio-
namiento.

El sistema de funciona-
miento radica en registrarse
a través de una aplicacién e

de 450 speakers interna-
cionales.

Descubre de la mano de
mads de 200 empresas li-
deres los productos y so-

Las tiendas Albert'};Ieijn To Go acogeran este novedoso sistema.

ir pulsando los productos
adquiridos a través de una
tarjeta que toca directa-
mente la pantalla donde
se anuncia el producto y
el precio del mismo, y sa-
lir de la tienda sin tener
que pagar fisicamente. A
los 10 minutos, el dinero
es transferido de la cuenta
del usuario a la cuenta de la
cadena de supermercados.

Todo se estd llevando con
mucha prudencia y no se
ha desvelado el proveedor
tecnolégico. El objetivo de
Albert Heijn es tenerlo ins-
talado en todas las tiendas
To Go en junio de 2018.

e

luciones tecnolégicas mas
innovadoras para ayudar
a empresas e instituciones
a sumarse a la economia
digital.




VOLVO TRUCKS APUESTA
FUERTEMENTE POR EL GAS

NATURAL LICUADO

SUS NUEVOS CAMIONES DE GAS LICUADO O BIOGAS REDUCEN
LAS EMISIONES DE CO2 ENTRE UN 20 Y UN 100 POR CIEN.

Volvo Trucks es una de las
firmas que mds apuesta
por la sostenibilidad en
el transporte por carrete-
ra y pone a disposicién de
sus clientes camiones de
gas Euro 6 que ofrecen un
ahorro de combustible y un
rendimiento equivalentes
a los de los camiones dié-
sel, pero con un impacto
medioambiental = mucho
menor.

De esta manera, los nuevos
camiones: el Volvo FH GNL
y el Volvo FM GNL, pueden
funcionar tanto con biogads,
que reduce las emisiones de
CO2 hasta un 100%, como
con gas natural, que reduce
las emisiones de CO2 en un
20% en comparacion con el
diésel.

Menos consumo. Asimis-
mo, si se compara con los
camiones que funcionan
con gas actualmente dis-
ponibles en el mercado, los
nuevos vehiculos de Volvo
Trucks consumen entre un
15 y un 25% menos com-
bustible. En este sentido,
para proporcionar a los ca-
miones la maxima autono-
mia operativa posible, estos
funcionan con gas natural
licuado (GNL).

En opinién de Mats Fran-
zén, jefe de Producto de
Motores de Volvo Trucks,
“nuestros nuevos camiones
de gas natural licuado o
biogds producen un impac-
to medioambiental mucho
menor que los camiones
diésel. Esto convierte al gas
en una opcién mads viable
como sustitutivo del diésel
incluso para las operacio-
nes de transporte pesado de
largo recorrido”. Tal y como
destaca, un transportista
que recorra una distancia
anual de 120.000 km con

vehiculos de transporte
de gran tonelaje y elija gas
natural licuado en lugar
de diésel podra reducir sus
emisiones de CO2 en una
proporcién de 18 a 20 tone-
ladas al ano.

Principal alternativa. Si se
tiene en cuenta que solo el
ano pasado se registraron
en la Unién Europea mids
de 264.000 camiones pe-
sados, existe un inmenso
potencial de reducir consi-
derablemente las emisiones
de los vehiculos comercia-
les de gran tonelaje a nivel
mundial. De hecho, existe
una gran disponibilidad
de gas natural y en muchos
paises se ofrece a un precio

muy competitivo, como es
el caso de Espana. Ademas,
hay que tener en cuenta que
la infraestructura de GNL
se esta expandiendo actual-
mente por toda Europa de
acuerdo con los paquetes
de medidas de la Comi-
sion Europea y los estados
miembro para garantizar
un suministro energético a
largo plazo en Europa.

Por su parte, el director de
Medio Ambiente de Volvo
Trucks, Lars Martensson,
pone de relieve que el GNL
es “la principal alternativa
a largo plazo al diésel, tan-
to para las operaciones de
transporte regional como
de largo recorrido, en las
que el ahorro de combus-

tible, la carga qtil y la pro-
ductividad resultan esen-
ciales”. Va mads alld y anade
que “con el uso del biogis
en mayor proporcién, el
impacto medioambiental
puede reducirse mucho
mads. Para las operaciones
de transporte en entornos
urbanos, donde la autono-
mia operativa no importa
tanto, los vehiculos eléc-
tricos tendrdn una mayor
importancia en el futu-
ro”. La intencién de Volvo
Trucks es que sus vehicu-
los “finalmente generen
cero emisiones, aunque
este objetivo no podremos
alcanzarlo con una unica
solucién, sino con varias
soluciones en paralelo. El
gas natural licuado es una
de ellas”.

Caracteristicas de los nue-
vos camiones. En cuanto a
los dos modelos de Volvo,
el FH GNL y el FM GNL,
ambos cuentan con la ho-
mologacién y certificaciéon
de vehiculos completos
conforme a la norma euro-
pea ECE R110.

Ademas hay versiones dis-
ponibles: tractoras (4x2,
6x2, 6x4) y vehiculos rigi-
dos (4x2, 6x2, 6x4) para
operaciones de transporte
regionales y de largo reco-
rrido. La caja de cambios
es la Volvo I-Shift y los de-
poésitos de combustible es-
tan disponibles con 115 kg
(2751), 155 kg (3751) 0 205
kg (495 1) de GNL para una
autonomia operativa de
hasta 1.000 km. También
cuentan con un pequeiio
depésito de diésel.

La motorizacién es otro as-
pecto importante en estos
camiones ya que ambos
modelos presentan un mo-
tor Volvo G13C Euro 6, con
tecnologia common rail de
13 litros y 6 cilindros, bo-
quillas de inyectores para
gas y diésel. Ademas esta
disponible con 420 CV/
2.100 Nm y 460 CV/2.300
Nm.

Por otro lado, ambos vehi-
culos cuentan con un trata-
miento posterior de los ga-
ses de escape: SCR y filtro
de particulas.
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¢ RIEGO |

DESARROLLAN UN SISTEMA
INTELIGENTE DE BAJO COSTE
PARA LOS CULTIVOS

IDEADO POR INVESTIGADORES DE LA UNIVERSIDAD
DE GRANADA Y LA UNIVERSITAT POLITECNICA DE
VALENCIA, RECOPILA PARAMETROS DEL ENTORNO Y
LA TIERRA MEDIANTE UN CONJUNTO DE SENSORES
DISTRIBUIDOS EN DIFERENTES PUNTOS DEL CAMPO.

Investigadores de la Uni-
versidad de Granada (UGR)
y la Universitat Politécnica
de Valencia (UPV) estin
trabajando en la puesta a
punto de un nuevo sistema
inteligente de bajo coste
para el riego eficiente de
cultivos y huertos.

El sistema, que se enmarca
en el dmbito de la agricul-
tura de precision, permite
recopilar pardmetros del
entorno y la tierra median-
te un conjunto de sensores
distribuidos en diferentes
puntos del campo.

Segiin explica Sandra Sen-
dra, investigadora de Ia
UGR, usando este tipo de
tecnologia ademds de re-
ducir los costes de produc-
cion, es posible saber con
precision qué tipo de riego
requiere la zona, si es nece-
sario aplicar fertilizantes y
qué técnica de cultivo es la

mas recomendable. “Ade-
mds, se ha demostrado que
los sensores que hemos
desarrollado proporcionan
una mayor precision y se-
guridad de datos, en com-
paracién con los sistemas
actuales”, anade Sendra.

Por su parte, Jaime Lloret,
profesor de la UPV, desta-

ca que con este sistema se
puede reducir el impacto
medioambiental, aumentar
la calidad de los productos
de calidad y ahorrar recur-
sos. “Ayuda a adaptar, de
manera inteligente, las ru-
tinas de riego a las necesi-
dades del drea y la especie
plantada, a partir de los pa-

rametros recogidos”.

La colaboracién entre la
UPV y la UGR ha sido im-
pulsada por la Obra Social
“la Caixa” y la Fundacién
Triptolemos, a través de su
programa de movilidad de
doctores. Este programa ha
hecho posible que la inves-
tigadora Sendra, doctora
por la Universitat Politéec-
nica de Valencia y profe-
sora e investigadora en la
UGR, esté realizando ac
tualmente una estancia en
el Campus de Gandia para
materializar este trabajo.
En definitiva, ayuda a saber
con precisiéon qué tipo de
riego requiere la zona, si es
necesario aplicar fertilizan-
tes y qué técnica de cultivo
es la mas recomendable.

Agricultura de precision. La
agricultura de precisién es
un término que define la
gestion de la produccion
agricola sobre la base de
la observacién, la recogida
de datos y la consiguien-
te actuacion, con el fin de
mejorar la eficiencia del
cultivo, tanto agrondémica,
como medioambiental o
econémica. Esta agricultu-
ra requiere de tecnologias
que proporcionan la infor-
macién para optimizar el
uso de recursos; del mismo
modo, permite predecir
con mayor seguridad los re-
sultados en los cultivos.

B ¢ VENTADE TRACTORES EN EUROPA |

2017 DEJA UN BUEN SABOR DE BOCA

Las ventas de tractores
crecieron en 2017 un
12,8 por ciento, hasta
las 161.235 unidades,
respecto al ano anterior
en un mercado formado
por 30 paises de Europa
-entre los que se incluye
Espana-, segin la patro-
nal europea del sector
(CEMA), que no des-
carta que este negocio
“pueda crecer atin mas”
en 2018.

Esta organizacion han

explicado que este “alto
crecimiento” tiene como
principal causa la entra-
da en vigor enenero de
nuevos requisitos técni-
cos para los tractores, de
obligado cumplimiento,
lo que ha provocado que
se produzca un “pico” de
ventas en diciembre de
2017.

Segtin sus datos, la ma-
yoria de los mercados
analizados experimen-
taron un crecimiento

en la venta de tractores
en 2017 que oscilaron
entre el 5,7% de Espa-
nayel 22,9 % de Dina-
marca; en contraste, el
negocio en Francia bajé
un 2,2 %.

Hace un ano, CEMA ci-
fr6 en un 6,7%el recorte
de la venta de tracto-
res en Europa respec
to a 2015, con Alema-
nia (-10,8%) y Francia
(-6%) a la cabeza en el
descenso. ¢



¢ GRUPO FERTRANS |

ADQUIERE 10
RENAULT TRUCKS
PARA SU CENTRO DE
BARCELONA

FERTRANS, ESPECIALIZADA EN CARGAS
COMPLETAS, CON CENTROS LOGISTICOS
EN DIVERSOS PAISES EUROPEQS, HA
ADQUIRIDO 85 VEHICULOS RENAULT
TRUCKS T480, PARA REFORZAR LA FLOTA
DE LOS PAISES EN LOS QUE OPERA.

Un total de diez de esas
unidades estdn dirigidas a
su centro logistico de Espa-
fa, situado en Barcelona.
Los camiones de la Gama
T recién entregados van
equipados con los packs
Comfort Drive y Fuel Eco,
lo que confiere a estas uni-
dades el maximo grado de
confort para sus conducto-
res y la inclusién de todos
los elementos dirigidos a la
optimizacién de la herra-
mienta en términos de con-
sumo de combustible.
Fertrans es un importante
grupo de transporte inter-
nacional, fundado en Ita-
lia en 1953. Hoy, 65 afios
después, cuenta con 300
empleados y una renovada
flota europea de 270 tracto-
ras —con una media de dos
anos de antigiiedad- y 380
semi-remolques. El grupo
realiza rutas diarias a Es-
pana, Francia, Rumania y
Bulgaria, paises en los que
tiene sedes propias.

Ahora, la flota espanola del
centro logistico de Barcelo-
na se verd reforzada con 10
de estas nuevas unidades,

que se han entregado en el
Truck Center de Barcelona,
punto donde realizarin
su servicio y seguimiento.
Miguel Gallardo, Director
de Fertrans Espana, cele-
bra el aumento de la flota
espafola debido a la gran
demanda del mercado para
sus servicios en Nacional e
Internacional. ¢

¢ HERVIAN |

INCORPORA A SU
FLOTA CINCO NUEVAS
TRACTORAS VOLVO

LA FIRMA MURCIANA DEDICADA
AL TRANSPORTE INTERNACIONAL
Y ESPECIALISTA EN LOGISTICA DE
PERECEDEROS, ADQUIERE CINCO
NUEVAS CABEZAS TRACTORAS
VOLVO FH13 42T DE 500 CV.

Hervian para cum-
plir con su premisa de
contar con las mejores
herramientas de tra-
bajo. Y también es un
compromiso de Her-
vian, empresa murcia-
na de mds de treinta
anos de experiencia,
para aumentar su se-
guridad en el trans-
porte de mercancia de
todo tipo y en especial
de perecederos como
alimentacién o medi-
camentos.

Con este objetivo lle-
gan los nuevos Volvo
Trucks: dar el mejor
servicio. Y es que Her-
vian siempre ha apos-
tado por ser una em-
presa innovadora que
estd a la vanguardia de
las novedades del sec-
tor y estos camiones
Volvo Trucks cumplen
sus exigencias y nece-
sidades.

No solo en vehiculos,
sino también en equi-
pamiento, tecnologia,
eficiencia y medio
ambiente. Al igual que
Volvo Trucks, uno de
los principales valores
de Hervian es el cui-
dado del medio am-
biente, y estos nuevos
vehiculos van a supo-
ner una reduccion de
las emisiones de CO2
que suele realizar un
camion de esta indole.
El buen resultado en
términos de rendi-
miento, seguridad y
calidad de los camio-
nes Volvo adquiridos
anteriormente por la
empresa, unido a la
buena relacién con
su concesionario Pro-
vehima, han hecho
que Hervian vuelva a
confiar en Volvo para
ampliar su flota.

Equipamiento.
El mejor servicio
requiere de las
mejores  herra-
mientas. Estas
cabezas  Volvo
Trucks FH13 de
42 toneladas y
con motor Euro
6 de 500 CV de
potencia estan
equipadas con
la dltima tec
nologia, como
el I-Shift Dual
Clutch (caja de
cambios de do-
ble embrague)
de Volvo. ¢

N
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MARRUEC

BIENVENIDO A LOS
BENEFICIOS DEL VETO

EL VETO RUSO HA TRAIDO EXPECTATIVAS PARA LOS PUERTOS DE MARRUECOS.
AGADIR SE PLANTEA INVERTIR EN UNA TERMINAL DE FRUTAS Y HORTALIZAS PARA
MEJORAR SUS SERVICIOS A LOS MAYORISTAS E IMPORTADORES RUSOS. FRANCIA

Y ESPANA MANTIENEN SU ‘STATUS’ CON MARRUECOS. REINO UNIDO, NO.

Por Rafael Losilla
rlosilla@fyh.es

El veto aplicado por Rusia
a los productos hortofruti-
colas de la Unién Europea
ha supuesto una ‘cascada’
de ventajas y de proyectos
para la industria hortofru-
ticola de Marruecos.

Rusia no sélo ha pasado a
ser un cliente de volumen y
fuerza entre los exportado-
res del pais africano, sino
que se ha abierto una serie
de proyectos e inversiones
en infraestructuras para
mejorar las operaciones de
exportaciéon con el merca-
do ruso.

AGADIR SE PIENSA UNA TERMINAL

Rusia suma. Rusia ha pasa-
do a ser el segundo desti-
no mads importante para el
tomate de Marruecos, des-
bancando a Reino Unido
y Espana. Hoy Marruecos
exporta mds de 110.000
toneladas frente a las
49.000 toneladas de antes
del veto.

Lo mismo ocurre con los ci-
tricos, donde Rusia ha con-
solidado su peso entre los
operadores de Marruecos.
Francia aparece como el
mercado mads importante
para las partidas hortofru-
ticolas de Marruecos, pero

“Rusia ha provocado que
nuestro interés se haya des-
plazado a la Europa Orien-
tal, y ahora el objetivo es
trabajar y buscar soluciones
para llegar bien a Rusia”,
senala Taquie-Dine Cherra-
di El Fadili, director general
de Matysha.

La entrada de Rusia ha pro-
vocado que los exportado-
res de Marruecos reduzcan
sus miradas al Reino Uni-
do. El Brexit supone proble-
mas en la devaluacién de la
moneda y una reduccién de
los ingresos.

Montreal
(Canada) =

Agadir-Saint Petersburgo.
Ahora las miradas de los
exportadores de Marrue-
cos no se dirigen tanto a
los problemas de aduanas
en el Puerto de Algeciras,
sino a la agilidad de reali-
zar el trayecto Agadir-Saint
Petersburgo.

Actualmente la firma CMA
ofrece una solucién rapida
en un periodo de ocho dias
con condiciones climatol6-
gicas normales. La clave es
que este servicio no tiene
escalas y es el mds idéneo
para las frutas y hortalizas
de Marruecos.

San Petersburgo

PARA FRUTAS Y HORTALIZAS

Tal es la expectativa y las posibilida-
des del veto ruso, que la politica de
Marruecos en materia de inversion
en infraestructura portuaria ha cam-
biado radicalmente.

Antes del veto, Marruecos se negaba
a invertir en una terminal ‘frigo” para
las frutas y hortalizas por la durabi-
lidad de cuatro meses de la campa-
fia. Se consideraba un gasto excesivo
para unas ventajas limitadas.
Entonces no existia Rusia ni sus po-
sibilidades. Con Rusia en juego, se

trabaja en una terminal para frutas y
hortalizas en Agadir.

Aunque la primera fase del estudio
fue aprobada hace un afio, segun el
diario LesEco, la siguiente fase de eje-
cucién se encuentra paralizada.
Agadir es el puerto mas utilizado por
las empresas de Marruecos para las
operaciones con el Norte de Europa
y con Reino Unido, debido a la cer-
cania con la gran zona de produccién
horticola de Marruecos.

Reino Unido
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El veto ruso sélo estd bene-
ficiando a las partidas de
tomates y citricos, mientras
el resto de referencias no
encuentran desarrollo en el
mercado ruso.

Francia y Espana. Pero ade-
mds de la vida con Rusia,
Marruecos mantiene sus
lazos comerciales con Fran-
cia y Espana. Francia es el
primer destino internacio-
nal para las frutas y hor-
talizas de Marruecos con
el camién como principal
aliado.

El grueso de las exportacio-
nes de Marruecos se dirigen
al mercado de Saint Char-
les y una parte importan-
te pasan por el Puerto >>

El Puerto de Almeria busca
espacio en Marruecos

EL Puerto de Almeria participé en el VIl encuen-
tro empresarial Hispano-Marroqui del Sector
Maritimo, Transporte y Logistica, organizado
por la Cadmara Oficial de Comercio de Esparia
en Ténger.

Alli se dieron cita Autoridades Portuarias de Es-
pafia y Marruecos, Navieras, Operadores, Con-
signatarios. EL encuentro tuvo una primera parte
de presentaciones institucionales y empresaria-
les. La presidenta de la Autoridad Portuaria de
Almerfa, Mari Carmen Ortiz, tuvo la oportunidad
de mantener encuentros bilaterales con empre-
sas como Acciona, Balearia, Suardiaz, Grimaldi,
GNV, FRS, SJL Maghreb, Intercona, Detroit World
Logistic y otras empresas logisticas de interés
potencial para el Puerto de Almerta.

Necesidades. “Conocer los tréficos actuales
y el gran potencial para los puertos vecinos de
Marruecos es una necesidad para el Puerto de
Almerfa”, sefialan desde la Autoridad Portuaria.
La posicion geoestratégica del Puerto de Alme-
ria le hace mirar hacia el Norte de Africa y en
especial a Marruecos como un pais de oportu-
nidades de negocio. El tréfico de pasajeros con
Nador crecié un 3| por ciento en 2017.

Mari Carmen Ortiz, presidenta de la Autoridad Portuaria,
en las VIl Jornadas Logisticas Hispano-Marroqui.

El tréfico de mercancia en camiones también
crecié un 23 por ciento. EL notable desarrollo
industrial y logistico en la zona de Tanger y el
previsible desarrollo de la zona oriental del
Norte de Marruecos, con la construccién del
nuevo Puerto Nador-West-Med, “nos obliga a
estrechar lazos institucionales y empresariales
y también a promover el incremento de los ser-
vicios maritimos que faciliten esos intercambios
comerciales”, sefiala la presidenta Oritz.

La presidenta de la Autoridad Portuaria también
aprovecho la ocasién para visitar los Puertos
de Algeciras y de Tanger-Med donde mantuvo
reuniones con los responsables y visitd Llas ins-
talaciones.

SPICAL + SPIDEX,
el equipo invencible
contra la ARANA ROJA

Altamente eficaces, seguros y sin residuos

1
=

- SPICAL (Neoseiulus californicus)
El Ginico enemigo natural que protege
tu cultivo de forma permanente.

- SPIDEX (Phytoseiulus persimiiis)
El refuerzo natural de SPICAL

para casos puntuales.
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EXPORTACIONES
DE MARRUECOS
En toneladas.

>> de Port-Vendres. Este
puerto gestiona 270.000
toneladas de frutas y hor-
talizas, y no sélo de origen
marroqui, sino de las islas
Guadalupe y Martinica.
Aunque Francia es el des-
tino mds importante para
las partidas de Marruecos,
en algunos productos el
mercado espaiiol es la re-
ferencia: pimientos, judias,
fresas, pepinos, berries y
tropicales.

Motivos. La apuesta de los
exportadores marroquies
por los importadores espa-
fioles se debe a que “Ma-
Iruecos se siente mds c6-
modo en las operativas con
Espana que con Francia en
productos muy delicados,
ya que la logistica espafo-
la conoce las dificultades
de algunos productos y su
gestion es diferente y las re-
clamaciones son menores”,
apunta un importador es-
panol que opera habitual-
mente con Marruecos. ¢

—> Tomate
Citricos

— Hortalizas
Meldn + Sandia

Marruecos se queda en el
peloton con la fruta

LA FRUTA DE HUESO Y LA GAMA DE BE-
RRIES NO ELEVARAN SU PRESENCIA EN
MARRUECOS. LAS DIFICULTADES LOGIS-
TICAS DE TRABAJAR FRUTA TAN SENSI-
BLE Y LA FALTA DE AGUA FRENAN LAS
INICIATIVAS DE ESTAS CATEGORIAS.

Las inversiones de las em-
presas de Marruecos en
hueso, berries y pepita per-
maneceran estancadas. Las
inversiones en hueso y be-
rries han pasado de una fase
alcista con expectativas a
mantener la estructura y la
superficie.

¢EL motivo?. “Un problema
de agua que estd afectando
al Plant Maroc Vert, por el
que habia muchas expectati-
vas de convertir a Marruecos
en una potencia productiva
no sélo para proveer a Eu-
ropa, sino como granero de
Africa”, sefiala Mohamed
Laroussi, presidente de la
Cémara de Comercio de Ma-
rruecos en Holanda.

Esta falta de agua afecta a los
cultivos de nueva generacion
y a los frutales que mayor
cantidad de agua necesitan:
los frutales de hueso y las
fresas.

EMPRESAS MARROQUIES
PRODUCTORAS DE FRESAS Y FRUTAS
DEL BOSQUE (2017)

African Blue Aréndanos

Agrogailes Fresas y Arandanos

Arbagri Fresas

Atagri Fresas

Atlantic Blue Berries Maroc

Arandanos y moras negras

Cooperative Iberry

Fresas, Moras y Ardndanos

Cooperative Lukus

Fresas

Delikemar Fresas

Dirafrost Maroc Fresas

Driscoll s Fresas, Moras y Ardndanos
Felgar Fresas

Frigodar Fresas

Janat EL Maghreb Fresas

Fresouer Fresa orgénica

Fruits Congel du Nord Fresas

Palmafrut

Fresas, Moras y Ardndanos

Laragel Sarl Moras y grosellas rojas
Natberry Maroc Sarl Fresas, Moras y Ardndanos
Messem Fresas

Raimy Societe Agricole

Fresas, Moras y Ardndanos

Roy Agri Maroc

Moras y ardndanos

Sol del Sur

Fresas

Estrategia. Marruecos ofre-
ce en ambos frutos planta-
ciones extratempranas con
las que consigue abrir el co-
mercio en el mercado UE. En
el segmento de fresas Ma-
rruecos empieza en Diciem-
bre, mientras que en fruta de
hueso comienza en abril con
fruta extratemprana, antes de
la oferta andaluza.

Enambos casos, el transpor-
te terrestre es el més utiliza-
do por celeridad para llegar a
los dos destinos de referen-
cia: Francia y Espafia.

Espafia es el destino més im-
portante para toda la fami-
lia de berries de Marruecos
—fresas, frutas del bosque,
morillas, ...- al sumar mas
de 9.000 toneladas de fresas
y 18.000 toneladas de frutas
del bosque.

La estrategia de Marruecos
en este campo es “incremen-
tar la superficie de frambue-
sas y arandanos y relajar la
tendencia de la fresa, ya que
es un cultivo que requiere
una mejor capacidad logisti-
ca para abordar los mercados
del Norte de Europa”, apunta
Laroussi.

La dindmica del hueso en
Marruecos se ha frenado. EL
condicionante del agua de
calidad y la irregularidad de
respuesta de los mercados
ha condicionado la confianza
de los empresarios de Ma-
rruecos.

Benzit. La mayor produc-
tora de hueso de Marruecos
—Benzit- ha diversificado sus
plantaciones y ha incorpo-
rado un nuevo proyecto en
Marrakech para mantener sus
niveles de oferta.

La finca de Taroudant -cerca
de Agadir- se verd comple-
mentada con la nuevas ins-
talaciones de Marrakech para
que Benzit pueda mantener
su programa en los meses de
abril y mayo, donde operan
fundamentalmente con Fran-
cia, Reino Unido e Italia.



¢ PUERTO DE BARCELONA |

FOMENTA LA
SOSTENIBILIDAD EN
LOS PUERTOS

El Puerto de Barcelona es
uno de los promotores del
World Ports Sustainability
Program (WPSP), un pro-
yecto que tiene el objetivo
de fomentar la sostenibili-
dad en los puertos y en el
conjunto de las cadenas
logisticas.

El WPSP quiere agrupar,
coordinar e impulsar las
diferentes iniciativas en
sostenibilidad que se estan
desarrollando en puertos
de todo el mundo, ayu-
diandoles a dar respuesta a
las necesidades de las co-
munidades a las que dan
servicio y, a la vez, a los
desafios globales como el
cambio climadtico, la movi-
lidad, la digitalizacién, la
migracién y la integracién
social.

El proyecto, que ha sido
presentado en una con-
ferencia en el Puerto de
Amberes (Bélgica), es una
iniciativa de la Asociacién
Internacional de Puertos
(IAPH, por sus siglas en
inglés), y da continuidad a
la World Ports Climate De-
claration, firmada por 55
de los principales puertos
del mundo hace diez afnos.
El WPSP se desarrolla en
cinco grandes dareas: in-
fraestructura resiliente,
clima y energia, relaciones
entre puerto y ciudad, pro-
teccion y seguridad, y go-
bernanzay ética.

El Puerto de Barcelona es
uno de los impulsores del
WPSP y participa con tres
proyectos propios: el estu-
dio de impacto de la acti-
vidad crucerista en Bar-
celona; el plan de mejora
de la calidad del aire, y el
Port Links, la herramienta
web para construir y com-

prar online cadenas de
transporte para importar
0 exportar un contenedor
entre cualquier puerto del
mundo y una localizacién
europea a través de Barce-
lona. ¢
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EXTENDA PONE DE
EJEMPLO DE EXITO A
BERNARDINO ABAD

ASEGURAN QUE ESTA EMPRESA

HA TENIDO MUCHO QUE VER EN EL
CRECIMIENTO DE LAS EXPORTACIONES
ANDALUZAS QUE HAN SUPERADO LOS
30.000 MILLONES DE EUROS.

Andalucia ha registrado en
los dltimos meses un récord
de exportaciones, llegando a
superar los 30.000 millones
de euros en 2017. Empresas
de éxito como Bernardino
Abad son fundamentales
para conseguir estos guaris-
mos. Esta empresa que lleva
mas de un siglo dedicando-
se a la gestion integral de
aduanas, transporte logis-
tico, almacenaje y control
de mercancias peligrosas
ofrecer una serie de ventajas
a sus clientes como el des-
pacho centralizado a nivel
nacional, tanto en importa-
cién como en exportacion
con, s6lo, un interlocutor
para todos los embarques.

Esta empresa andaluza
comenzé su andadura en

Céadiz capital, si bien Al-
geciras es hoy su sede mas
importante, ya que “es uno
de los principales puertos
europeos y es clave estar
posicionados en este pun-
to”, explica Javier Copano,
director general de Bernar-
dino Abad. No en vano, en
el dltimo ano, las dos termi-
nales de Algeciras moviliza-
ron mas de 100 millones de
toneladas de productos.

El trifico internacional de
mercancias supone mads del
60% de la facturacién de
Bernardino Abad. La com-
pania gaditana cuenta con
delegaciones en Tdinger y
México, que se suman a las
que tiene dentro del terri-
torio nacional en Huelva,
Sevilla, Malaga, Motril, Ma-

¢ SCHMITZ CARGOBULL |
ANDREAS KLEIN, MIEMBRO DE LA
JUNTA DIRECTIVA DE SCHMITZ ,

CARGOBULL, DEJA LA COMPANIA

El director de Operacio-
nes de Schmitz Cargobull,
Andreas Klein, deja la
empresa tras mds de tres
anos en la misma. Klein,
que se incorporé en enero
de 2015, rescindié de mu-
tuo acuerdo su contrato
este mes de marzo.

De hecho, tras varias con-
versaciones, el Consejo
de Supervisién y la Junta
Directiva acordaron que
existian diferencias en la
implementacion de los
objetivos estratégicos y

operativos de la red de
produccién. “Queremos
agradecerle a Andreas
Klein su dedicacion y es-
fuerzo especialmente en
la introduccién de la ges-
tién de la linea de produc-
tos, la gestion de las fédbri-
cas y su clara orientacién
en el desarrollo de proce-
sos sostenibles y de éxito,”
sostiene el presidente del
Consejo de Supervision,
Jirgen Klein.

En su cargo dentro del Gru-
po ZF Lemférder, Klein

LOGINTHCT GRDUF

RDINO
AT RBAD

Since 1890,
more than 125 gears with yo

|
f'\-“

Lotwei | Frpgi Fremer e | Gepot I'l'-‘ﬂh—-u.-‘FI
ﬂnﬂ—nl"\'*ml'frlqaulmwrlnn oo B Dhpmskadd W
B

/f".

Javier Copano, director general de Bernardino Abad.

drid, Valencia, Las Palmas y
Tenerife, ademds de las ya
citadas de Cadiz y Algeciras.

Presencia en ferias. Las fe-
rias internacionales for-
man parte fundamental de
la estrategia de la empresa
gaditana para abordar los
mercados exteriores. En este
sentido, el director general
de Bernardino Abad destaca
el papel que Extenda-Agen-
cia Andaluza de Promocién
Exterior juega en el asesora-
miento y acompafnamiento
internacional.

“Nosotros colaboramos,
intentamos ir de la mano y
nos apoyamos en Extenda
para facilitar esos conoci-
mientos a nuestros clientes
importadores o exportado-

dirigi6 el departamento
encargado de los sistemas
de ejes para vehiculos en la
divisién de Asia-Pacifico.
Como parte de la estrate-
gia de la compania de Sch-
mitz Cargobull AG 2025,
el foco de su trabajo ha
sido la expansion de la red
de produccién en plantas
de produccién madaltiples
descentralizadas. Para
permitir el ensamblaje
de los diferentes tipos de
vehiculos en una “Multi-
Production Plant” (MPP),

res”, apunta Copano, que
se marca como principal
objetivo para el futuro se-
guir incrementando la acti-
vidad de Bernardino Abad
en todo mundo, apostando
por nuevas delegaciones in-
ternacionales y nacionales.

Obtencion OEA. Tras la au-
torizacion recibida como
Operador Econdmico Au-
torizado (OEA), la empresa
de logistica y transporte del
Grupo, esta considerada
como operador de confian-
za de la Agencia Tributaria a
nivel europeo y de los acuer-
dos acogidos de la Unién
Europea con otros paises
como los Estados Unidos o
Japon.

todos los requisitos técni-
cos deben implementarse
previamente y la estanda-
rizacién de los productos
y procesos es necesaria. De
esta forma, Andreas Klein
ha establecido un hito en
este campo en los tltimos
anos. ¢
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Interior de la plataforma Lidl en Alcala
de Henares (Madrid).

¢ | APLATAFORMA DE LIDL
EN ALCALA DE HENARES,
PREMIADA CON EL ACI

La plataforma logistica de Lidl en Alcala de
Henares (Madrid) ha sido premiada por la
Asociacién de Consultoras Inmobiliarias (ACI)
en la categoria de ‘Contribucion Social’ por
sus elevados estdndares de sostenibilidad.

La plataforma fue construida en 2016 con una
inversién superior a los 70 millones de euros
y desde Lidl se apunta que es “la mas avanza-
da tecnolégicamente de todo el Continente”.

Sostenibilidad. La plataforma dispone

de 60.000 metros cuadrados de superficie
de almacenamiento y dard empleo a 275
personas. Disefiada y construida bajo los
criterios de sostenibilidad medioambiental
mds exigentes, la plataforma de Lidl retine
numerosas medidas dirigidas a minimizar el
impacto medioambiental, destacando el uso
de gases refrigerantes de Gltima generacion,
con alto poder refrigerante y bajo consumo
energético, que permiten acondicionar la
temperatura de las distintas cdmaras de frio.
Han utilizado materiales de construccién con
mayor capacidad de aislamiento para un uso
mas eficiente de la energia en términos de
climatizacion o la instalacion de sistemas de
autorregulacion que aseguran condiciones
o6ptimas de temperatura y humedad en todo
momento.

Con la plataforma de Alcald de Henares, Lidl
cuenta con |0 plataformas en toda Espafia
con el objetivo de gestionar de la mejor ma-
nera posible la gama de frescos.

Lenta abre la primera
plataforma exclusiva
para horticolas

LA CADENA RUSA LENTA MEJORARA EL TRATO
DE LA SECCION FRUTERIA CON LA APERTURA
DE UNA PLATAFORMA LOGISTICA SOLO PARA
HORTALIZAS DE INVIERNO CON CAPACIDAD
PARA 16.000 TONELADAS.

Por Rafael Losilla
rlosilla@fyh.es

La cadena Lenta es el primer gru-
po ruso que ha abierto una pla-
taforma exclusiva para la gama
de hortalizas. Lo ha hecho en
la region de Ryazan primordial-
mente para estocar las hortalizas
de invierno y con una planta de
procesado para las hortalizas de
temporada que se producen en
Rusia: patatas, coles, zanahorias
y cebollas.

La plataforma horticola tiene ca-
pacidad para introducir de una
sola vez 8.000 toneladas de pa-
tatas y 7.500 toneladas del resto
de hortalizas.

Esta plataforma cuenta con 16
camaras divididas en 12 cama-
ras frigorificas y cuatro de proce-
sado refrigeradas.

Motivos. El motivo de esta apues-
ta es doble. Primer motivo: Me-
jorar la gestion de los productos
frescos y elevar la eficiencia del
sistema. Segundo motivo: Nece-
sidad de sumar stock en hortico-
las ante el nuevo escenario poli-
tico, ya que la disponibilidad no
siempre es la mejor.

La mejora de la gestion de los
frescos es fundamental para la
cadena, ya que “tenemos que ser
capaces de mejorar la calidad de
los productos frescos en nuestra
cadena para elevar nuestra cuo-
ta de mercado”, sefialan desde la
cadena Lenta.

Ademas, la cadena quiere me-
jorar sus costes logisticos en los
meses de invierno donde “exis-

ten mads dificultades de disponi-
bilidad y logistica para trabajar
con los productos frescos”, ana-
de Anton Karpov, responsable de
prensa de la cadena.

El ‘depot’ se encuentra sobre una
superficie de 10 hectdreas, am-
pliable a seis hectdreas mas. Y es
que “pretendemos reducir nues-
tra dependencia de operadores
externos y mayoristas, que no
siempre miran los intereses de la
distribucién. La nueva platafor-
ma estd ubicada en una region
estratégica que nos permitira in-
crementar la eficiencia logistica,
ya que estamos cerca de una de
las plataformas centrales”, apun-
taJan Dunning, CEO de Lenta. ¢
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La eficiencia logistica
permite a los clientes
de Ocado tirar menos
fruta a la basura

La cadena de supermercados
britanica Ocado ha logrado me-
jorando la gestién logistica y el
uso de cdmaras frigorificas ade-
cuadas que sus usuarios puedan
disponer de dos dias mads con la
fruta en su frigorifico sin necesi-
dad de tirarlas.

Para lograr este paso, la cadena
ha mejorado el transito de sus
camiones y lo mas importante
ha establecido una linea de tra-
bajo con sus proveedores frutico-
las para que le trasladen la fruta
en condiciones adecuadas de hu-
medad, frio y vida postcosecha.
Esto tiene un precio que Ocado
esta pagando a los productores
y ha permitido que sus usuarios
se incrementen un 12 por ciento
durante el ejercicio 2017 y hoy
sea el primer supermercado on-
line del Reino Unido.

Lasacciones.La cadena online se
puso como primer objetivo qui-
tarse la imagen de las dificulta-
des logisticas que supone traba-
jar con un supermercado online
y estableci6é la linea de trabajar
reduciendo el desperdicio de ali-
mentos.

Ocado invirti6 en temperaturas
controladas, software de pronos-
tico y mejora en los embalajes.
“Los productos frescos como
carne y fruta tienen una vida util
muy corta y requieren de unas
condiciones muy medidas para
poder prometerles a los clientes
dos dias mas de vida ttil en el
frigorifico de su casa”, senala
Danny Kelly, gerente de opera-
ciones de la cadena Ocado.

La cadena ya anuncio6 que su des-
perdicio alimenticio fue del 0,2
por ciento, el menor de todos
los operadores en el Reino Uni-

do. De hecho, este desperdicio
alimenticio fue menor porque
la cadena tiene un sistema de
redistribucion de alimentos a or-
ganismos no gubernamentales
cuando los productos frescos se
encuentran cerca de cumplir la
fecha de caducidad.

INTERNATIONAL

@ X5RETAIL
EL MONSTRUO RUSO DEVORA
O’KEY'Y SUMA12.000 TIENDAS

El grupo X5 Retail ya cuenta con las mismas
tiendas que Lidl, aunque en diferentes ense-
fias y sin salir del mercado ruso. La firma ya
ha superado las 12.000 tiendas tras adquirir
las tiendas del grupo O’Key.

O’Key era un pequefio grupo con 32 puntos
de venta, de los que cinco estaban cerca

de MoscU y el grueso en la regién de Saint
Petersburgo.

El objetivo de X5 de comprar las tiendas
O’Key parte de un principio logfstico, ya que
va a conseguir abaratar los costes de sus
tiendas en Saint Petersburgo con esta adqui-
sicion y acelerar los planes de desarrollar

el modelo ‘discount’ en Rusia, antes de que
entre otro operador con mds experiencia.

LOGISTICS SERVICES
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Transporte seguro
y sostenible

Contamas con las certificaciones de seguridad alimentaria demandadas por los mercados mas exigentes.

Garantizamos el seguimiento y seguridad de sus envios gracias al sistema de GPS de ultima generacidn.
Logramas una cadena de suministro neutra en emisiones de COy a través del Programa Eco-Logistics.

INTERWATIONAL LOGISTICS SERVICES
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Presente y futuro del gas licuado

EL GAS LICUADO SE PRESENTA COMO UNA ALTERNATIVA MUY VALIDA FRENTE
AL COMBUSTIBLE TRADICIONAL (PETROLEQO) PARA REDUCIR LAS EMISIONES
DE CO2 EN EL TRANSITO DE MERCANCIAS POR VIA TERRESTRE O MARITIMA.

Francisc
Belmonte
Biosabor

“Todo el modelo que
permita reducir las
emisiones de CO2 ala
atmdsfera me parece una
buena idea. No obstante,
quizas una de las soluciones
serfa no un Unico sustituto
sino una gestion eficaz del
consumo de energfa y una
combinacién de muchas
formas de obtencién de
energfa para buscar un
equilibrio y una importante
disminucién del consumo
de derivados del petréleo.
Las iniciativas pasan por un
cambio de la gestion de la
energia, a nivel institucional
y de los gobiernos, para
evitar estos consumos
desproporcionados de
unos pafises frente a otros,
y el importante impacto
ambiental que esto supone,
sin olvidar el impacto social
que también tienen estas
actividades, solamente asf
se logrard el desarrollo
sostenible”.

Francisco
Montoya
Campojoyma

“Me parece una alternativa
muy buena al actual
modelo de combustible

y siempre que aporte una
reduccién al problema de
los gases contaminantes.
La crisis del petréleo de
los afios 70 nos ensefid

la necesidad de encontrar
sustitutos que permitan
continuar con nuestra
forma de viday con el
desarrollo y crecimiento
de nuevas actividades. Las
problemdticas ambientales
actuales también nos
reclaman un menor
consumo de combustibles
fosiles”.

Juan Manuel

Céspedes
Transportes
Friojusan

“Me parece que puede

ser un combustible que
sustituya al diésel en unos
afios pero de momento, no.
Ademas todo lo que sea
hacer un transporte mas
sostenible me parece bien
pero creo si le digo la verdad
no veo muchas camiones
con estos motores. Ademds,
el GNL tiene el problema
de que no en todas las
estaciones de servicio

se puede repostar y eso
supone una desventaja en
relaciéon a los combustibles
derivados del petréleo. No
obstante, todo lo que sea
energias no contaminantes
pues es bienvenido”.

Guillermo

Barranco
Transportes
Internacionales
Guibama

“Veo que es un combustible
que podrfa ser interesante
para el transporte por
carreteray que, puede

ser mejor, incluso, que el
diésel porque contamina
menos pero aln hace falta
tiempo para que, por lo
menos, en Espafia pueda
funcionar. Estoy seguro de
que el cambio es posible,
porque hay grandes marcas
de camiones que ya ofrecen
estos motores, pero el
proceso sera lento. No veo
muchas estaciones para
poder repostar GLN y, como
le digo, todo lo que es un
cambio lleva su tiempo”.



Auditorias
energeticas, un
paso mas alla

Las auditorias energéticas enmarca-
das dentro del plan estratégico euro-
peo para un crecimiento sostenible
mads alla de 2020 tienen como finali-
dad la eficiencia en el consumo ener-
gético.

El objetivo de la Unién Europea es
conseguir en 2020 el aumento de la
eficiencia energética en un 20 por
ciento. En este objetivo debemos im-
plicarnos todos en aras de la sosteni-
bilidad del planeta.

El sector productivo hortofruticola,
por su importancia en nuestro pais
no puede, ni debe quedar al margen
del compromiso con la sostenibilidad
y ahorro energético.

Los auditores energéticos deben po-
seer formacién especifica relacionada
con la mejora de la eficiencia ener-
gética orientada al sector productivo
hortofruticola. Un pilar importante
de esta formacion pasa por la optimi-
zacién de los sistemas de riego.
Debemos ampliar el alcance de las ac-
tuaciones a la revisién de instalacio-
nes y procesos de los sistemas de rie-
go de las explotaciones agricolas, con
objeto de optimizarlos para conseguir
que sean eficientes.

Pasos. Los pasos a seguir serian:
profundizar en los conocimientos
(instalacién - mantenimiento) de los
actuales sistemas de riego, establecer

unos items de toma de datos espe-
cificos con objeto de revisar todos
los indicadores (procesos - equipos)
de la instalacion, realizar medidas
de rendimiento y verificacién de los
puntos de operacion de las electro-
bombas, revisar la curva del sistema
para cada sector de riego (medidas de
presion-caudal), andlisis de los datos
obtenidos, establecer propuestas de
medidas correctivas y proceder a su
valoracién.

Las anomalias mads frecuentes son:
electrobombas no adecuadas para la
instalacién de riego, puntos de opera-
cién de las electrobombas no eficien-
tes, exceso de pérdidas dindmicas en
las tuberias de distribucién, velocidad
del agua no controlada, que puede
provocar importantes pérdidas por
rozamiento en las tuberias si la velo-
cidad es excesiva o sedimentacion si
esta velocidad es muy baja, sistemas
de filtraciéon de particulas no ade-
cuados, falta de mantenimiento pre-
ventivo fiable, utilizacién de la elec-
trobomba principal de la cabecera de
riego para la inyeccién del abonado,
etc...

Estas anomalias se traducen en un
mayor consumo eléctrico y por tanto
en un mayor coste energético.

En definitiva, “no podemos mejorar
el precio de nuestros productos, pero
si reducir los costes de produccién”. ¢

Por Antonio
Tortosa

GERENTE/INGENIERO JEFE
ATG INGENIERIA
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