N2 04 | MARZO | 2017

ImEEREOnnnONeEnEsn aaREE

Paoligono Aljoroque, s/n. - Antas (Almeria)
1elf.950 61 90 03, Fax 950 61.91.31 - www.jcano.es,



grupoJCARRION



-

»

Controlaimos temperatura, posicion
e intrusion en sus envios en tiempo
real y a nivel mundial

Un gran servicio tiene unos grandes beneficios que haran el
trabajo de su empresa mas profesional y practico.

Cadena de frio

Total trazabilidad de

la cadena de frio con

reportes diarios de

informacion.

Control intrusion -

Control de entrada

« de inmigrantes o

“droga en sus medios
~de trasnporte. -

i -
=
e -s 3
l.'
:

- Geolocalizacion a
- tiempo real de su

~* mergancia en tcudc: ol &y
-mundo. .

0

Control 24h/7dias
Alerta de temperatura
24/7 cuando salga

- de los rangos

establecidos.

&

- b

S B

1 ee LEPMI?OC q

+?5 45Y4. 3;":1

AT ; E_J_::.‘ﬁ:.«'. .




a\YaA\Va\V,\Y,

Panorama

Una logistica del transporte de mercancias sostenible
y eficiente desempefia un papel clave en el correcto
funcionamiento de muchos otros servicios y
actividades en la economia.

® Entrevista

ANTONIO DE LA OSSA
® Ventas

LA VENTA DE VEHICULOS
COMERCIALES SIGUE AL
ALZA
® Intermodal
VOLVO TRACKS LIDERA
LAS VENTAS DE

TRACTORAS

1 O ® Industria auxiliar
[VECO CELEBRA EL PRIMER

& Intermodal
NUEVA STRALIS DE IVECO:ELEVA

LA PRODUCTIVIDAD Y
RENTABILIDAD

ANO DE DAILY EURO 6

& Export to

LAS OPORTUNIDADES DE
NEGOCIO EN EMIRATOS
ARABES UNIDOS

Ogrfgen-zesgng
HOLANDA: PA| ® Logistic News
REEXPORTADOR QUE NO ADIOS A LAS RESTRICCIONES
OLVIDA SU CONSUMO INTERNO DE CIRCULACION EN FRUTAS Y
HORTALIZAS

& Picking

LOS EUROPEQOS SE
APUNTAN AL RECICLADO
DE BOTELLAS PET

1832

5Lalmagen 10 Intermodal

® Secciones
6 Panorama 16 Origen-Destino

18 Picking

B cros-mar/

8 Entrevista

21 Ventas
22 Industria Auxiliar
26 Export to

& Distribucién

LOS SUPER DE PROXIMIDAD
FRANCESES COMPLICAN LA
LOGISTICA DEL FRESCO

28 Logistica News
32 Distribucién
35 Ways



Distribucion de perecederos en el puerto de Sheerness (Inglaterra).

EDITA:

HORTO
DEL PONIENTE

C/ Turquia, 12 - Edif. Adriano
Portal | - 62 D. 04009 Almeria
Telf. +34 950 62 54 77
Fax +34 950 14 06 89
E-mail: info@fyh.es
www.fyh.es

D.LEGAL: AL -270-2000.

ISSN: 1886 - 6484

L a

Foto: Fran

Director: Rafael I. Losilla Borreguero

Redaccién y Firmas: Daniel Lafuente, Manuel Flores, Marina Lépez.
Fotografia : Francisco Bonilla.
Produccién/suscripciones: Trinibel Barranco.

Jefe Desarrollo Contenidos y Publicidad: Manuel Flores.
Disefio y Maguetacién: Francisco Valdivia.

Imprime: Graficas Piquer.

F&H es una revista pluralista que, respetando las opiniones de todas las colaboraciones que se
insertan en la misma, no se hace, necesariamente, participe de ellas.

B Lros - marn7




LPO4 - MAR/17

en la logistica
el transporte

LA LOGISTICA DEL TRANSPORTE DE MERCANCIAS SOSTENIBLE Y EFICIENTE
DESEMPENA UN PAPEL FUNDAMENTAL EN EL CORRECTO FUNCIONAMIENTO
DE MUCHOS OTROS SERVICIOS Y ACTIVIDADES EN LA ECONOMIA.

Por Daniel Lafuente
revista@fyh.es

La logistica incluye los
servicios y los procesos de
planificacién, gestién y ca-
nalizacioén del flujo de mer-
cancias e informacién entre
el punto de origen y el pun-
to de destino.

“Una logistica del transpor-
te de mercancias sostenible
y eficiente desempena un
papel fundamental en el
correcto  funcionamiento
de muchos otros servicios y
actividades en la economia,
desde la produccién de bie-
nes hasta su suministro y
reciclaje, tanto en el ambito
local como a escala mun-
dial”, apunta Benjamin
Nitsche del departamento
de logistica de la Universi-
dad de Berlin.

En efecto, si se conside-
ran las actividades en su
conjunto, el sector euro-
peo de la logistica contri-
buye a aproximadamente
el 14 por ciento del PIB
de la Unién Europea y da
empleo a mdas de once mi-
llones de personas en los
Estados miembros de la

E Unioén.

Demanda

Por otra parte, la demanda
creciente en el sector del
transporte de mercancias,
cuya tendencia apunta a
recuperar hasta 2020 los
niveles alcanzados antes
de la crisis econémica que
empez6 en 2008, registra-
rd, segin las previsiones,
un aumento superior al 40
por ciento antes de 2040,
donde los productos en
fresco tienen una especial
relevancia. Por consiguien-
te, dificilmente pueden so-
brestimarse el impacto eco-
noémico de la logistica del
transporte de mercancias y
su contribucién a la com-
petitividad y el crecimiento
europeos.

La politica de la Unién en
el ambito de la logistica y
el transporte de mercancias
deberia facilitar el manteni-
miento de un entorno favo-
rable y la superacion de los
estrangulamientos, aprove-
chando las posibilidades de
crecimiento y empleo que
brinda el sector del trans-
porte en el contexto de las

tendencias econémicas y
sociales, la dinamica de la
evolucion tecnolédgica y un
entorno comercial cada vez
mds globalizado.

Reducir emisiones CO2

El aumento del coste de
la energia, la necesidad de
reducir las emisiones de
CO2, la competencia para
atraer el talento en unas
sociedades en proceso de
envejecimiento, la acelera-
cion del proceso de digita-
lizacién, las tendencias ha-
cia la automatizacién y la
autonomizaciéon en el ma-
nejo de los vehiculos y la
manipulacién de la carga,
la creciente integracion de
las cadenas de suministro
y la importancia cada vez
mayor de los contenedores
son otros tantos desafios y
oportunidades que afectan
al sector de la logistica.

En 2007, la Comisién es-
tableci6 un dltimo plan
de accion para la logistica
del transporte de mercan-
cias en la Unién, con el fin
de mejorar este medio de

transporte (sistemas inteli-
gentes de transporte, flete
en linea, sostenibilidad y
eficiencia, simplificacién
de las cadenas, dimensio-
nes de los vehiculos, nor-
mas de carga, corredores
de transporte ecolégico de
mercancias y logistica del
transporte de mercancias
en el medio urbano).
Desde entonces se han
realizado progresos im-
portantes den muchos
ambitos. No obstante, es
necesario seguir avan-
zando, en particular para
aprovechar todo el poten-
cial de la nueva politica de
redes de infraestructuras
de transporte multimodal
que se ha formulado en
los tltimos afios y entrara
en vigor en todos los Esta-
dos miembros hasta el afio
2030 para la red principal
RTE-T y hasta 2050 para la
red global.

El consumidor

En el estudio llevado a cabo
por los investigadores Ben-
jamin Nitsche y Anna Fi-



giel, del departamento de
logistica de la Universidad
de Berlin, con encuestas
a mas de 100 expertos del
sector, se describe con pre-
cision el punto de vista del
consumidor y su tendencia
apunta a la necesidad del
cliente de disponer de una
informaciéon completa a lo
largo de toda cadena ali-
mentaria. Es decir, sobre el
origen de las frutas y hor-
talizas, asi como la fabrica-
cion, transporte, condicio-
nes de almacenamiento y
también el procesamiento
de todos los ingredientes
que pertenecen a un pro-
ducto.

Nitsche explica en el in-
forme que “la cultura em-
presarial ha mutado radi-
calmente en los tltimos
anos, y el cambio no se va
a detener. El consumidor ya
no se conforma con usar un
producto, le interesa quién
lo elabora, y las companias
deben tenerlo en cuenta”.

E-Commerce
Una de las claves en esta
experiencia, es el E-Com-

merce. Internet provee al
mundo una herramienta
con la cual acercarse a una
empresa resulta una tarea
sencilla. Por lo que “la web
como espacio de comercio
cobrara un papel atin mas
importante en el futuro”,
apunta Nitsche.

Ademis, el informe recuer-
da la conectividad constan-
te como uno de los prin-
cipales retos del futuro.
Porque el masificar una ac-
tividad empresarial a través
del E-commerce significa
producir en miuiltiples lu-
gares, y borrar las fronteras
fisicas para la expansion de
la compaiiia.

La creciente importancia
del comercio electronico
en la industria alimentaria
podria tener efectos a largo
plazo sobre las estrategias
de adquisicién y la estruc
turacion de las cadenas de
suministro tanto a nivel
regional como internacio-
nal. Tendencias como en
todos los canales y entrega
a domicilio también deben
prestar mas atencién en el
futuro. ¢

Recomendaciones para
el futuro de la logistica
de perecederos

Productores:

» Entender la transparencia como un
factor competitivo.

* Creacion de packaging en cuanto a
la logistica y requisitos del comercio
electrénico.

* Introducir productos regionales,
informando de sus ingredientes.

* Integracion de transporte y logistica.

Retailers:

* Extension de entrega a domicilio.

» Conceptos de clic y recoger como una
alternativa a la ultima milla.

» Operativo ventas multiples, canales
mas flexibles (urbanos). Mejorar sistema
de logistica.

* Ventana de entrega flexible.

* Integracién en LSP.

LSP:

» Adelantarse a nuevos modelos de
negocio.

* Productos de conveniencia.

* Incluir estrategias para potenciar Los
productos regionales.

» Mejorar la distribucién en entrega a
domicilio (altima milla).

* Inversiones en mejorar los diferentes
compartimientos de los vehiculos para
el transporte de perecederos.
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Por Rafael Losilla
rlosilla@fyh.es

LP: ;Cudl es el destino extra UE
donde hay mas oportunidades para
las frutas y hortalizas espanolas?
A.O: “Emiratos Arabes e Israel son
destinos donde estamos viendo mds
posibilidades para productos como
la fruta de hueso, ya que estdn bien
valorados por ambos destinos. Tam-
bién Latinoamérica se presenta como
un mercado interesante, aunque reco-
nocemos que al exportador le resulta
facil vender a los mercados de siempre
y mads abrir otras lineas”.

LP: ;Cudles son los muros mas ha-
bituales para no abrir nuevos mer-
cados?

A.O: “Son varios y corresponden al
desconocimiento en temas como
aduanas, los tiempos de entrega, cré-
ditos documentarios que la mercan-
cia no llegue bien y la inseguridad del
cobro”.

E LP: ;Qué herramientas existen para

Antoniode laOssa |

Director general de Ibercondor

“El flete aéreo es mas
barato hoy que hace
cinco anos”

LA EXPORTACION EXTRA-UE TIENE MUCHO CAMINO
QUE RECORRER. DIVERSOS SON LOS TEMORES QUE
ACOMPANAN A LOS EXPORTADORES ESPANOLES A
CRUZAR LOS CHARCOS A PESAR DE QUE LOS FLETES

formar a los exportadores en estas
materias?

A.O: “La clave estad en la formacion.
Ibercondor tiene un departamento de
formacién, ya que hay mucho desco-
nocimiento en ciertos temas, y esta
formacién sirve para que las empresas
se sientan cémodas para que conoz-
can los riesgos, las situaciones y poder
tomar medidas. Nuestro objetivo es
facilitar el impulso de las exportacio-
nes y saltar las barreras”.

Referencias exportables

LP: ;Existe una relacion directa en-
tre productos de valor aniadido y ex-
portacion fuera de la UE?

A.O: “Va muy relacionado. Los pro-
ductos que mds se exportan fuera de
la UE son los que mds se pagan o los
de mas valor como los datiles del Le-
vante espanol o las cerezas espafio-
las”.

HAN BAJADO DE PRECIO.

LP: ;Incluyen el paraguayo o la pla-
terina?

A.O: “Existen una serie de referencias
por desarrollar atiin como el paragua-
yo o la platerina. Los productos que
no cuentan con mucha oferta en el
mercado no se trasladan tanto fuera
del mercado UE”.

Avién

LP: ;Y las hortalizas ecolégicas?
A.O: “Las hortalizas ecoldgicas si son
un producto mas exportable y lo es
por avién. El problema fundamental
es el tiempo de transito”.

LP: ;Es mas barato exportar por
aéreo hoy por el mayor niimero de
companias?

A.O: "Hay mds oferta en el mercado
de compaiias aéreas y hay tedrica-
mente mas espacio para la carga. De
hecho, el flete aéreo es hoy mas bara-
to que hace cinco afios y hay destinos



donde las cargas van a tope como des-
de México”.

LP: ;Ha favorecido el uso del aéreo
en frutas y hortalizas la presencia
de mdas companias?

A.O: “Las exportadoras hortofrutico-
las tratan de evitar el aéreo por temas
de costes. El aéreo sélo se usa por ur-
gencia o cuando un producto lo re-
quiere”.

Posibilidades

LP: Ha hablado de las posibilidades
latinoamericanas como destino de
las frutas y hortalizas. ;Estdn todos
los destinos en la misma posicion?
A.O: “Vemos posibilidades en Co-
lombia. Es un mercado en crecimien-
to, con flujos comerciales asentados
con Espafia, los acuerdos de paz van
a trasladar nuevas posibilidades.
Ecuador es otro destino a estudiar.
En cambio, hay dos destinos como

Brasil y Argentina donde hay que ir
con cautela. La complejidad de Bra-
sil como paise se ha incrementado:
la corrupcion, el efecto de los Juegos
Olimpicos, ... De Brasil nadie te ha-
bla, ni te llama para hacer una opera-
cién actualmente”.

LP: ;Do6nde esta Africa en el mapa
de posibilidades?

A.O: “Africa tiene varias realidades.
La Africa mediterrdnea y Sudafrica da
mads garantias que el resto de Africa,
donde hay complicaciones en temas
de aduanas, créditos documentarios,
problemas logisticos o juridicos. Hay
destinos como Angola, Mozambi-
que o Cabo Verde que por influencia
portuguesa tienen posibilidades. Son
destinos que despuntaran por sus ne-
cesidades, pero a dia de hoy no es una
realidad”. ¢

Los
productos
que mas se
exportan fuera
de la UE son
los que mas se
pagan o los de
mas valor

Colombia

es un
destino con
posibilidades.
Mercado en
crecimiento,
flujos asentados
y los acuerdos
de paz

Nadie te
llama, ni te
habla para hacer
una operacion a
Brasil
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Volvo Trucks lidera
la venta de tractoras

VOLVO TRUCKS ESPANA CONCLUYE 2016 ENCABEZANDO EL MERCADO DE
TRACTORAS, CON 2.967 UNIDADES MATRICULADAS Y UN SOLIDO CRECIMIENTO EN
TODOS LOS SEGMENTOS.

Por Daniel Lafuente
revista@fyh.es

Durante 2016 fue Volvo
Trucks quien dominéd el
mercado nacional de trac
toras, con 2.967 unidades
matriculadas y un sélido
crecimiento en todos los
segmentos. En concreto, un
14% en tractoras; 40 por
ciento en rigidos y un 91
por ciento en construccién.
El Volvo FH se posiciona,
una vez mas, como el mo-
delo mas vendido, un pues-
to que ocupa desde 2010.

Creceen 2016

Segtin los datos que maneja
(Anfac) el mercado de vehi-
culos industriales crece un
16 por ciento con 11.509
unidades en el primer se-
mestre del afio 2016.

En junio, los vehiculos in-
dustriales ligeros, reflejan
un crecimiento del 22,2% y
66 matriculaciones.

En la suma de seis prime-
ros meses crecen un 20,5
por ciento con un total de
300 unidades. En el caso
de los industriales medios,

en junio registran un cre-
cimiento del 43,4% y 416
unidades. En el periodo
enero-junio alcanzan un
volumen de 1.893 unidades
y un crecimiento del 41,1%.
Los industriales pesados, re-
flejan una caida del 15,7 por
ciento y 1.479 unidades. En
el computo de los seis pri-
meros meses del afno, este
segmento refleja un creci-
miento del 11,8 por ciento
y 9.316 unidades. Dentro de
esta categoria, los industria-
les pesados rigidos también
muestran tasas negativas

ilidii

Iveco Daf

Renault
Trucks

Scania Volvo

en el mes de junio con un
7,1% de crecimiento y un
volumen de 236 unidades.
Totalizando un volumen de
1.412 unidades hasta junio
y un alza del 29,8%.

Por ultimo, el segmento de
los tractocamiones experi-
menta un ligero descenso
del 17,2 por ciento en junio
con 1.243 unidades. En el
acumulado de enero-junio
registra un crecimiento del
9,1 por ciento y un volu-
men total de 7.904 unida-
des matriculadas.

Mercedes

MATRICULACIONES DE TRACTOCAMIONES
(ENERO-FEBRERO 2017)
En unidades de venta. Fuente: ANFAC.

Nuevo TGX

Para el transporte de lar-
ga distancia internacional
de mercancias los factores
tiempo y combustible jue-
gan un papel decisivo en
cuanto a la rentabilidad.
En este escenario, Man ha
dado una vuelta mas de
tuerca gracias a MAN Truck
& Bus que ha mejorado su
programa de motores con
numerosas medidas.

Man TGX cuenta con los
motores Common Rail de
seis cilindros: el nuevo D20
con una potencia de 360
CV, el nuevo D26 con una
potencia de entre 420 y 500
CV, asi como el nuevo D38
de seis cilindros en linea
con 540, 560 o0 640 CV. Los
nuevos motores Man TGX
cumplen la norma Euro 6
con sus datos técnicos.

Las mejoras en la
cadena cinemadtica
ofrecen una reduc
cion del consumo
de combustible, un
aumento permanen-
te del par de giro de
200 Nm y 20 CV mas de
potenciay, con ello, un ma-
yor confort de conduccién
en los nuevos motores TGX
D26 y D38. Los nuevos mo-

Enero-febrero de 2017

La venta de tractocamiones
durante los dos primeros
meses del afio experimen-
ta un ligero retroceso. En
concreto, se matricularon
2.675 cabezas tractoras, un
7,6 por ciento menos.

Entre las firmas que sufren
el mayor retroceso se en-
cuentra Scania que ve per-
der 52 unidades matricula-
das.

El fabricante sueco, Volvo
Trucks, con un total de 427
vehiculos matriculados se
sitiia en segunda posicion.,
alcanzando una cuota de
participacion del 15,7 por
ciento, manteniendo las
cifras muy similares al pe-
riodo de enero-febrero de
2016.

El comienzo del ano le
sienta muy bien al fabri-
cante Renault Trucks, que
eleva la matriculacién de
sus tractocamiones hasta
contemplar las 407 unida-
des, situdndose en el tercer
lugar del p6dium. ¢

tores D26 y D38 pueden
funcionar por primera vez
con aceites vegetales hidro-
tratados (Hydrotreated Ve-
getable Oils HVO). ¢
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P.V.P. 25.999€"

Ven a tu concesionario IVECO y llévate
tu vehiculo LISTO para empezar a trabajar.

&1 g

VEHICULO CARROZADO SIN RIVAL EN ' EXCELENTE AHORRO MANTENIMIENTO Y
CON CAJA PAQUETERA RENDIMIENTO DE COMBUSTIBLE REPARACIONES
3 !
eaLean Motores de 2.3 litros Hasta un 8% de ahorro R
Inmejorable capacidad de carga (sin necesidad de AdBlue) y de Hasta un 12% menos que

3.0 litros, hasta 205 CV y 470 Nm

en la version anterior

La Nueva Daily E6 es la eleccion perfecta para desarrollar su negocio. Con sus nuevos motores Euro 6 que proporcionan mds potencia, menor
consumo de combustible y el mejor coste de explotacion en su clase, ademds de un mayor confort y la mds avanzada conectividad, combinada

con sus 8.000 configuraciones posibles, es su socio de negocio perfecto.

Tu socio para el transporte sostenible

*Promocidn vdlida para modelos Daily Euro6é Chasis Cabina Rueda Sencilla 35516 156CV con distancia entre ejes de 3.750 mm y caja cerrada paquetera de poliéster a 18m?® incluida.
Equipamiento: ESP9 de dltima generacién, Pack Clima (elevalunas eléctricos, faros antiniebla y climatizador automético), radio con Bluetooth, puerto USB y manos libres al volante, ballestas
de flexibilidad reducida, rueda de repuesto con soporte, avisador acustico de marcha atrds y asiento conductor con suspension. Precio al contado 25.999 € (transporte, matriculacidn e IVA
no incluidos). Condiciones vdlidas hasta fin de existencias. Para mds informacién entra en www.iveco.es o consulta en tu concesionario. Modelo Daily E6 con consumo Combinado (I/100 km):
6,5a 73 (medido en Ciclo NEDC). Emisién de CO2 Combinado (g/km): 172 a 192 (medido en Ciclo NEDC).
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NOVEDADES EN TRACTORAS

Iveco |

Stralis: eleva el nivel de competencia en
productividad y rentabilidad

EL NUEVO STRALIS SUBE EL LISTON DE LA PRODUCTIVIDAD Y LA

RENTABILIDAD CON UN COMPLETO EQUIPAMIENTO PARA ADAPTARSE
A CUALQUIER NEGOCIO DEL SECTOR DEL TRANSPORTE.

La cadena cinematica del
nuevo Stralis ha sido redi-
seniada por completo, desde
el motor hasta los neumiti-
COs; presenta una nueva ar-
quitectura eléctrica y elec-
trénica, una nueva caja de
cambios que es la mejor de
su categoria, nuevo eje tra-
seroy suspension, y presen-
ta la dltima generacién de
funciones predictivas me-
diante Gps y caracteristicas
especificas para mejorar el
consumo de combustible y
la sostenibilidad.

TCO2 Live

La nueva oferta en cuanto a
producto por parte de Iveco
se completa con una serie
de servicios de nueva ge-
neracion (de serie en el XP)
que estin incluidos en el
programa TCO2 Live y que
incluyen el TCO2 Smart
Report, un informe detalla-
do del ahorro de combusti-

ble de cada vehiculo de la
flota que el cliente recibe
automadticamente por co-
rreo todas las semanas, y el
TCO2 Advising, que ofre-
Cce un asesoramiento para
ahorrar combustible.

Garantia

Ademds, el nuevo Stra-
lis XP incluye la exclusiva
Garantia Uptime, una fér-

| transporte.

El nuevo XF es la apuesta
de Daf para el transpor-
te de largo recorrido por
carretera. Estd disefado
para ofrecer eficiencia de
Con respec-
to a sus nuevos motores

- destaca Paccar MX-13 de

12,9 litros y Paccar MX-11
de 10,8 litros para cum-
plir la normativa Euro 6.
Un chasis completamente
nuevo.

Ademads, ha puesto sus
miras en el nuevo y atrac-

mula nueva que protege al
cliente de posibles incon-
venientes técnicos y, en
caso de averfa, le asegura
que el vehiculo estard en ca-
rretera en el menor tiempo
posible (no mds de 24 ho-
ras) gracias al servicio de re-
paracion de los Iveco Truck
Stations, situados, por el
momento, en los principa-
les corredores de transporte

tivo disefio exterior y un
renovado disefio interior.
El motor Paccar MX-13
combina tecnologias e in-
novaciones técnicas. Esta
disponible con potencias
de 303 kw/410 CV, 340
kW/460 CV'y 375 kW/510
CV, y con pares de 2.000,
2.300 y 2.500 Nm dentro
de una amplia gama de re-
gimenes de 1.000 y 1.425
rpm. Toda esta potencia
se dirige a nuevas cajas de
cambio.

europeos. Esta cobertura
contempla la puesta a su
disposicién de un vehiculo
de sustitucién o, en su de-
fecto, una indemnizacién
diaria durante un méaximo
de cuatro dias de estancia
en el taller.

El Nuevo Stralis XP fue
creado para las misiones
de largo recorrido y ofre-
ce soluciones para el aho-
rro de combustible como
Egr Inteligente, relacién al
puente trasero optimiza-
da, neumiticos eco y los
nuevos servicios de aseso-
ramiento sobre el consu-
mo de combustible. Tam-
bién incorpora el sistema
predictivo mediante Gps
Hi-Cruise, que gestiona
la velocidad de crucero, el
cambio de marchay el eco-
roll integrando los para-
metros de conduccién con
la avanzada tecnologia de
mapeo por Gps. ¢

La transmisién automa-
tizada AS Tronic ofrece
caracteristicas exclusivas,
entre las que se incluye
EcoRoll (el camién rueda
hacia abajo con el motor
al ralenti) y FastShift (el
embrague no se suelta
entre las marchas 112 y
122), que permiten aho-
rrar combustible. La ge-
neracién mads reciente de
Intarder 3 cuenta con més
potencia a bajas velocida-
des. ¢



Volvo Trucks |

Mejora la linea
motriz para

aumentar

rendimientoy
reducir combustible

LA EXCLUSIVA LINEA MOTRIZ ES AHORA
MAS EFICAZ QUE NUNCA. CON LA ULTIMA
GENERACION DE MOTORES EURO 6 STEP
C Y LA CAJA DE CAMBIOS INTELIGENTE
I-SHIFT, VOLVO TRUCKS DA UN PASO
MAS HACIA UN TRANSPORTE EFICAZ.

La linea motriz integrada
consta de un motor Euro 6
mejorado y la exclusiva caja
de cambios I-Shift de Vol-
vo. El motor constituye un
ejemplo perfecto de cémo
una serie de pequefios
avances combinados pue-
den dar lugar a una gran
mejora.

Las dos mejoras mds im-
portantes han sido una ma-
yor relacién de compresion
en los motores D13 de 420
y 460 CV, y un nuevo tur-
bocompresor optimizado
en los motores D13 de 500
y 540 CV.

Ahorro

“Para muchos de nuestros
clientes, es importante
mantener una alta velo-
cidad media para ahorrar
tiempo; un tiempo que
puede resultar crucial para
la operacién de transpor-
te en cuestién. Del mismo
modo, también es impor-
tante reducir al minimo
los costes de combustible.
Lo que hemos conseguido
es un motor y una caja de
cambios que aprovechan
todo su potencial combi-
nado para ofrecer un trans-
porte mds eficaz”, comenta
Mats Franzén, jefe de pro-
ducto de Powertrain Com-
ponents - Engines en Volvo
Trucks.

Combustible

La cantidad de combustible
que estas ultimas mejoras
podrian ahorrar dependera
de la especificacion del ca-
mién y de la aplicaciéon que
sele dé. En un Volvo FH que
realice operaciones de trans-
porte de largo recorrido, el
consumo podrd reducirse
en hasta un tres por ciento.
Para el transporte pesado,
como el transporte de ma-
dera, el ahorro puede resul-
tar atin mayor si el motor se
combina con las dos presta-
ciones recientemente intro-
ducidas por Volvo Trucks: la
caja de cambios I-Shift con
marchas supercortas y la
funcién de Eje Tandem Ele-
vable, el exclusivo eje trase-
ro motriz elevable.

Otros factores importan-
tes que ayudan a reducir el
consumo son las mejoras
aerodindmicas que se han
realizado en la cabina. Fl
nivel de resistencia al aire es
inversamente proporcional
ala velocidad a la que circu-
le el vehiculo. Por ejemplo,
al duplicar la velocidad, las
fuerzas aerodindmicas au-
mentan en un factor de cua-
tro, lo cual influye conside-
rablemente en el consumo
de combustible. “Cuando
realizamos mejoras aero-
dindmicas, es importante
adoptar una perspectiva

NOVEDADES EN TRACTORAS

integral. Para poder iden-
tificar aquellas medidas de
optimizacién que benefi-
cien al maximo a nuestros
clientes, hemos examinado

Sl

Impresion @ todo co'
Formas personalizables
gama de formatos

100 % resistentes a la humedad
Con apcion de tapa plastica

| Envases parg packaging ecolégico.
8 Ecological packaging.

minuciosamente cada de-
talle del camion”, comenta
Anders Tenstam, ingeniero
superior de investigacién en
desarrollo aerodindmico.
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NOVEDADES EN TRACTORAS

Renault Trucks |

Gama T

LA GAMA DISENADA PARA LA
LARGA DISTANCIA CUMPLE
TODAS LAS EXPECTATIVAS;
CON SUS DOS ANOS Y MEDIO
DE VIDA, EL RENAULT TRUCKS
T SE AFIANZA COMO UNA
HERRAMIENTA ENFOCADA

EN LA RENTABILIDAD.

La Gama T de Ren-
ault sigue ofreciendo
el maximo ahorro de
consumo, prestacio-
nes innovadoras, fia-
bilidad y robustez.
Renault Trucks cuen-
ta con toda su gama
de camiones con unos
modelos que ofrecen
un potencial muy alto,
pensado para facilitar
el trabajo al conductor
y mejorar la producti-
vidad para el flotista.
Para cumplir con la
normativa Euro 6 ha
redisefiado el sistema
de inyeccion y el tra-
tamiento de los gases
de escape de tal forma
que evita el uso de la
valvula de recircula-
cion de gases.

Con respecto a su u
cabina estd disefna-
da para garantizar la
mdxima  seguridad.
El conductor cuenta
con diversos sistemas
de ayuda a la conduc-
cion.

Eco Cruise Control

El regulador de ve-
locidad Eco Cruise
Control presenta tres
modos de funciona-
miento: adaptado a
la prioridad en la re-
duccién del consu-
mo; equilibrio entre
consumo y velocidad
y el tercero mante-
nimiento preciso de
la velocidad elegida.

También estd disponi-
ble la funcién Optiroll
que activa el modo de
rueda libre cuando las
condiciones lo permi-
ten.

Otra opcioén es la des-
activacion del modo
power para limitar el
tiempo que el motor
estd fuera de la zona
verde y también el
sistema de parada au-
tomdtica del motor
ajustado a 3 o 5 mi-
nutos que evita el uso
del motor innecesaria-
mente.

OptiFuel y OptiFleet
Esta gama de camio-
nes también cuenta
con el ya conocido
sistema OptiFuel de
gestion del consumo
del vehiculo, al que
se anade el sistema
de gestion de flotas
OptiFleet que permi-
te controlar en todo
momento la ubicacién
del camion, asi como
su recorrido realizado.
Este sistema permite
la comunicacién di-
recta desde la base al
camién por medio de
mensajes que le indi-
can cémo mejorar la
conduccién, la infor-
macion de rutas alter-
nativas que mejoren el
consumo o adverten-
cias de incidencias en
laruta.

Actros de Mercedes Benz |

Apuesta por reducir
el consumo

EL CAMION ECONOMICO TAMBIEN
ES UN CAMION ECOLOGICO. UNA
DECLARACION RESPALDADA POR
LOS DATOS DE RENDIMIENTO DEL
CAMION DE LARGA DISTANCIA Y
PROBADA EN PRUEBAS DIFICILES.

El resultado es una reduc
cion patente del consumo
de combustible. Y costes
totales especialmente bajos
gracias a servicios y presta-
ciones de postventa armo-
nizados entre si y adapta-
dos a las caracteristicas del
nuevo Actros, como el sis-
tema telemdtico de Merce-
des-Benz FleetBoard imple-
mentado de serie. Todo ello
con un objetivo: aumentar
su rentabilidad.

Los nuevos motores de ci-
lindros en linea Euro V re-
ducen el consumo en un
siete por ciento en compa-
raciéon con la anterior serie
de propulsores.

Motores

Los motores Euro VI dis-
ponibles ya para el nuevo
Actros establecen asimismo
referencias con una reduc
cién del consumo de hasta
cinco por ciento frente a los
anteriores motores Euro V.
Los motores Euro VI estan
disponibles en cuatro cla-
ses de cilindrada y un total
de 16 niveles de potencia,
de 175 kW a 460 kW. Gra-
cias a la interacciéon de los

nuevos motores de consu-
mo reducido con una larga
serie de soluciones innova-
doras, el nuevo Actros es el
referente de rentabilidad.
Otros aspectos que contri-
buyen a este ahorro claro
son, por ejemplo, los gru-
pos auxiliares regulados,
el cambio automatizado
PowerShift 3 optimizado
y los pardmetros aerodi-
ndamicos del camion, asi
como el innovador sistema
de asistencia a la conduc
cién Predictive Powertrain
Control.

Volumen

Mayor volumen, también
con Euro VI. A pesar del
mayor espacio requerido
por la tecnologia de depu-
raciéon de gases de escape
Euro VI, el volumen de los
depésitos de combustible
ha aumentado hasta 990 li-
tros en las tractoras y hasta
1.000 litros en los camio-
nes rigidos con bastidor
bajo. Ello asegura al Actros
Volumer una extraordina-
ria autonomia en el trans-
porte de mercancia volumi-
nosa. ¢
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HOLANI

EL NEGOCIO DE LA EXPORTACION HORTOFRUTICOLA ES CLAVE PARA LA
ESTRATEGIA COMERCIAL DEL PAIS. SIN DESCUIDAR LA VIA IMPORT QUE REGISTRO
EN 2015 UN NUEVO RECORD AL TOTALIZAR 5.100 MILLONES DE EUROS.

Por Daniel Lafuente
revista@fyh.es

De Holanda se comenta en
el contexto internacional
su capacidad de reexpor-
taciéon de frutas y horta-
lizas, pero no hay que ol-
vidar que los holandeses,
con una poblacién de casi
17 millones de habitantes,
son grandes consumido-
res de frutas y hortalizas
y con un peso especifico
de la inmigracién a la hora
de comprar estos productos
en los lineales de los super-
mercados.

La realidad es que el con-
sumidor holandés apues-
ta por la ingesta de frutas
y hortalizas. De hecho, en
2015 junto a los espanoles
y los belgas son los que mads
gasto hacen en adquirir fru-
tas y hortalizas, con unas
cifras por habitante de 631
euros, 454 euros y 424 eu-
10s, respectivamente.

Los holandeses gustan de
la vida urbanita, ya que en
torno al 80-85 por ciento
de la poblacion reside en las
ciudades, optando tan sélo
un 15-20 por ciento por la
vida rural. Por edades, el 14
por ciento de la poblacién
supera los 65 afos, el 18
por ciento alcanza hasta los
14 anos y un 68 por ciento
estd en edad de trabajar.

Economia

Holanda cuenta con una
economia saneada, aunque
muy influenciada por Ale-
mania, su principal cliente.
La renta per cédpita de un
holandés es de las mas altas
del continente, con unos
niveles de crecimiento pre-

vistos que se sitdan en tor-
no al 1-2 por ciento.

Como el resto de los desti-
nos europeos, las cadenas
ganan peso en Holanda en
la demanda. Las tiendas
especializadas son las que
mads peso han perdido en el
mercado holandés, mien-
tras que los mercados mu-
nicipales consiguen man-
tener sus cifras sin perder
mucha cota de mercado.
Mercados ambulantes y el
autoconsumo se quedan
con una cota entre el 5-8
por ciento, gracias a la capa-
cidad productiva de Holan-
da en primavera y verano.

Importacion

El valor de las importacio-
nes de frutas y hortalizas
de los operadores holandés
registré en 2015 un nuevo
record al totalizar 5.100
millones de euros. Esta rea-
lidad representa un aumen-
to sustancial de un siete
por ciento si se coteja con el
ejercicio anterior.

De hecho, estas cifras dis-
tan mucho del ano 2009,
donde el descenso de ren-
tabilidad vino de manos
de unos precios en destino
muy bajos que condiciona-
ron los niveles de factura-
cién y resultados de varias
firmas. Este escenario no
s6lo complico la situacién
de los operadores también
lo hizo de las empresas pro-
ductoras-exportadoras.

Frutas

La importaciéon de frutas
también contempla un pro-
tagonismo relevante. En
concreto el valor de esta
via de negocio ha aumen-
tado en torno al nueve por
ciento. Es decir, por encima
del umbral de los 4.000 mi-
llones de euros, sobre todo
al incremento de los mo-
vimientos en manzanas,
uvas, aguacates y peras.
Con respecto al volumen de
las importaciones de horta-
lizas frescas continda con
la dindmica estabilizada en

EVOLUCION IMPORTACIONES
DE FRESAS Y FRUTOS ROJOS DE HOLANDA

En toneladas. Fuente: Trademap.

184.365

87.902

2012

184.637 175,613

160.929

1.100 millones de euros.
Dentro del abanico de fru-
tas y hortalizas que ganan
mds terreno en el negocio
de la importacién destacan
los aguacates. De hecho,
estdn escalando posiciones
en los ultimos cinco afos.
Y es que Holanda juega un
papel muy importante en el
Viejo Continente en espe-
cies exdticas, es mas, es el
tercer importador mundial
de mangos y aguacates.

Espaiia

Por paises, Espana por
tradicion, sigue siendo el
principal pais del que se
nutren las comercializado-
ras holandesas con respec-
to a horticolas. De hecho,
en 2015 se importaron
542.387 toneladas, sobre
todo, tomates y pimientos.
En el caso de la importa-
cion de fruta, Sudéfrica es
el principal oferente con
557.000 toneladas, 48.000
toneladas mas si se compara
con el ejercicio precedente.

Dindmica

Las exportaciones de pro-
ductos hortofruticolas a
Holanda han aumentado.
Concretamente, los opera-
dores espafioles exportaron
al pais de los tulipanes por
encima del millén de to-
neladas, 39.368 toneladas
mas que el pasado ejercicio.
De ellos, 542.387 tonela-
das fueron de hortalizas y
491.010 toneladas de fruta,
unas cifras que siguen al
alza si se coteja con las del
ejercicio 2014, ya que las



partidas de frutas y hortali-
zas crecieron en un 4,2% vy
un 3,6%, respectivamente.
Las frutas mds demandas
por Holanda a los opera-
dores espanoles en 2015
fueron el melocotén, Ia
nectarina, melén, sandia y
ciruela, todas ellas respon-
sables de este sustancial
crecimiento.

Las cifras de operaciones
internacionales espanolas
de hortalizas con Holanda
demuestran que esta via se
muestra firme, de tal for-
ma que se incrementd el
volumen de negocio en un
6,2%. Y es que se pasé de
480 millones de euros a
510 millones de euros. En
la actualidad, el tomate y el
pimiento son las hortalizas
que recogen mayor factura-
cién (108,8 y 91,5 millones
de euros, respectivamen-
te), claro que también de la
amplia cartera de productos
que se exportan a este pafs
son los que obtienen mayor
caudal de volumen, dado el
protagonismo que adquie-
ren estas dos hortalizas en
el mercado holandés y en el
negocio de la reexportacion.

Las frutas también vieron
incrementar sus transac-
ciones comerciales, con un
volumen de negocio de ex-
portaciéon de 472 millones
de euros, algo mas de un
15,1 por ciento, con respec-
to al ano 2014.

De las frutas con tradicién
exportada destacan los ci-
tricos y el melén y con un
crecimiento muy reciente
hay que subrayar la impor-
tancia que estd adquiriendo
las frutas del bosque, como
el ardndano y los subtropi-
cales de manos del aguaca-
te y el mango. ¢

Exportacion |

LOS OPERADORES NEERLANDESES EXPERIMENTA-
RON UNO DE LOS EJERCICIOS MAS OPTIMOS POR EL
INCREMENTO DE LA FACTURACION DE LAS
EXPORTACIONES HORTOFRUTICOLAS AL SUPERAR EL
UMBRAL DE LOS 11.600 MILLONES DE EUROS.

Los Paises Bajos tie-
nen tradicionalmente
una economia abierta
y el comercio con otros
paises es de gran im-
portancia. De hecho,
son un referente en la
exportacion mundial
de productos agricolas,
junto con Estados Uni-
dos y Espafa, donde
la horticultura es, con
creces, el principal seg-
mento del sector agri-
cola.

En este escenario, el
modelo holandés vuel-
Ve a repuntar con gran-
des beneficios, prueba
de su poder de adapta-
cion a los cambios del
mercado, por mucho
que sean por motivos
sociales o politicos.

Y es que durante 2015
los operadores holan-
deses experimentaron
uno de los ejercicios
mds placenteros gra-
cias al incremento de
la facturaciéon. De he-
cho, el valor total de
las operaciones a través
de la via export, segin
Eurostat, super6 el um-
bral de los 11.600 mi-
llones de euros (6.300
millones de euros en
hortalizas y 5.300 mi-
llones de euros en el
caso de las frutas).
Con el veto ruso a me-
diados de 2014, los
operadores holandeses
han buscado alternati-
vas y las han encontra-
do en el mismo mer-
cado europeo, ya que
la venta de peras con

origen Holanda ha cre-
cido notablemente.

En cuanto a las hortali-
zas, se exporté mucho
mds a Italia y, sobre
todo a Espafa. Hizo
tanto calor en Espana
este verano que la pro-
duccién local no em-
pezo6 hasta mas tarde,
lo que se tradujo en
oportunidades para los
productos holandeses.
La recuperacién es no-
table, sobre todo, de-
bido a un repunte del
precio del tomate. De

hecho, Espana es el
sexto cliente en esta
hortaliza, ya que los
operadores espanolas
importaron mas de
36.000 toneladas, lo
que representa un in-
cremento de un 19,6
por ciento con respec-
to al ejercicio de 2014;
y todo con la salvedad
que estas transaccio-
nes tienen su principal
epicentro durante los
meses de agosto y sep-
tiembre y englobado
en calibres muy mar-
cados. En concreto,
G-GG. ¢

EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES

DE TOMATE DE HOLANDA
En toneladas. Fuente: Trademap.
1.126.4971.125.533
1100912 [
1.039.600
982.273
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EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES
DE MANZANA DE HOLANDA

En toneladas. Fuente: Trademap.

313.452 316.742

1

2012 2013

236.784 505 395 176.492

l l | |
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¢ EUROPA |

AUMENTA EL
RECICLADO DE
BOTELLAS PET

LA INDUSTRIA DE BEBIDAS JUE-
GA UN PAPEL DECISIVO EN EL
RECICLAJE DE BOTELLAS DE PET
USADAS. EL 34 POR CIENTO DEL
MATERIAL RECICLADO SE UTILIZA
PARA LA FABRICACION DE ESTE
TIPO DE BOTELLAS.

Los consumidores eu-
ropeos cada vez mas
se apuntan a la moda
del reciclaje fruto de la
corriente de concien-
ciacién que existe en
pro de la sostenibili-
dad y aprovechamien-
to de los recursos del
planeta.

En este escenario, el
volumen de recogida
y reciclado de botellas
PET en Europa alcan-
z6, en 2015, mas de
1,8 millones de tone-
ladas; un incremento
del cinco por ciento
en comparacién con
el afo 2014, segtin un
nuevo informe elebo-
rado por el consultor
de la industria PCI
Wood Mackenzie .

El informe ‘PET Re-
cycling in Europe
2015’ revela que casi
el 59 por ciento de
todos los envases que
se encuentran en el
mercado europeo fue-
ron recogidos para
ser reciclados el afio
pasado, lo que se tra-
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duce en un aumento
del dos por ciento con
respecto al afio ante-
rior.

Un estudio publicado
por Petcore muestra
que en Europa casi el
59 por ciento de todos
los envases que se en-
cuentran en el merca-
do fueron recogidos
para reciclar en 2015.

Roberto  Bertaggia,
presidente de Petcore
Europa, ha afirmado
que “en el contexto de
la economia circular,
se hace cada vez mas
claro que el reciclado
de PET tiene un papel
crucial y contribu-
ye significativamente
ala consecucion de los
objetivos de reciclado
de pldsticos conjun-
to”. No obstante, las
empresas de reciclado
de PET probablemente
seguirdn bajo presiéon
como resultado de la
sobreoferta que existe
en el mercado de ma-
terial virgen.
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Tento |

Nuevos

platos ecolégicos
en bandejas
biodegradables

EL GRUPO SE APUNTA A LA TENDENCIA
ECOLOGICA CON UNA NUEVA GAMA DE
PLATOS ‘ECO’ EN NUEVOS FORMATOS DE
VENTA BIODEGRADABLES.

La firma, referente en res-
tauracion healthy fast ca-
sual, ha integrado en sus
lineales una nueva gama de
platos ecolégicos totalmen-
te elaborados con ingre-
dientes de esta certificacion
y, en su mayoria, de proxi-
midad.

Algunas de las recetas ecol6-
gicas de Tento son: garban-
zos ecolégicos salteados con
espinacas; lentejas ecologi-
cas con col kale y quinoa;
cuscus integral con horta-
lizas, tofu y finas hierbas;
macarrones con verduras
ecoldgicas; o arroz con dife-
rentes productos horticolas
ecolégicos, entre otros pla-
tos. En los proximos meses
se prevé la ampliacion de
esta gama.

Por otra parte, estas recetas
vienen presentadas en un
nuevo formato de envase,
totalmente ecolégico y reci-
clable. Fabricado con celu-
losa moldeada, esta bandeja
sostenible responde a dos

grandes retos en cuanto a
politicas de sostenibilidad:
e Minimizar el impacto
ambiental: con la incorpo-
racién de este nuevo packa-
ging, el impacto ambiental
de los platos de Tento sera
practicamente nulo, ya que
estd realizado en su mayo-
ria (mds del 90 por ciento)
a partir de fibras de celulosa
de origen vegetal. Ademads,
entre su proceso de produc
cion y su posterior elimina-
cién, se estima un ahorro de
residuos plasticos que ronda
los 7.000 kilos anuales.

¢ Reducir el desperdicio ali-
mentario: la nueva bandeja
bio elegida por Tento man-
tiene las mismas propieda-
des de barrera y conserva-
cién que los tradicionales
envases de polipropileno o
poliéster, por lo que evita
desperdicios  alimenticios
en comparacién con otros
envases bio con propieda-
des de barreras muy limita-
das. e
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¢ ONDUEMBALALJE |

AMPLIA SUS

INSTALACIONES PARA
MEJORAR LA LOGISTICA

LA AMPLIACION DE LAS INSTALACIONES
MEJORA LOS TIEMPOS DE RESPUESTA

DE LA COMPANIA EN LA ENTREGA DE
PRODUCTO TERMINADO A SUS CLIENTES.

Onduembalaje especializa-
da en la fabricacion de em-
balajes para e-commerce,
plataformas logisticas y la
gran distribucién, ha in-
corporado un grupo de on-
dular de dltima generacién
para la fabricacion de cana-
les mas compactos.

De esta manera optimiza
la logistica de los envases
producidos asi como la
facilidad para mecanizar-
los, manteniendo siem-
pre las caracteristicas de
durabilidad y resistencia
requeridas. Esta mejora
implica una importante

optimizacién de costes en
logistica, transporte y al-
macenamiento, un aspec
to fundamental para sus
clientes.

Inversién

En linea con su orientacién
hacia estos sectores, la com-
pania ha realizado en 2016
una importante inversion
en una nueva plataforma
logistica, destinada al al-
macenamiento de producto
terminado. Esta nueva in-
fraestructura de 4.000 me-
tros cuadrados, que ya estd
a pleno rendimiento, inclu-

7/ ONDUEMEALAJE
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ye ademds varios nuevos
muelles de carga disefiados
para mejorar la rapidez en
el transito de mercancias.
De esta forma la compania
ha continuado rebajando
sus tiempos de entrega de
producto, un aspecto cru-
cial para sus clientes que en
muchos casos requieren de
una recepcién casi inme-
diata de sus embalajes.

“La puesta a punto tecnol6-
gica unida a la ampliaciéon
de nuestras instalaciones,
ya a pleno rendimiento,
nos ha permitido mejorar
nuestra capacidad de pro-

duccién y los tiempos de
respuesta en el envio de
producto a nuestros clien-
tes”, aseguran desde la em-
presa.

Comercio electrénico

La planta de Onduembalaje
estd ubicada en un enclave
estratégico en el que se en-
cuentran también situadas
algunas de las mas impor-
tantes plataformas logisti-
cas de Espana. Muchas de
ellas, ademds, estin muy
posicionadas en el comer-
cio electrénico como Ca-
rrefour ecommerce. ¢

VIRANDO GONTIGO
ME SIENTO FELIZ

NS AFCO
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Amplia su almacén
automatizado en Albacete

ESTA ACTUACION PERMITIRA DAR RESPUESTA
A LAS PREVISIONES DE SU PLAN ESTRATEGICO,
QUE CONTEMPLA UN INCREMENTO DEL STOCK
DE ALMACENAJE Y PICKING HASTA 2022.

Dematic ha firmado
un contrato con Velilla
Confeccién para am-
pliar su almacén auto-
matizado en Albacete,
puesto en marcha por
el proveedor en 2008,
debido al aumento de
las ventas y del nimero
de clientes. Esta actua-
cién permitira dar res-
puesta a las previsiones
de su plan estratégico,
que contempla un in-
cremento del stock de
almacenaje y picking
hasta 2022.

El nuevo sistema logisti-
co contard con un SGA,
que controlara y gestio-
nard los movimientos de
los equipos logisticos,
la gestion del ‘picking’
y el stock de pedidos. El
proyecto de ampliacién
contempla, ademads, la
construccion de varias
areas logisticas.

Almacenaje

En concreto, en el drea
de almacenaje se va a
ampliar el almacén au-
tomadtico para cajas de
cartén, que tendrd una
capacidad total de has-
ta 308.000 cajas. Para
ello, se instalaran tres
pasillos de ‘miniload’
tipo Rapidstore ML20 y
un sistema ‘multishutt-
le’ para conducir las ca-
jas hacia las estaciones
de ‘picking’.

Por su parte, en el drea
de logisticas externas,
se creara un nuevo cir-

cuito de transportado-
res que se conectara con
los existentes y se dise-
nardn nuevos ‘loops’ de
entradas y salidas a los
‘miniloads’ y al ‘multis-
huttle’, asi como ‘loops’
de entradas y salidas al
almacén automdtico y
al ‘multishuttle’.

Conexiones

El proyecto contempla
las conexiones entre
‘loops’ y la modifica-
cién y actualizacion de
las estaciones de ‘pic-
king’ existentes. Ade-
mds, se instalard una
nueva estaciéon y una
nueva zona de ‘packing’,
reutilizando parte del
drea que se utiliza ac
tualmente.

La configuracién de los
‘miniloads’ y ‘multis-
huttle’ es tipo flex, lo
que permite la carga y
almacenamiento de ta-
marnos de cajas de 270
milimetros hasta 420
milimetros de ancho y
de hasta 620 milimetros
de largo. En el caso del
‘multishuttle’, cada pa-
sillo tiene dos elevado-
res y cada uno de ellos
atiende a un lado del
mismo.

Por cada nivel de alma-
cenaje se colocard un
‘rack conveyor’ de entra-
da y otro de salida, de
forma que cada eleva-
dor atendera a la mitad
de los niveles de alma-
cenamiento.

¢ CUNA DE PLATERO |
PROYECTA NUEVOS FORMATOS
DE VENTA EN ARANDANO

¢ ALFIPACK |
LANZA UNA
NUEVO PALET
DE CARTON QUE
SOPORTA HASTA
4.000 KILOS

Alfipack, compaiifa valenciana
que proporciona soluciones de
embalaje multimaterial para la
industria, ha iniciado la pro-
duccién de un palet de cartén
que permite soportar hasta
4.000 kilos de carga.

La primera ventaja que apor-
taria es la relacionada con su
peso, tiene un peso inferior a
cuatro kilos, lo que supone un
gran ahorro energético en el
transporte.

Las pruebas de peso y resisten-
cia que avalan estas caracte-
risticas se han realizado en el
Instituto Tecnolégico de Em-
balaje, Transporte y Logistica,
Itene. Ademads, la solucién se
ha sometido a exdmenes de
laboratorio para comprobar su
compresion y vibraciéon segin
la normativa estandar.

En estas comprobaciones se ha
demostrado su capacidad de
soporte de hasta los 4.000 ki-
los en estatico y 1.000 kilos en
dindmico.

Los ardndanos son uno
de los productos estre-
lla de la firma onuben-
se Cuna de Platero. Esta
realidad se refleja en el
mimo y cuidado que se
dedica a este fruta del
bosque para que llegue
con la mejor calidad al
consumidor final, con el
fin de degustar este man-
jar entre sus labios.

En la actualidad, cuen-
ta con una superficie de
aproximadamente 100

hectireas de arandanos
que arrojan un caudal de
oferta para esta ejercicio
superior a las 2.000 to-
neladas, y prueba de la
constante demanda que
estd adquiriendo este
fruto rojo en el dmbito
europeo, la firma estd
desarrollando  nuevos
formatos para adaptar
los productos a las ten-
dencias y habitos de con-
sumo de los diferentes
segmentos existentes en

el mercado.

“La gestion del tiempo se
ha convertido en uno de
los handicap del siglo XIX
y parte de nuestra misién
como empresa es facilitar
el consumo de nuestras
frutas frescas, para ayu-
dar a las personas a man-
tener una dieta sana y
equilibrada y de esta for-
ma contribuir a fortalecer
su salud”, explica Juan
Baniez director gerente de
Cuna de Platero. ¢



Vehiculos comerciales |

EL PRIMER TRIMESTRE DE ESTE ANO MUESTRA

UNAS VENTAS AL ALZA DE VEHICULOS

COMERCIALES LIGEROS, PRUEBA DE QUE LA

CRISIS ECONOMICA ES AGUA PASADA.

El comienzo del afio estd
mostrando un crecimiento
en el nimero de matricula-
ciones de vehiculos comer-
ciales en Espana.

En concreto, segtin las cifras
que maneja la Asociacion
Espafiola de Fabricantes
de Automoviles y Camio-
nes (Anfac), el mercado de
vehiculos comerciales lige-
ros ha crecido un 23,6 por
ciento durante los tres pri-
meros meses del afo, acu-
mulando un volumen total
de 47.990 unidades.

Esta cifra de matriculacio-
nes se aproxima a los vo-
limenes logrados en 2008,
ano en que comenzé la cri-
sis. Entonces se registraron
53.000 vehiculos comercia-
les en el mismo periodo.
Por su parte, en el mes de
marzo se ha mantenido
crecimiento similar al tri-
mestral, con un 25,4 por
ciento de subida y un total

de 19.529 vehiculos matri-
culados. Aunque las tasas
estdn siendo muy positivas,
hay que sefialar que atin no
alcanzan los volimenes de
antes de la crisis: en el pri-
mer trimestre de 2007, por
ejemplo, se concretaron casi
70.000 matriculaciones.

Un dato: durante el tiem-
po que ha durado la cri-
sis muchas de las firmas y
auténomos o bien no han
renovado sus vehiculos o
han alargado su vida qtil
mads de lo previsto, esto ha
provocado légicamente el
envejecimiento del parque
de vehiculos comerciales.

De hecho, en la actualidad
la edad media de los vehi-
culos comerciales que cir-
culan es ya de 12,5 afios.

Desde Anfac senalan que se

estd viviendo un periodo de
cambios en lo que se refiere
a la distribucion de produc-
tos. La entrega inmediata
que estd imponiendo el co-
mercio electronico toma el
relevo al concepto tradicio-
nal de reparto.

Esta realidad puede ser una
oportunidad de ampliar sus
actividades para los auto-
Nnomos, empresas y pymes.
Ademas, también lo es para
el pais, ya que esta nueva
tendencia puede aportar
mayor crecimiento econo-
mico. Y en toda esta cade-
na el vehiculo comercial es
una pieza clave. Este ritmo
ascendente en la actividad
econémica y el empleo ac
tuales tiene, también, su re-
flejo en la buena evolucion
del mercado de vehiculos
comerciales.

El canal de auténomos ha

tenido un incremento en
marzo del 39,1 por ciento
con un total de 6.192 uni-
dades. En el primer trimes-
tre del afio, la subida alcan-
za el 21,2 por ciento y las
15.774 matriculaciones.
Por su parte, el canal de
empresa presenta un alza
del 36 por ciento en el mes
de marzo, con 10.379 ma-
triculaciones.

El periodo enero-marzo
acumula un crecimiento
del 31,3 por ciento y 25.585
registros.

El canal de alquiladores ex-
perimenta una caida de un
15,3 por ciento en marzo y
2.958 unidades comercia-
lizadas. En el conjunto del
primer trimestre se regis-
tran cifras positivas aunque
mads moderadas que las de
los otros canales de venta:
el 4,8 por ciento de creci-
miento y un total de 6.632
matriculaciones. ¢

Gama de vehiculos profesionales Mercedes-Benz.

Mercedes-Benz

Vans. Born to run.

Saveres. concesionario Oficial Mercedes-Benz.
Ctra. Nacional 340, Km. 446,5. Pol. Ind. Alfa. Tel.: 950 600 666. 04230 Huercal de Almeria. www.saveres.mercedes-benz.es
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Hispatec introduce su
software de gestidén en

Agrupapulpi

Hispatec sigue pisando
el acelerador ante la lle-
gada de nuevas ofertas
en software para la in-
dustria hortofruticola y
gana en posicionamien-
to. Su cartera de clientes
se consolida con Agru-
papulpi.

Esta empresa del sureste
espanol fue de las pri-
meras en entender “que
la profesionalizacion de
los sistemas de informa-
cion son clave para el
crecimiento corporativo
y confiaron en Cerco”,
sefialan desde Hispatec.

El siguiente paso ha sido
‘migrar’ hacia el ERPagro
para mejorar la gestion
delas 3.500 hectareas de
cultivos, sus instalacio-
nes y sus volimenes de
produccion.

Con este cambio al ER-
Pagro, “la compania no
s6lo sera capaz de traba-
jar con la informacién
que genera su actividad
de manera mads ripida
y con mayor personali-
zaciéon de sus procesos,
sino que también ad-
quiere la posibilidad de
integrar otras areas del

proceso agroalimenta-
rio y mejorar la gestion
técnica, econdémica y
agronémica de sus fin-
cas, ayudando a sus téc-
nicos en la generacion
de tratamientos, reco-
mendaciones de mane-
jo y en la generacion de
cuadernos de campo”,
sefialan desde Hispatec.
De esta manera, el soft-
ware de gestion de His-
patec se ofrece de mane-
ra integrada y sinérgica
con resto de procesos de
la empresa, hasta la co-
mercializacion. ¢

La firma Datisa, especia-
lizada en soluciones ERP,
para el negocio logistico ha
establecido un total de cin-
Co requisitos que requiere
un producto de estas carac-
teristicas para las empresas
logisticas familiares.

1.- Versatil y flexible.- De-
mandadas por las pymes
logisticas, ya que requieren
un producto no complejo y
adaptado.

2.- Escalable.- Un producto
apto para crecer o decrecer

en funcién de la situacién
de mercado sin tener que
hacer grandes inversiones
en mejoras y capaz de abar-
car una amplia funcionali-
dad a distintos niveles.

3.- Multi-ejercicio.- Debe
contener multiples funcio-
nes teniendo en cuenta que
los recursos de estas empre-
sas son mds limitadas.

4.- Integrador.- El ERP debe
facilitar la comunicacién y
el intercambio fluido de in-
formacién a través de una

Hidrosoph trata de proyectar el
Irristrat en la industria

La firma Hidrosoph estd
proyectando el Irristrat,
un software propio para
mejorar la gestion dia-
ria del caudal de agua a
aplicar al cultivo y me-
dir sus necesidades.

El software estd basado
en facilitar informa-
cion de los consumos
y las necesidades de los
cultivos en las parcelas,
ademds de generar y

retener

conocimiento.

sarrollando su software
cultivos

horticolas

Es un software para las a

empresas implicadas en
el ahorro de agua y en
las necesidades de agua
de cada cultivo en cada
momento.

Hidrosoph no es una
empresa nueva. Lleva 20
anos de experiencia que
ha trasladado a cultivos
al aire libre y a campos
de golf, y ahora estd de-

bajo invernadero.

El Irristrat no sélo faci-
lita informacién de los
consumos, sino que rea-
liza el andlisis y mejora
de procesos, pudiendo
incorporar una compa-
rativa entre la cantidad
de agua que se aplica
al cultivo y la que real-
mente se necesita. ®

A -y / . .

Maria Jiménez, responsable técnica y comercial de

Las caracteristicas de un ERP para logistica

interface estandarizada.

5.- Facilidad.- El ERP de las
empresas familiares requie-
re de intercambio sencillo
de datos, facilidad de uso,
implantacién rapida y c6-
moda e integracion. Si una
de las aplicaciones no resul-
ta practica, los usuarios no
la utilizaran, ya que las em-
presas familiares no requie-
ren de personal ni tiempo
para indagar ni mejorar los
procesos. ¢

Hidrosoph en Espafia.



¢ ZUMEX |

PRESENTA LAS EXPRIMIDORAS
PARA SUPEMERCADOS SPEED

PRO +PLUS

LA NUEVA SERIE INCLUYE TRES PROPUESTAS QUE SE
ADAPTAN A LAS NECESIDADES DE CADA NEGOCIO: SPEED
PRO +PLUS SELF SERVICE; SPEED PRO +PLUS SELF SERVICE

PODIUM, SPEED PRO +PLUS TANK PODIUM.

Zumex ha liderado desde
hace anos la incorporacién
de las exprimidoras de ci-
tricos en los lineales de los
supermercados de Europa,
América y Asia y ahora re-
fuerza esta apuesta con el
lanzamiento de sus nuevas
exprimidoras automaticas
Speed Pro +Plus, que han
visto la luz en la reciente
Feria de Internorga,

Innovaciones

De esta manera, la serie
Speed Pro, la mas rdpida
y robusta de Zumex, crece
con nuevos modelos to-
doterreno, disefniado con
importantes innovaciones
pensadas para ofrecer el
mejor rendimiento, y el
funcionamiento mads senci-
llo del mercado.

“La experiencia nos de-
muestra que las cadenas
que apuestan por incorpo-

rar nuestras exprimidoras
automadticas en su seccién
de frutas y verduras in-
crementan el consumo de
naranjas. Esto supone un
aporte directo de valor y de
rentabilidad para las super-
ficies en las que se instalan
nuestras mdquinas, dado
que ademds hacen de trac-
tor para impulsar el consu-

¢ CARRETILLATR|
OFRECE EL NUEVO SERVICIO ‘ALFOMBRA ROJA’

Un proceso de interaccion
con el cliente que permite
transmitir de otra manera
el leitmotiv de la empresa:
su ‘pasion TR'. Partiendo
siempre de unas normas
bésicas de educacién, or-
den, limpieza y cumpli-
miento de las PRL.

El equipo de Carretillas
TR en casa del cliente si-
gue este protocolo que
favorece el control de ca-
lidad de los procesos, asi
como la comunicacién

de las tareas que se ejecu-
tan. También es un factor
importante de comunica-
cién interna para que el
equipo reconozca el valor
y la importancia de trans-
mitir los fundamentos de
la empresa y se empene
en cumplir con los es-
tandares de calidad que
tienen asignados. Todo
ello redunda en un me-
jor servicio al cliente y un
alto grado de fiabilidad
en el desarrollo de todos

mo del resto de productos
frescos de los lineales”, ex-
plica Silvia Pérez, marke-
ting & communication ma-
nager en Zumex.

Grandes superficies

Las Speed Pro +Plus son,
por tanto, un nivel supe-
rior de maquinas, pensadas
para grandes superficies,

los pasos de control que
se deben efectuar durante
una intervencion.

Se le asigna un valor al
hecho de la limpieza tan-
to del trabajador como
del entorno de trabajo.
También es destacable el
papel de la comunicacién
al cliente de las diferentes
fases de la intervencion
para que valide el resul-
tado.

“La Alfombra Roja es
un tipo de servicio para

| -

con alto nivel de produc-
cion de zumo, como ho-
teles, self-service y super-
mercados, y cuentan con
tres nuevos modelos que se
adaptan a las necesidades
de cada establecimiento:
Speed Pro +Plus Self Ser-
vice, para necesidades de
sobremesa o contrabarra;
Speed Pro +Plus Self Servi-
ce Podium, para una mayor
autonomia y facilidad de
movimiento; y Speed Pro
+Plus Tank Podium, con
depdsito de zumo de cinco
litros de capacidad. ¢

potenciar la atencion
al cliente ya que enten-
demos que tienen que
comprar por lo que lo
perciben y no por lo que
nosotros creemos”, afir-
ma Jaume Ballester, jefe
de servicio de Carretillas
TR. Ademads anade que
“queremos que nuestros
clientes perciban que pue-
den contar con nosotros a
lo largo de tiempo y no
ser una simple empresa de
obra y servicio”. ¢
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Por Jorge

Caparros
ANALISTA DE MERCADQS
Y LICENCIADO EN
DERECHO
www.jcaparros.com

Los 180 Grados
del futuro

De nuevo el presente nos hace testigos
de otro momento histdrico, de nuevo las
fronteras parecen debilitarse ante el yugo
de la conexién y el progreso. Pues nace
una nueva direccion para la economia de-
rivada del mercado de exportacion.
Hablamos claramente del “Mac Fruit
Attraction China”, otro pequeno rincén
del mundo que facilitard e incitara las
relaciones comerciales entre operadores
asidticos asi como la compra y venta de
frutas y hortalizas procedentes de los
dos grandes exportadores, entre los que
nos encontramos junto con Italia. Los
diversos cambios en la economia que se
estima se viviran por el cerramiento a la
produccién extranjera de EE.UU tras co-
menzar la presidencia de Donald Trump,
abre una oportunidad al pais asiatico,
que ya venia pisando fuerte desde anos
atrds, y que ahora se muestra como lo que
es: un potente y estratégico mercado en
crecimiento.

Por primera vez el mercado Chino abre
sus puertas a nuevos negociantes y nue-
vos acuerdos, con el fin de garantizar la
subsistencia de uno de los mercados que
mas beneficia la teoria internacional.

Y no es de extranar si observamos que

la exportacién de frutas y hortalizas de
nuestra comunidad europea hacia el te-
rritorio asidtico, en concreto con nuestra
préxima anfitriona China, alcanzé el
valor de 36,3 millones de euros, sola-
mente en 2015. Si el 2016 hizo historia
convirtiendo a nuestro pais en el primero
capaz de exportar a China frutas como el
melocotén y llegando al record de 45,6
millones de euros en frutas y hortali-

zas exportadas, este 2017 presenta un
esperanzador futuro, y un nuevo foco de
mercado que hasta ahora se habia cen-
trado especialmente en el otro lado del
“gran charco”.

¢ CABKA-IPS |
LANZA LA

NUEVA VERSION DEL
TWISTLOCK BOX

SE TRATA DE UN CONTENEDOR PLEGABLE
QUE AHORA TAMBIEN ESTA DISPONIBLE EN
UN TAMARNO DE 300 X 400 MILIMETROS.

Se caracteriza por su sistema
de cierre, que permite mon-
tar, plegar y manipular la
caja de forma rdpida y sen-
cilla. Ademds, su reducida
altura, de s6lo 28 milimetros
cuando estd plegada, consi-
gue una compresion 6ptima
del embalaje.

En total, un camién estan-
dar puede cargar un total de
10.296 contenedores vacios
de este tipo, en su version de
600 x 400 milimetros, lo que
reduce los costes de produc-
cién y la huella de carbono
de las empresas.

Nuevo palet Euro E7

Por otro lado, el fabrican-
te aleman ha lanzado ya al
mercado su nuevo palet de
plastico Euro E7, que com-
bina las ventajas del palet de
plastico con las del de made-
ra.

Sus aberturas de acceso, la al-
tura de su cubierta y sus pati-
nes se corresponden exacta-
mente con las dimensiones
del europalet, por lo que
puede integrarse

en almace-
nes y

sistemas automatizados de
transporte, que estén confi-
gurados para la manipula-
cion de palets de madera.
Esto implica que puede in-
troducirse de forma simul-
tdnea a los palets de madera
en un sistema de transporte
de rodillos, y que puede ser-
vir para transportar palets
de madera defectuosos. Ade-
mads, no es necesario cambiar
la configuracién de los topes,
las barreras fotoeléctricas y
los sensores de los sistemas
de transporte logisticos.

Una de las ventajas que ofre-
ce a los usuarios es la reduc-
cion de los costes derivados
de roturas, manipulacioén,
transporte, pérdidas y gas-
tos de almacenamiento, asi
como una prolongada vida
atil incluso en aplicaciones
con mucha rotacion. Asimis-
mo, contribuye a una dis-
minucién de los tiempos de
inactividad y de los costes de
transporte gracias a su redu-
cida tara.




Iveco |

Daily Euro 6
celebra su
primer ano de
vida comercial

EL NUEVO IVECO DAILY EURO 6, EL MEJOR
SOCIO PARA EL TRANSPORTE, CELEBRA
SU PRIMER ANO EN EL MERCADO.

Hace justo un ano, Iveco
presentaba en la cima de
la Punta Helbronner, en
el Monte Bianco, la nueva
gama Daily Euro 6. La nue-
va generacién heredaba la
fuerza, versatilidad, rendi-
miento y durabilidad de la
anterior familia, y a ello le
sumaba nuevas prestacio-
nes, un mayor confort, la
mejor conectividad y una
reduccion del coste total de
explotaciéon (TCO). Unas
caracteristicas que le con-
vertian en el socio perfecto
para el transporte.

El Daily Euro 6 es la tltima
incorporacién a una fami-
lia de productos que cuenta
con una larga historia como
lider en el transporte co-
mercial ligero y que cuenta

con una gran reputacién en
cuanto a innovacion, for-
taleza y satisfaccién de los
clientes. Asi, el Nuevo Daily
Euro 6 incorpora multiples
caracteristicas que contri-
buyen a reducir los costes
asociados a la explotacion
del vehiculo.

Motores

Los nuevos motores de 2,3
y 3,0 litros ofrecen presta-
ciones excepcionales, de-
sarrollando una potencia
mdaxima de 210 CV y un
par maximo de 470 Nm, un
rendimiento imbatible. El
Nuevo Daily Euro 6, mejora
ain mads la eficiencia en el
consumo de combustible,
con un ahorro de hasta el 8
por ciento en comparacion

con los anteriores modelos
Euro 5, algo que es posible
gracias a su avanzada tec-
nologia de transmision.
Los reducidos costes de
mantenimiento y repara-
cioén, con unos intervalos
de mantenimiento mas es-
paciados, y la gran durabi-
lidad de sus componentes,
permiten un ahorro adicio-
nal de hasta el 12 por cien-
to.

La amplia gama de motores
también incluye versiones
propulsadas por energias
alternativas, como el Daily
Natural Power, alimentado
con gas natural comprimi-
do, que ofrece una ventaja
adicional en las dreas ur-
banas gracias a su funcio-
namiento limpio y sin rui-

dos, y el Daily Eléctrico, la
version mas silenciosa con
cero emisiones.

Conectividad

A las mejoras en cuanto a
motorizaciones se le suman
las realizadas en materia de
conectividad. Con el fin de
aprovechar al méaximo el
tiempo transcurrido en el
vehiculo, el Nuevo Iveco
Daily Euro 6 se transforma
en una verdadera herra-
mienta de trabajo profesio-
nal gracias a la exclusiva
aplicacién Daily Business
Up. El Daily Business Up
puede ejercer como asis-
tente en la conduccién, con
funciones como el Driving
Style, Evaluation (DSE), un
sistema de navegacién pro-
fesional desarrollado por
Sygic; y como asistente en
los negocios, con servicios
como Fleetwork, que ayuda
a optimizar la eficiencia de
la flota y a llevar un segui-
miento de todos los servi-
cios programados.

Daily Business Up se encar-
ga igualmente del servicio
de atencion al cliente, co-
nectandose con Iveco Assis-
tance Non Stop, el servicio
de asistencia en carretera
disponible las 24 horas del
dia, los siete dias de la se-
mana.

Tras un ano en el merca-
do espariol, el nuevo Iveco
Daily Euro 6 ha demostra-
do que ofrece las mejores
prestaciones en cuanto a
versatilidad, conectividad y
confort. El mejor socio para
el transporte. ¢

N
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EMIRATOS AR

LOS EMIRATOS ARABES UNIDOS SE MUESTRAN COMO UN DESTINO CON MULTIPLES
OPORTUNIDADES PARA EL SECTOR HORTOFRUTICOLA. UN MERCADO CON
CONSUMIDORES EXIGENTES QUE VALORAN LA CALIDAD DEL GENERO.

Emiratos Arabes Unidos
es un pais comprador y a
su vez exportador, ya que
contempla un mercado que
concentra la importacién de
productos para todo Oriente
Medio. En concreto Dubai
importa de media anual en
torno a 4,3 millones de to-
neladas de frutas y horta-
lizas, de los que un millén
son reexpedidos a otros pai-
ses de Oriente Medio.

En este contexto, la impor-
taciéon de productos frescos
esta creciendo a ritmos su-
periores al 10 por ciento en
volumen y con un alto po-
der adquisitivo, lo que per-
mite introducir productos
de alta calidad.

Y es que el mercado hor-
tofruticola en este pais no
para de repuntar. “Estd cre-
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ciendo anualmente en tor-
no a un 10-15 por ciento.
De hecho, en 2020 Dubii
organizard la Expo Mun-
dial, una feria muy impor-
tante para nosotros, y esta
previsto que se construyan
mas de 100 hoteles, amén
de los 450 hoteles que ya
existen, y légicamente ha-
bra que proveer al canal Ho-
reca de frutas y hortalizas”,
apunta Hani Ayloush, ge-
rente de Fruit Line Trading,
una firma muy ligada al ne-
gocio hortofruticola en este
pais, ya que el portfolio de
Fruit Line Trading contiene
una amplia gama de pro-
ductos de todo el mundo, y
estd consolidada como uno
de los principales import-
export de frutas y hortalizas
en este mercado.

Consumidor

Los consumidores en Emi-
ratos Arabes Unidos de fru-
tas y hortalizas no difieren
mucho de otros consumi-
dores tipo, ya que se pre-
ocupan por el precio y, por
ende, por la calidad. Otra
caracteristica importante
es la apariencia externa, ya
que el consumidor a la hora
de adquirir un producto
en el supermercado se fija
antes en el aspecto externo
del producto antes que en
otras cualidades organolép-
ticas como es el sabor.
Segiin Ayloush, gran co-
nocedor del trdnsito de
mercancias hortofruticolas
en este pais, hay dos super-
mercados muy relevantes
que acaparan el principal
protagonismo de las ventas:
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son Carrefour y Spinneys.
“El primero tiene ubicado
el lineal de frutas y hortali-
zas, seguido de la panaderia
y con muy buena presencia,
colocando el producto de
forma muy atractiva para el
consumidor, aunque la ma-
yoria del género sea para su
venta a granel. Con respec-
to a Spinneys, las frutas es-
tan al inicio de la tienda, lo
que le supuso un incremen-
to en las ventas de un 15%,
ya que antes se situaban
mds al fondo del estableci-
miento”, explica Ayloush.

Acciones comerciales

Los Emiratos Arabes Uni-
dos no han pasado des-
apercibidos a la hora de
posibilitar nueva relacio-
nes comerciales en torno

177.893 206.007
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EVOLUCION DE LAS IMPORTACIONES DE LOS EMIRATOS ARABES UNIDOS

Toneladas. Fuente: Trademap.

Principales puertos comerciales de Dubai

Puerto Jebel Ali se ubica a 35 kildmetros al sudeste del centro
de la ciudad y es, actualmente, el més grande de Oriente Medio.
Aligual que el puerto de Rashid, gestiona tanto el trafico de
pasajeros, como las operaciones de comercio exterior. Su patio

de contenedores abarca mas de un millén de metros cuadrados
de superficie.
Las instalaciones de Cargo Village le permiten conectar con

gran eficacia el puerto con su red de autopistas y el Aeropuerto
Internacional. Con més de ocho millones de TEUs gestionados
cada afio, es uno de los 10 puertos comerciales mas importantes
del mundo.




ABES UNIDOS

al negocio hortofruticola.
De hecho, una delegaciéon
de empresas murcianas
asociadas a Proexport, refe-
rentes en las transacciones
a través de la via export de
frutas y hortalizas en la Re-
gién de Murcia, ha viajado
a Dubai con el objetivo de
consolidar nuevos acuer-
dos comerciales con impor-
tadores y distribuidores de
Oriente Medio.

“La importancia que tiene
para este pais la importa-
cién de frutas y hortalizas
y el afdn de Proexport por
diversificar los mercados
de destino de las expor-
taciones de sus asociados
justifican este tipo de mi-
siones comerciales”, apunta
el director de Proexport,
Fernando Gomez.

Transporte maritimo

El desarrollo econémico
de Dubai ha permitido que
esta ciudad de los Emiratos
Arabes Unidos se convierta
en uno de los principales
focos comerciales del glo-
bo, haciendo que el trifico
maritimo a Dubai se incre-
mente exponencialmente a
lo largo de las dltimas dos
décadas.

Actualmente su P.I.B. su-
pera los 100.000 millones
de délares y, lejos de lo que
pueda parecer, el petréleo
ha dejado de ser la princi-
pal fuente de ingresos, para

dar paso a una floreciente
economia inmobiliaria, tu-
ristica y de servicios finan-
cieros. El comercio llevado
a cabo en las zonas francas
-conocido como ‘entre-
pot- tiene igualmente una
importancia notable. No
en vano, el transporte ma-
ritimo a Dubai y el comer-
cio exterior en general han
adquirido una importancia
capital.

Aeropuerto
El trafico hortofruticola

Puerto Rashid estd situado junto a la zona comercial mas
importante de la ciudad. Gestiona la actividad de comercio
exterior de todos los Emiratos Arabes Unidos. Su avanzada
tecnologia hace que sea considerado el puerto mds moderno

del mundo y, de hecho, es el que tiene mayor capacidad de

almacenamiento de buques.

Sus 102 muelles de aguas profundas y 10 muelles para buques
contenedores le permiten gestionar la carga y descarga de
grandes portacontenedores, carga general y Ro-Ro.

Rashid
Jebel Ali i
Dubai
Abu Dhabi

Emiratos Arabes
Unidos

tiene nombres y apellidos
desde el Viejo Continente.
“En términos de volumen,
por ejemplo, Espania envia
mds mercancia a través de
la via maritima, mientras
los Paises Bajos expiden
mds frutas y hortalizas a
los Emiratos Arabes por via
aérea”, afirma Ayloush.

El Aeropuerto Internacio-
nal de Dubai, inaugurado
en 1960, es el mas impor-
tante de Medio Oriente,
aunque en 2017 se espera
inaugurar otra aeroesta-

cién en la vecina localidad
de Jebel Ali: el Aeropuerto
Internacional Dubai World
Central. Opera con desti-
nos internacionales en to-
dos los continentes.

Otro aeropuerto igualmen-
te importante es el Interna-
cional de Abu Dhabi, in-
augurado en 1982. Es uno
de los mds importantes de
Emiratos Arabes Unidos,
opera con NUMerosos vue-
los internacionales alrede-
dor del globo.
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Finalas

restricciones de
circulacion en
frutas y hortalizas

LOS PRODUCTOS HORTOFRUTICOLAS
PODRAN CIRCULAR EN EL TERRITORIO
ESPANOL EN FINES DE SEMANA'Y
DIFERENTES FIESTAS DEL CALENDARIO.

La Asociacion Espanola de
Empresarios de Transporte
Bajo Temperatura Dirigida
(Atfrie), durante la reunién
bilateral mantenida recien-
temente entre el director
general de Tréifico, Grego-
rio Serrano, y una represen-
tacion de las Asociaciones
miembro de la seccién de
mercancias del Comité Na-
cional de Transporte por
Carretera, trasladé su pe-
sar por la evidencia que el
transporte a temperatura
dirigida de frutas y horta-
lizas por Espaiia se encuen-
tra penalizado a diferencia
de las regulaciones compe-
tenciales de trafico que se
encuentran en Cataluna,

¢ GRUPO MAZO

DISPONDRA DE NUEVAS
INSTALACIONES EN ALZIRA

LA PARCELA DE102.000 METROS
CUADRADOS ESTARA MEJOR
COMUNICADA Y CONTARA CON UNAS
INSTALACIONES MAS MODERNAS.

A finales del pasado mes de
julio se formaliz6 la compra
por parte del Grupo Mazo
de unos terrenos en el Po-
ligono Industrial de El Pla
(Alzira). La parcela donde
se ubicardn las nuevas insta-
laciones de Mazo estd muy
préxima a la CV-50 (auto-
via Alzira-Guadassuar), un

Pais Vasco, Francia e Italia,
entre otros, en los cuales
dispensan a este transporte
de toda restriccion a la cir-
culacién de los vehiculos
industriales que los trans-
portan.

Restricciones

En Espana solo se excep-
tuaban las restricciones
a la circulacion para las
mercancias recogidas en el
Anejo 3 del ATP, pero entre
ellas no se encuentran las
frutas y hortalizas, hecho
que un pais productor y
exportador hortofruticola
como es Espafia no podia
permitirse, por productivi-
dad y competitividad hacia

punto estratégico de comu-
nicacion al que se puede ac-
ceder ficilmente desde la A7
y AP 7, facilitando su cone-
xién con la ciudad de Valen-
cia, su puerto y aeropuerto.

Con este proyecto el Grupo
Mazo pretende aumentar
los estandares de calidad
mediante mejoras en cuan-

los paises europeos recep-
tores y competidores, asi
como para no desabastecer
el consumo nacional, que
el transporte nacional e in-
ternacional por carretera se
viera penalizado en Espana
por las restricciones de cir-
culacién en fines de sema-
nay en festivos nacionales,
autonémicos y locales, asi
como en puentes y opera-
ciones salida y retorno de
vacaciones de semana san-
ta, verano y navidad.

Resolucion

El trabajo bilateral desde en-
tonces entre Atfrie y el sub-
director general de Trafico
Jaime Moreno ha sido ince-

Y !

maro

to a modernidad, funcio-
nalidad, y sostenibilidad.
Todo ello se conseguird con
la instalacién de infraes-
tructuras de comunicacién
mds modernas y eficientes,
la mejora en los accesos de
personas y vehiculos, au-
mento de superficie des-
tinada a Cross-docking...

Ll P

sante, hasta principios del
mes de abril, que en el BOE
se publico la resoluciéon por
la que se eliminan las res-
tricciones, tanto para este
ano como para el futuro.
Este logro coincide dentro
del 40 Aniversario de At-
frie, que se recordard por
haber trabajado esta medi-
da con profesionalidad y ri-
gor en beneficio de toda la
cadena de valor del sector
hortofruticola espafiol, que
tanta proyeccién tiene a ni-
vel exportador y de la que
el gran volumen de tonela-
das transportada la realiza
el transporte por carretera
de nuestras empresas na-
cionales.

siendo conscientes de la
importancia de construir
una edificacién sosteni-
ble, capaz de contribuir a
la conservacién del medio
ambiente.

El proyecto se encuentra en
una fase inicial y tendran
que pasar varios afos hasta
que se culmine.



Renfe Mercancias traza
SU nueva hoja de ruta

PASA POR POTENCIAR LA ACTIVIDAD INTERNACIONAL DE
RENFE MERCANCIAS Y DESEMBARCAR EN NUEVOS PAISES Y
POR IMPULSAR EL NEGOCIO INTERMODAL CON LOS PUER-
TOS Y LA CARRETERA.

Renfe lanza un plan de
desinversién de activos,
ajuste de gastos y bus-
queda de nuevas vias de
ingresos para salvar su
negocio de mercancias,
que suma pérdidas de 213
millones en los ultimos
cuatro anos. El operador
ferroviario, que lleva algo
mas de un afio cerrando
las rutas menos rentables
y reestructurando su car-
tera de clientes y servicios
para eliminar los que dan
pérdidas, ha puesto en
marcha un plan de co-
mercializacién que busca
potenciar los ingresos y la
rentabilidad del grupo en
los tres afios.

La hoja de ruta del grupo
pasa por potenciar la ac
tividad internacional de
Renfe Mercancias y des-
embarcar en nuevos pai-
ses y por impulsar el ne-
gocio intermodal con los
puertos y la carretera.
“Estamos  potenciando
las oportunidades de
transporte por tren entre
el puerto de Barcelona y
Francia, y Alemania y en-

tre centros de logistica de
Aragén y Francia”, afirma
Abelardo Carrillo Jimé-
nez, director general de
Renfe Mercancias.

Contenedores

A su vez, Carrillo explica
que negocian alianzas con
Puertos del Estado para
entrar de lleno en el trans-
porte de contenedores. “El
trdfico de contenedores es
una apuesta valiosa para
Renfe y supone un futuro
esperanzador”.

Abelardo Carrillo, director general
de Renfe Mercancias.

Para desarrollar el nego-
cio intermodal con los
puertos es fundamental
que Adif concluya el Plan
de Accesibilidad Terrestre,
que estd centrado en la co-
nectividad ferroviaria.
Dentro de los planes por-
tuarios, Renfe Mercancias
afronta dos restos: las
grandes navieras y los es-
tibadores. Por un lado, gi-
gantes como Maersk estdn
desembarcando en toda la
cadena de logistica, lo que
incluye la parte terrestre
para llevar las mercancias
directamente de punto a
punto.

Esto compite directamen-
te con los planes de Renfe
por hacerse con un trozo
mas grande del transporte
de mercancias que entran
y salen de los puertos. Por
otro lado, el conflicto de
la estiba puede danar el
sector si se alarga y no se
consigue liberalizar. “Su-
pone un riesgo como para
cualquier otro operador
que trabaje en los puer-
tos”, apunt6 el director ge-
neral. ¢

¢ JOAQUIN
PARALERA |
NUEVO
DIRECTOR
DE
MARKETING
DE CAMION
DE P
MICHELIN

Michelin anuncia el
nombramiento de Joa-
quin Paralera como di-
rector de marketing en
la divisién de camién
para Espana y Portu-
gal. Hasta el momento,
Paralera era director de
Franquicia de la red de
talleres Euromaster.

El nuevo director de
marketing de camién
de Michelin Espana
Portugal, licenciado en
Ciencias Empresaria-
les por la Universidad
Hispalense de Sevilla,
lleva mas de 22 anos
vinculado al Grupo
Michelin en diversos
puestos y filiales.
Durante los mas de
once afos en los que ha
desarrollado su trayec
toria en Michelin Espa-
fia Portugal, ha ocupa-
do diversos cargos de
responsabilidad tanto
en Michelin como en
Euromaster, donde ha
ejercido como director
de Marketing Retail,
ademds de director de
franquicia, funciones
que llevaba a cabo has-
ta su incorporacién a
su nuevo puesto en la
division de Camion de
Michelin.

Paralera ha trabajado
también en la sede de
Clermont-Ferrand du-
rante casi cinco anos
como responsable de
distribucién para Euro-
pa del Este.

N
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¢ FERROUTAGE |
LA DEMANDA DEL
LOBBY ALICANTINO

ES UNA DE LAS PRINCIPALES
DEMANDAS DEL LOBBY EMPRE-
SARIAL ALICANTINO INECA PARA
MEJORAR LA RED BASICA DEL
CORREDOR MEDITERRANEOQ.

Una estacion especial-
mente adaptada para
‘embarcar’ los camio-
nes frigorificos de las
empresas y cooperati-
vas agroalimentarias
de la Vega Baja y del
Baix Vinalopé de Ali-
cante en los futuros
trenes de alta veloci-
dad (AVE) que conec-
tardn el Mediterraneo
con el resto de Europa
por el Corredor Medi-
terraneo.

Esta infraestructura,
que recibe el nombre
de ‘ferroutage’, es una
de las principales de-
mandas de Ineca para
mejorar la red basica
del Corredor Medite-
rrdneo, junto con la
necesaria conexién de
AVE entre Alicante y
Elche a través de la lla-
mada ‘variante de To-
rrellano’, que tendria
un coste de 250 millo-
nes de euros, incluida
una parada en el aero-
puerto de El Altet.

Intercambiadores

El presidente de Ine-
ca, Perfecto Palacio,
ha sefnalado que Ali-
cante necesita anadir

tres intercambiadores
a la actual red bdsica
del Corredor, uno a la
altura de Villena, otro
cerca de la capital y un
tercero que dé servicio
a las comarcas emi-
nentemente agroali-
mentarias de la Vega
Baja y el Baix Vinalo-
pé, que podria estar
en San Isidro.

Este ultimo intercam-
biador deberia incluir
el primer ‘ferroutage’
de Espaiia, el cual se-
ria aprovechado por la
potente industria ex-
portadora de produc-
tos agricolas y alimen-
tarios, que precisa de
camiones frigorificos.
De esta forma y con
una inversion relati-
vamente minima, de
unos 25 millones de
euros (el equivalente
a construir 1,5 kilo-
metros de via de AVE),
los camiones subirian
al tren, llegarian rapi-
damente al centro o
norte del continente y
una vez en el destino
circularian Ginicamen-
te hasta alcanzar el
mercado o destinata-
rio final.

Costes transporte por carretera |

Diferencias entre
los conductores
europeos

EN EL AMBITO EUROPEO TODAVIA QUEDA
MUCHO RECORRIDO PARA CON EL
TRANSPORTE DE MERCANCIAS Y UNAS
MARCADAS DIFERENCIAS ENTRE LOS
MIEMBROS. UN CONDUCTOR ITALIANO
CUESTA 28 EUROS POR HORA FRENTE
LOS 8 EUROS DE UN BULGARO.

Después de los ecos que
deja atrds la dltima Fruit
Logistica celebrada en Ber-
lin, el corazén de Europa
impulsado por Alemania,
se ha recogido un sinfin de
declaraciones de los acto-
res que determinan la ten-
dencia del mercado de fru-
tas y hortalizas.

En este escenario, una de
las reclamaciones dentro el
amplio debate que se gene-
ra durante este evento, ve-
nia de manos de Leonardo
Odorizzi, de Fruitimprese
Veneto, que reclamaba un
juicio justo sobre la recien-
te denuncia presentada por
la Asociacién Nacional de
Empresas de Transporte
(Anita) a Comité Nacional
Routier (CNR) en el tema
de los costos de transporte
por carretera dentro de la
UE.

Odorizzi ha lamentado
esta abismal diferencia en
el costo del transporte por
carretera, ya que “es una
de las muchas distorsiones
existentes dentro de la UE
en materia de competencia
empresarial.

Coste kilometro

Ademads, ha anadido, por
ejemplo el costo por kil6-
metro de un vehiculo ma-
triculado en Italia que es
de 0,43 euros mientras que
la de un camionero bulga-
ro es de 0,11 euros. “Las
diferencias son no sélo re-
tributivo sino de tiempo.

Leonardo Odorizzi.

En Lituania un conductor
realiza 2.025 horas en un
ano; en Rumania y Polonia
1.980 horas; 1.900 en Espa-
na, Eslovaquia y Republi-
ca Checa y 1.800 en Italia.
Esto obviamente afecta a
la tarifa horaria que varia,
por ejemplo, de Italia 28.18
euros por los 8,01 de Bulga-
ria”, apostilla Odorizzi.
Otros temas que trata-
ron las comercializadoras
aprovechando del ambito
internacional de la feria
para hacer frente a proble-
mas internacionales pero
que tienen consecuencias
en el trabajo diario fueron
el Brexit del Reino Unido,
la diferencia en costos de
los operadores dentro de
la propia UE y la determi-
nacioén de efectos a la com-
petencia; la salida del euro;
proteccionismo en vez de
globalizacién y flujos mi-
gratorios, entre otras mate-
rias a tratar. ¢



Puerto de Tenerife |

El platano es su
producto estrella

EL MOVIMIENTO DE PLATANOS EN LAS ISLAS \
DE LA PROVINCIA DE SANTA CRUZ DE TENERIFE y
SUPONE EL 57 POR CIENTO DEL TRAFICO TOTAL

DE ESTOS PRODUCTOS.

El trifico de mercancias
desde los puertos es im-
portante para la estrategia
comercial de las Islas Ca-
narias, pero en lo referen-
te a productos hortofruti-
colas el platano se lleva la
palma. Por ejemplo, en el
movimiento de platanos
en las islas de la provincia
de Santa Cruz de Tenerife
supone el 57 por ciento del
trafico total de estos pro-
ductos, siendo el 99 por
ciento de las 342.428 tone-
ladas embarcadas en estos
puertos hacia diferentes
destinos.

En su distribucién por
puertos de embarque, se
observa que el 54 por cien-
to (184.663 toneladas) sale
del Puerto de Santa Cruz
de Tenerife mientras que
el 44 por ciento (151.277
toneladas) lo hace desde
el Puerto de Santa Cruz de
La Palma. El dos por cien-

to que resta lo hace a par-
tes iguales desde el Puerto
de los Cristianos y desde el
Puerto de La Estaca en el
Hierro (3.266 toneladas y
3.222 toneladas, respecti-
vamente).

En lo referente a salidas
de este producto desde el
Puerto de Santa Cruz de
Tenerife, y en particular en
el modo de transporte, se
resalta el transporte roda-

DESTINOS DE
LOS PLATANOS
DEL PUERTO DE
SANTA CRUZ DE
TENERIFE (2016)

Fuente: Puerto de Tenerife.

do ro-ro en un 60 por cien-
to (113.360 toneladas) y en
un 33 por ciento en conte-
nedores lo-lo.

El 95 por ciento de los pla-
tanos que salen del Puerto
de Santa Cruz de Tenerife
se transportan principal-
mente a Cadiz, ya que re-
presentan mds de la mitad
de las partidas. En concre-
to, un porcentaje del 52
por ciento, que se refleja

en un volumen de 178.759
toneladas); a Alicante (19
por ciento, 65.132 tonela-
das); a Barcelona (14 por
ciento, 48.770 toneladas) y
por ultimo, Sevilla (10 por
ciento, 32.954 toneladas).

Vehiculos

Por otro lado, el embarque
de platanos en el Puerto
de Santa Cruz de La Pal-
ma, se efectda igualmente
mayoritariamente en sobre
vehiculos rodantes (73 por
ciento, 112.142 toneladas)
y un 26 por ciento en con-
tenedores lo-lo (39.038 to-
neladas).

Los principales destinos
de esta fruta son a tres
ciudades espanolas: Cadiz
110. 601 toneladas (72 por
ciento); Alicante un 16 por
ciento (24.255 toneladas) y
Barcelona un 10 por ciento
(14.783) toneladas.

Cambios en los fletes aéreos y maritimos

SE ESTA REGISTRANDO UNA ELEVADA DEMANDA TANTO EN EL SECTOR DE LA CARGA
AEREA COMO EN LA CARGA MARITIMA.

La demanda de carga aérea
y maritima estd mejoran-
do los resultados previstos
para 2017, tras haber expe-
rimentado un incremento
en los volimenes y tasas
después de varios afnos de
estancamiento y depre-
sion.

Segtin la firma DHL, aun-
que estaba previsto que los
debates sobre la actual ad-
ministracion  estadouni-
dense y el Brexit afecte ne-
gativamente al comercio

mundial, se estd registran-
do una elevada demanda
tanto en el sector de la car-
ga aérea como en la carga
maritima, lo que ha per-
mitido que se hayan incre-
mentado los volimenes en
varias rutas.

Como consecuencia, en las
rutas entre Asia y Europa
los usuarios deben esperar
entre cuatro y cinco sema-
nas para poder colocar sus
mercancias en los buques
de carga, en lugar de una o

dos semanas.

Ante esta situacion, se es-
tan incrementando los fle-
tes por primera vez desde
hace cinco anos. En con-
creto, el ‘Harpex Shipping
Index’, que registra las tari-
fas semanales de los conte-
nedores enviados via mari-
tima, ha subido un 40 por
ciento en 2017, hasta los
439 puntos, su nivel mas
alto desde octubre de 2015.
La quiebra de la naviera
surcoreana Hanjin Ship-

ping ha contribuido a esta
situacion, al reducirse la
sobrecapacidad que estaba
experimentando el merca-
do.

En el caso de los fletes
aéreos, la Asociaciéon In-
ternacional del Transpor-
te Aéreo ha informado de
que la demanda de carga
aérea ha crecido un 8,4 por
en febrero, cifra que supe-
ra al promedio del tres por
ciento de los tltimos cinco
anos. ¢
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¢ LIDLA .
PREPARA SU UNDECIMA
PLATAFORMA EN ESPANA

Lidl sélo ve oportunidades en Espafia y ya
trabaja en su undécima plataforma, que
instalara en Martorell (Barcelona). Lidl ha
adquirido 120.000 metros cuadrados de
terreno para levantar un ‘depot’ que sumarfa
sobre los 65.000 metros cuadrados, segln
la cadena.

Estas instalaciones se convertirian en las mas
grandes que tiene la cadena en toda Europa.
Esta plataforma darfa servicio a las 100
tiendas que tiene Lidl en Catalufia de las 550
que suma en toda Espafia.

La cadena no ha adelantado ni inversion, ni
operativo, ni tecnologfa que va a desarrollar,
ni drea de influencia. Sélo ha facilitado que
las obras empezardn a primeros de 2018.

< CONsSUM

o -
e

——
& CONSUM SIGUE
SUMANDO EN LARED

Los pasos de Consum en la red son muy
medidos. La cadena ya suma nuevas loca-
lidades en la provincia de Valencia donde
comprar por Internet, aunque las frutas

y hortalizas no tienen atin una presencia
significativa.

La cadena esta ensayando con productos
frescos envasados en Valencia y Alicante, y
después en cuando incorpora gama de los
productos mds ‘commodity’ como pldtanos,
berenjenas, tomates o manzanas.

Los nuevos Il municipios incluidos en la red
logistica de Consum para servir a usuarios
que apuestan por hacer la compra por red
suman un potencial de un millén de clientes
y corresponden a localidades como Picafia,
Tavernes o Paiporta.

Todas estas operaciones se estan realizando
logisticamente desde la plataforma central
que tiene Consum en Valencia.

Francia|

Los ‘super’

de

proximidad elevan
la complejidad
logistica en fresco

LOS COMERCIOS DE PROXIMIDAD YA SUMAN
MAS DE 6.600 TIENDAS Y ELEVAN EL TRABAJO
LOGISTICO EN LA GAMA FRESCO. LAS CADENAS
FRANCESAS PREFIEREN TRABAJAR CON
‘PARTNERS’ EXTERNOS PARA ALIVIAR EL
TRABAJO EN SUS PLATAFORMAS.

Por Rafael Losilla

rlosilla@fyh.es
Un palet formado por 15 bultos
de aguacate, 20 de bananas, tres
de cerezas, cuatro de zanahorias,
y asi hasta siete referencias mas.
Y de estas miles a diarios. Son la
consecuencia del desarrollo de
los supermercados de proximi-
dad o de barrio que en Francia
ya alcanzan una cuota de merca-
do del seis por ciento.
La logistica se ha convertido en
un elemento basico del servicio
de los operadores que trabajan
con las cadenas de supermerca-
dos. “Hoy dia las empresas im-
portadoras hacemos labor de
logistica en los grupajes, y mas
cuando trabajas tanto produc-
ci6on francesa combinada con
producto de importacion”, sefa-
la Marcello Gomes, director de la
firma Soleil Roy International.
En este mismo sentido, se expre-
sa Phillipe Arroyo, director de
Buonanno, cuando afirma que
“hemos pasado de trabajar ca-
miones completos de una mer-
cancia a llevar hasta 10 referen-
cias en un mismo trayecto”.

Diferencias

No es lo mismo trabajar para ca-
denas francesas que estan desa-
rrollando activamente el forma-
to de proximidad, que aquellas
cadenas que se mantienen fiel a
sus modelos.

Carrefour, Casino, Intermarché,
Leader Price y Systeme U son las
ensefnas que mds han trabajado
en desarrollar estos modelos,
y también son las cadenas que

mas han externalizado sus servi-
cios logisticos a operadores inde-
pendientes.

A la finalizacién de 2015, Fran-
cia tenia 6.653 tiendas de proxi-
midad y subiendo, ya que es el
modelo que le estd aranando
cuota de mercado a los hiper-
mercados. En frutas y hortalizas,
ya tienen una cuota de mercado
del seis por ciento, pero en ali-
mentacién seca se acerca al 10
por ciento, segin la consultora
Nielsen, quien apunta que el de-
sarrollo de este modelo seguira
siendo rapido a corto plazo.




Los franquicia

Intermarché es una de las cade-
nas francesas con mayor nimero
de franquiciados y esta estrate-
gia hace que las plataformas de
la cadena estén bastante ociosas.
El contrato que une a un fran-
quiciado con Intermarché no le
obliga a tener que comprar en
las plataformas los productos
frescos, unido a la nueva moda
de los productos de proximidad,
estd provocando desajustes de
actividad en las plataformas de
la cadena francesa.

Intermarché tiene intereses para
que su cuota de mercado en fru-
tas y hortalizas supere el 15 por
ciento, pero muchos de los fran-
quiciados en la campana horto-
fruticola de verano trabajan di-
rectamente con los productores
y con las empresas.

Aunque Intermarché no ha va-
lorado publicamente esta si-
tuacién, la cadena ve con pre-
ocupaciéon como en los meses
de verano las tiendas realizan

LY

dos se saltan la
plataforma de Intermarché

operaciones directas con los
productores, siempre que tie-
nen oportunidad. De hecho,
hay empresas de la Bretafna y el
Rousillon que abastecen directa-
mente a las tiendas con producto
local, sin que este producto pase
por las plataformas de la cadena
gala.

Oportunidad y reaccion

Ademds, esta situacion es vista
como oportunidad por parte de
los mayoristas que ajustan sus
precios para abastecer directa-
mente a las tiendas, y ser mas
competitivos que las propias pla-
taformas de la cadena gala.

Y para evitar perder a sus propios
clientes franquiciados, Intermar-
ché trabaja en sistemas para aba-
ratar costes. Lo dltimo: La Palet-
te Rouge (LPR). Este sistema estd
puesto en marcha desde febrero
2017 y consiste en clasificar los
palets para agilizar circulacion y
reducir la distancia recorrida.

Dagab incrementa la
automatizacion logistica en
frutasy verduras

@ REINO UNIDO
A LOS BRITANICOS LE VA EL
FLOW-PACK

Los britdnicos son los europeos que mas
productos frescos compran envasados en
flow-pack. Las cadenas inglesas son las que
tienen mas referencias de frutas y hortalizas
en formatos de envase o plastificados.

Es una encuesta realizada por Euromonitor,
y que desvela que los ingleses gustan de la
presencia de envases o flow pack en sus fru-
tas y hortalizas y en otros productos frescos.
El estudio se extiende a 54 paises a nivel
mundial y la conclusién es que los britanicos
entienden que el envasado o el sistema flow
pack permite que el producto tenga una

vida comercial mas larga que si se compra a

granel.

El consumo de frutas y hortalizas en los ho-
gares britanicos no ha sido nunca muy alto, y
por este motivo el flow pack es un argumen-
to mas de venta, ya que las rotaciones no
son especialmente altas.

Dagab es la empresa que
realiza todo el operativo lo-
gistico a las tiendas del gru-
po sueco Axfood. La firma
va a automatizar una parte
importante de su platafor-
ma logistica centrada en
frutas y hortalizas que tiene
en Jonkoping para mejorar
la eficiencia y poder desa-
rrollar mejor su gama hor-
tofruticola bajo su marca.

No es nuevo el interés de
Axfood de mejorar el servi-

cio de dagab para mejorar
sus costes logisticos y po-
der trasladarlos en precio al
publico.

De hecho, Axfood es tes-
tigo de como las ventas de
productos hortofruticolas
en fresco, la gama ecoldgica
y la gama de productos para
veganos y vegetarianos ha
subido de manera conside-
rable, hasta el punto de que
han superado a Coop en
cuota de mercado.

Nueva estrategia

Este incremento de las
ventas ha provocado una
nueva estrategia en dagab
para que los costes logis-
ticos no se incrementen.
Aunque dagab no facilita
cifras de los volimenes que
mueve en frutas y horta-
lizas, “esta contribuyendo
al crecimiento en ventas
en las tiendas y aumentar
la rentabilidad a través de
soluciones logisticas basa-

das en las necesidades de
cada tienda y en un modelo
flexible de operatividad.

Y prueba de este desarrollo
es de dagab ya ha adquirido
en propiedad el almacén de
Saba Logistic en la locali-
dad sueca de Helsingborg
con sus 150 operarios in-
cluidos. Desde Axfood se
senala que la plataforma
mejorara el control sobre la
cadena de valor en frutas y
hortalizas.

w
B Lros - marn7



w
B cros-marsy

EL CORREDOR MEDITERRANEO
TIENE QUE PONERSE EN
MARCHA'Y DAR SERVICIO

TANTO AL CIUDADANO COMO

AL SECTOR AGRICOLA. ESTA
REALIDAD NO SIGNIFICA

LA DESAPARICION DEL
TRANSPORTE POR CARRETERA
SINO UN COMPLEMENTO.

¢ Juan Marin
Proexport

“Es necesario que el
Corredor Mediterrdneo
llegue en las mejores
condiciones a la Regién

de Murcia para permitir el
transporte de mercancias
hortofruticolas. Ademds,
reivindicamos la necesidad
de contar con un drea
logistica que nos permita
también enviar por aire
nuestras mercancias desde
la Regién de Murcia, ya que
tenemos la oportunidad de
legar a nuevos mercados
que nos permitan ampliar
nuestras exportaciones”.

¢ Carles Mayol
Port de
Barcelona

“El Corredor Mediterraneo
es clave para el sector hor-
tofruticola porque conecta
las principales zonas de
produccién de frutas y ver-
duras de la peninsula Ibérica
(Andalucfa Oriental, Murcia,
Valencia, Lleida...) con los
mercados del centro de Eu-
ropay con grandes puertos
como Barcelona, Valencia,
Sete, Algeciras y Marsella.
Ademads, estd demostrado
que para grandes volume-
nes el ferrocarril contribuye
a reducir significativamente
el coste de transporte. En
definitiva, para los importa-
dores y exportadores hor-
tofruticolas es critico estar
conectado a su principal
mercado, Europa, mediante
una infraestructura terrestre,
ferroviaria y portuaria pre-
parada para la gran demanda
de distribucion. Esta es una
condicién indispensable
para que el sector logistico
y la cadena de suministro
puedan disponer de las
mejores herramientas para
competir en condiciones
S6ptimas”.

¢ Lorenzo
Correas
Mercacorreas

“En nuestro caso no es
determinante el uso del
Corredor del Mediterrdneo
para el transporte de
frutas y hortalizas, ya que
la ruta que sigue nuestra
mercancia no precisa de
las infraestructuras que
ofrece este proyecto para
el transporte de este tipo
de productos perecederos.
Ademds, pienso que en

el caso de laregion de
Aragén una salida natural
para transportar frutas y
hortalizas seria a través
de Canfranc, ubicado en
Huesca, y no, que para
expedir dicha mercancia
tenemos que utilizar otras
alternativas como son a
través del Pais Vasco o de
Catalufa”.

Posibilidades
del Corredor

Mediterraneo
para el sector
hortofruticola

¢ Javier Lopez
Puerto de
Algeciras

“El Corredor Mediterréneo
aprobado por la Comision
Europea en 2013, que

como sabéis arranca para
mercancias en Algeciras
hasta el nudo de Bobadilla
para continuar hasta Madrid,
deberfa significar la dotacion
de la via de mejoras
imprescindibles para ofertar
trenes competitivos y con
las que ahora no cuenta
(electrificacion, apartaderos
de 750 metros, desdoble
etcétera), mejoras de las que
no sélo se van a beneficiar
los productos perecederos
y hortofruticolas, sino todas
las mercancias con entrada
o salida en el Puerto de
Algeciras y que dispondran
de este medio para llegar a
los mercados”.



El transporte en Espana
y la logistica de la cadena
de frio se dan la mano

Desde la constituciéon de la UE, tal y como la
conocemos en la actualidad, siempre se ha
considerado que los paises centrales tienen
una mayor ventaja geografica competitiva por
el hecho de ubicarse cercanos al motor eco-
némico de la Unién como es Alemania. Por
el contrario, paises periféricos como Espana
invitan a pensar que las distancias deben
ser proclives a situarnos dentro de la doble
e incluso triple velocidad. Pero, pese a ello,
podemos sentirnos orgullosos de considerar
a Espana como un pais privilegiado por su
orografia, peninsularidad, clima, horas de
luz y tierra fértil, para ser la primera potencia
europea productora hortofruticola, destinada
no solo al consumo nacional sino también al
europeo y a otros continentes.

Puerta de Europa

El hecho de ser la denominada “Puerta de
Europa” genera esas ventajas logisticas para
llegar a estos mercados; y sobre los europeos
también, ya que contamos con empresas de
transporte y logistica que disponen de la ex-
periencia, profesionalidad y de la continua in-
version como para apostar por su trabajo, por
defender a ultranza toda la cadena de valor
de la trazabilidad alimentaria espanola, des-
de la produccién al almacenaje, pasando por
el transporte y la distribucién, hasta llegar al
comercio que le proporcione el bien consumi-
ble al ciudadano. Calidad, rigor en las fases
que integran la cadena de valor, y bienestar de
lo que se consume, son las senias de identidad
de este producto nacional que tanto aporta
a las cifras macroeconémicas de las arcas de
nuestra Espana.

Exportacion

Dando por hecho el conocimiento de la ciu-
dadania respecto a nuestra posicion de lide-
razgo en la produccién hortofruticola, me
centraré en otro liderazgo que tenemos, pese
a nuestra perifericidad: la exportacién. Espa-
na, con 8,4 millones de toneladas de frutas y
hortalizas enviadas a otros paises de la UE en
los tres primeros trimestres del ano pasado,
defiende ser el primer exportador comunita-
rio. En valor, la exportacion de frutas y horta-
lizas frescas de Espana a la UE ha ascendido
a 12.486 millones de euros, segtin los datos
hechos ptblicos por el Ministerio de Econo-
mia. Junto a este dato, otros impulsan a que
la evolucién para el futuro siga progresando.

La exportacién de hortalizas en 2016 se situd
en 5.206 millones de euros, un 7,5% mds que

en 2015, con un volumen de 5,2 millones de
toneladas (+2,4%). Por su parte, la exporta-
cién de frutas en 2016 aument6 un 3% en va-
lor, totalizando 7.279 millones de euros.
Para todo ello, productores y cargadores
apuestan por el experimentado empresaria-
do espanol de transporte por carretera, al
que hay que saberlo aprovechar y cuidar al
mismo tiempo. Seguin los datos de la Encues-
ta Permanente del Transporte por Carretera
que ha publicado el Ministerio de Fomento,
el sector del transporte de mercancias espa-
nol ha transportado durante 2016 un total de
1.285.612.000 toneladas, lo que supone un
2,13% mas que las mercancias transportadas
en 2015 y permite al sector encadenar tres
anos consecutivos de crecimiento.

Efectividad

Para todo ello, buscando siempre la mas ab-
soluta calidad para la responsabilidad que
asume el transporte efectivo de media y larga
distancia, el empresariado espafiol siempre
se caracteriz6 por buscar aliados de primera,
como esta demostrando el Puerto de Huelva,
no solo para mirar al oeste planetario, sino
también al este y al sur, por su gran capacidad
exportadora con Marruecos (pescado conge-
lado de caladeros). Es alternativa hacia la Ca-
sablanca maritima y la Tanger terrestre.

Los onubenses tomaron nota de la ayuda que
le pueden prestar al transporte terrestre y em-
pezaron a sofnar, pero también a invertir y a
llegar a acuerdos. Siendo conscientes a la vez
de continuar con su plan de mejora continua
sobre nuevas instalaciones y equipamientos,
es el puerto de Espana de mayor extension
con 1.700h?, con una ubicaciéon geogrifica
idonea por ser un nodo logistico global, al es-
tar cerca de la Red Transeuropea de Transpor-
te RED-T ( via Sevilla ), de los mares atlanti-
cos, de Marruecos, y puerto de salida natural
de Extremadura (Huelva-Zafra), en conexién
con los puertos portugueses; de ahi ser conec-
tividad multimodal maritima (en transporte
maritimo, Espafa no es periférica ), por tu-
beria, y terrestre ( carretera y ferroviaria) a 90
Km de Sevilla, centro de consumo y produc-
cion del sur, y a 60 Km del Algarve portugués.
Por todo ello, el orden nuevo se debe impo-
ner defendiendo sin fisuras toda la cadena
de valor en bloque las responsabilidades que
cada fase tenga en un momento dado sobre
el producto hortofruticola que tanto valor he-
mos demostrado que tiene nuestro mercado
nacional e internacional. ®

Por Juan

Manuel Sierra
SECRETARIO GENERAL DE ATFRIE




LLEGA EL MOMENTO
DE AUMENTAR SU
BENEFICIO

 ISSHIFT
DE DOBLE
EMBRAGUE

La caja de cambios [-Shift de Doble Embrague es la primera con un sistema de
transmision de doble embrague para camiones. Basada en la tecnologia de coches
deportivos, permite cambiar de marchas de forma suave y sin pérdida de potencia, incluso
en condiciones exigentes. El flujo constante de energia ahorra tiempo y combustible,
contribuyendo a mejorar la productividad y reducir costes sin sacrificar el rendimiento.
Més informacién sobre la caja [-Shift de Doble Embrague en volvotrucks.es

Volvo Trucks. Driving Progress




