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LOS INPUTS' DEL CONSUMO

Cada hogar es un mundo en los temas de alimentacion. Tendemos a globalizar ten-

dencias, gustos y hahitos, cuando el consumo no es homogéneo.

Porque un siciliano no consume lo mismo que un lombardo, ni el cliente de Albert
Heijn es igual que el de Jumbo, el ANUARID HORTICOLA 2016 Le traslada varias fotogra-
fias de los consumidores europeos.

Mo pretendemos mostrarle como es el consumo en cada hogar, familia o comunidad
de vecinos, pero siacercarle a una fotografia lo mas cercana posible a los consumido-
res UE.

£t ANUARIO HORTICOLA 2016 Le traslada a los habitos de consumo por grandes regiones

europeas gue le facilitara una mayor informacién y acceso al mercado por regiones.
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El dilem

TRAS LA APROBACION EN FRANCIA DE LA MEDIDA DE IMPLANTAR
LAS 44 TONELADAS DE MASA MAXIMA AUTORIZADA (MMA) DE LOS
CAMIONES, SE PLANTEA SI ES CONVENIENTE ESTABLECERLA EN ESPANA
FRENTE A LAS 40 TONELADAS AUTORIZADAS EN LA ACTUALIDAD.

Por Daniel Lafuente
revista@fyh.es

Vuelve a estar en el cande-
lero el tema de las 44 tone-
ladas para el transporte de
mercancias por carretera.
Entre algunos de los argu-
mentos que exponen los
partidarios de incrementar
la MMA de los vehiculos
articulados hasta las 44 to-
neladas cabe destacar, un
ahorro de costes para las
empresas, a mejora de la
productividad y el incre-
mento de la cuota de mer-
cado del transporte por ca-
rretera.

En el otro bando, cémo
principal argumento esgri-
men que de generalizarse
en Espana, se generaria un
exceso de oferta que supera-
ria el umbral de las 500.000
toneladas, con lo que rom-
peria la unidad de merca-
do y dificultaria el modelo
competitivo de las firmas.

Este fue uno de los princi-
pales temas que se trataron
durante el reciente con-
greso de Aecoc de Supply
Chain, celebrado recien-
temente, donde Alejandro
Sianchez, director de Lo-
gistica de Aecoc mostré su
apoyo hacia la medida de
implantar las 44 toneladas
de MMA tras los resultados
del estudio encargado por
la asociacién a la Univer-
sidad Politécnica de Cata-
luna, sobre el impacto que
tendria esta medida en la
economia en general y el
transporte en particular.

Sdnchez aseguré que, segiin
dicho estudio, a implanta-
cion de esta medida per-
mitiria a las empresas aho-
rrarse un 11,5 por ciento
en los costes por tonelada
y kilémetro transportados
lo que supondria un ahorro

de entre 278 y 358 millones
de euros anuales. Ademds,
el aumento de la carga de
los camiones tendria un
impacto poco significativo
en el nimero de operacio-
nes, generarfa una mayor
actividad y reduciria las
emisiones de gases de efec-
to invernadero.

Estudio

Del estudio realizado por
Aecoc sobre las emisiones
de CO2, el uso de vehicu-
los pesados de transporte
de mercancias de 44 tone-
ladas de M.M.A. supone un
descenso de las emisiones
contaminantes asociadas
a los mismos, que se pue-
de estimar en 105.249 to-
neladas de CO2 anuales y
129.340 toneladas de CO2.
Estos valores de reduccién
de las emisiones se corres-

ponden con un descenso
de las mismas entre un 4,62
por ciento y un 5,01 por
ciento, con respecto a em-
plear vehiculos pesados de
transporte de mercancias
de 40 toneladas de M.M.A.

Impacto econémico

El uso de vehiculos pesa-
dos de transporte de mer-
cancias de 44 t de M.M.A.
supone un descenso de los
costes variables de opera-
cion asociados a los mis-
mos, que se puede estimar
entre 128 y 163 millones
de euros anuales. .

Estos valores de reduccién
de costes variables de ope-
racion se corresponden con
un descenso de los mismos
de entre un 8,44 y un 8,81
por ciento con respecto a
emplear vehiculos pesa-
dos de transporte de mer-



a de las

adas

cancias de 40 toneladas de
M.M.A.

Si se realiza el calculo de
la variacién de costes to-
tales considerando que
solo varian los costes de
operacién, aplicando los
valores de €/km recorrido,
se obtienen los resultados
siguientes Como se puede
observar, el uso de vehicu-
los pesados de transporte
de mercancias de 44 tone-
ladas de M.M.A. supone un
descenso de los costes tota-
les asociados a los mismos,
que se puede estimar entre
278 millones de euros y
358 millones anuales. Estos
valores de reduccién de cos-
tes variables de operacion
se corresponden con un
descenso de los mismos en-
tre una horquilla del 10,4 y
10,8 por ciento.

Fenasdimer

En el otro lado de la balan-
za se encuentra la version
de la Federaciéon Nacional
de Asociaciones de Trans-
porte de Espana (Fenasdi-
mer) que va a defender su
posicién no favorable a in-
troducir las 44 toneladas, al
considerar que las medidas

ofrecidas hasta la fecha no
garantizan ninguna mejora
econémica para el trans-
portista, ni para el sector
en su conjunto.

Prueba de ello fue la expe-
riencia puesta en marcha
hace mds de tres afios en
Catalunia implantando las
44 toneladas a nivel auto-
némico, cuyo el resultado
para los transportistas no
resulté beneficioso, lo que
motivé a no prorrogar di-
cha experiencia piloto.

Atfrie

Desde las Asociaciones de
Cargadores y algunas de
las asociaciones del Comi-
té Nacional de Transpor-
te por Carretera aseguran
que la introduccién de las
44 toneladas resulta posi-
tiva tanto para cargadores
como para transportistas.
“Lo que no se explica es en
qué resulta positiva para
los transportistas”, sefialan
desde la Asociacién Espa-
niola de Empresarios de
Transporte Bajo Tempera-
tura Dirigida, Atfrie.
Siempre se insintia, desde
las asociaciones de cargado-
res, para propiciar el asen-

timiento de algunos trans-
portistas, que se mejorarian
los precios del transporte.
“Sin embargo, esto no se

asegura, entre otras cosas
porque ni siquiera podrian
recomendar a sus asocia-
dos un incremento de los
precios a los transportistas,
pues las Autoridades de
Competencia no lo permi-
tirian. Independientemente
del ascendente que puedan
tener sobre sus asociados
a este respecto, que nos re-
sulta mds que dudoso”, afir-
man desde Atfrie.

Negociacion

Por el lado de los trans-
portistas favorables a la
negociaciéon, se esgrimen
argumentos  posibilistas
pero derrotistas, “ya que
acabaran consiguiendo del
gobierno las 44 toneladas,
saquemos algo a cambio”,
senalan desde Atfrie.
Ademds, anaden que “se
pretende con la negocia-
cién conseguir el pago a los
30 dias o conseguir un Co6-
digo de Buenas Pricticas en
los Tender, entre otras pil-
doras que se barajan. Nada
mds lejos de la realidad.

Los plazos de pago deter-
minados lo tenemos con-
templado por ley, y si ahora
se incumplen los plazos no
vemos porqué va a obede-
cerse mds un acuerdo entre
asociaciones que la ley. Nos
quedariamos con las 44 to-
neladasy sin cumplimiento
de plazos”.

Tampoco un Cdédigo de
Buenas Précticas en los ten-
ders obliga a nada a quien
s6lo obedece que a su in-
terés a corto plazo despre-
ciando no sélo al provee-
dor, sino, como en el caso
anterior, también al legis-
lador.

Por dultimo, desde Atfrie
recuerdan que “sin olvi-
darnos de uno de los as-
pectos mds importantes en
la cuestién de los pesos y
dimensiones: la seguridad
vial. No puede concebirse
que en los mismos semirre-
molques en los que no se
podian superar los 38.000
kilos de MMA se pase a los
44.000 kilos, sin verse afec-
tada la seguridad del resto
los usuarios de la via y los
propios conductores de los
vehiculos que arrastran ta-
les semirremolques”. ¢
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Alberto Lopez |
CEO de Anserlog

“En poco tiempo sera
obligatorio el uso de
dispositivos para evitar
intrusiones”

GARANTIZAR LA TRAZABILIDAD DE LA CADENA DE FRIO
ES CLAVE EN EL TRANSPORTE DE PERECEDEROS. LOPEZ
ANALIZA LAS VENTAJAS DE OFRECER UN SERVICIO DE
ALERTAS DE TEMPERATURA, POSICION E INTRUSION EN
TIEMPO REAL A NIVEL MUNDIAL.

Por Daniel Lafuente
revista@fyh.es

L.P: En la actualidad es clave que
las mercancias lleguen con la mayor
calidad posible en destino y que no
se pierda la cadena de frio. ;Hay que
sumar también la detecciéon de in-
trusos durante el transporte de las
mercancias?

A.L: “Nosotros contamos con un sis-
tema de monitoreo para controlar
cualquier anomalia durante el pe-
riodo de expedicién de las partidas
hortofruticolas. Este sistema controla
tanto anomalias en la climatizacién
de la carga, entradas como la presen-
cia de personas dentro de la carga o
la apertura de las puertas de la carga”.
L.P: ;Hasta qué punto es importante
la deteccion de un intruso a la hora
de la apertura de las puertas de un
camion?

A.L: “Es muy importante. En mi opi-
nién, pienso que en un futuro no

E muy lejano los dispositivos para la

deteccion de intrusos en la apertu-
ra de las puertas de un camién o del
contenedor seran de uso obligatorio.
Por ejemplo, se han dado numero-
sos casos de intrusiones en camio-
nes atravesando la frontera del Reino
Unido”.

L.P: ;Se podia evitar este grave pro-
blema?

A.L: Claro que si. De hecho, con nues-
tro dispositivo ofrecemos informa-
cion personalizada a sus clientes en
tiempo real, a nivel mundial, contro-
lando en cada momento la trazabili-
dad de la mercancia para que no se
pierda la cadena de frio, y si se rompe
por cualquier motivo, informamos de
la incidencia gracias a que realizamos
un seguimiento de 24 horas durante
todo el envio”.

L.P: ;Estan la mafias implicadas en
este asunto?

A.L: “El trdfico de inmigrantes no se

organiza de forma esporddica lo regu-
lan las mafias a todos los niveles, con
todos los paises y todas las fronteras.
Es un negocio millonario y utilizan
todos los recursos a su alcance. Ejem-
plo: si a cada inmigrante le va a meter
un camién que han cobrado tres mi-
llones y le dan 5.000 al transportista
por unos 10 inmigrantes por camién,
las cifras de negocio son muy suculen-

”

tas".

Dispositivo

L.P: ;Como es el dispositivo de An-
serlog?

A.L: “El dispositivo, que es desecha-
ble al final del trayecto, es lo suficien-
temente pequefio para caber en la pal-
ma de una mano. Ademads, tiene una
bateria con una vida ttil de 30 dias
en caso del transporte por carretera y
de 60 dias si se trata de transportes de
mercancias por mar para garantizar el



perfecto control del producto hasta su
destino final”.

L.P: ;Es facil de activar?

A.L: “Si. Su activacion es muy sencilla
y permite saber la ubicacién y la tem-
peratura de su producto en cualquier
momento con reportes diarios, alertas
en temperaturay posicion, y la mejor
parte es que, si hay un problema, se le
notificard en tiempo real”.

Clientes

L.P: ;Es extrapolable a otros sec-
tores completamente diferentes el
servicio que ofrece Anserlog para el
transporte de frutas y hortalizas?
A.L: “Por supuesto que si. El servicio
que ofrece Anserlog no sélo se reduce
al seguimiento de la oferta de frutas 'y
hortalizas en fresco. De hecho, tam-
bién se puede utilizar para controlar
otro tipo de mercancias en las que se
necesite controlar la cadena de frio

como puede ser los productos farma-
céuticos o diferentes productos pere-
cederos”.

L.P: Supongo que el registro de in-
formacion a tiempo real es muy ele-
vado. ;Habéis pensando en alguna
féormula especial para dar el mejor
servicio a vuestros clientes?

A.L: “Si. Ahora ofrecemos un nue-
vo servicio denominado Control
Tower, ya que con esta herramienta
se tiene acceso directo y rapido a la
informacion de los envios, pudiendo
seleccionar por categorias y siempre
con informacién en tiempo real. De
manera rapida el responsable de cali-
dad o de logistica de grandes firmas
del sector hortofruticola conocen al
instante a que temperatura y en qué
posicion del globo se encuentra cada
una de las partidas que tiene bajo
control”. &

El trafico de
Inmigrantes
no se organiza de
forma esporadica,
lo regulan las
mafias a todos los
niveles

Gracias a
Control Tower
Se tiene acceso
directo y rapido a
la informacion de
los envios

El dispositivo,
que es
desechable al final
del trayecto, es lo
suficientemente
pequeno para
caber en la palma
de una mano



Puertos del Sur de Espana |

Cinco puertos representan
el 21 por ciento de las f&h

LOS PUERTOS DE LAS CANARIAS, HUELVA, BAHIA DE CADIZ Y SEVILLA REPRESENTAN
A DIA DE HOY UN TRAFICO HORTOFRUTICOLA DE CASI 1,9 MILLONES DE TONELADAS,
UN 21 POR CIENTO DEL TOTAL DE ESTE TIPO DE MERCANCIAS QUE TRANSITAN POR LA
RED DE PUERTOS ESPANOLES.

Por Daniel Lafuente
revista@fyh.es

El mercado de ultramar
es clave para la entrada de
frutas y hortalizas por los
puertos de Las Palmas y Te-
nerife. De hecho, los acuer-
dos que tienen muchas em-
presa de Sudamérica con
los importadores espafio-
les les permiten conseguir
adelantos de divisas para
poder dar inicio a la tem-
porada en momentos en los
que la liquidez es clave para
dar continuidad al proceso
productivo e industrial de
la actividad, un aspecto de
suma importancia tenien-
do en cuenta las tasas de
interés a las que debe so-
meterse todo el sector pro-
ductivo de diferentes paises
cuando quiere tomar fon-
dos prestados del sistema
financiero.

Estos productos suponen

un porcentaje significativo
de los traficos que se mue-
ven por mar entre zonas
del mundo productoras y
zonas de consumo, por lo
que es una interesante nue-
va linea de negocio.

Huelva, Sevillay Cadiz
Las frutas y hortalizas ga-
nan presencia en el entra-

mado comercial delos puer-
tos. En concreto, el Puerto
de Huelva estd potencian-
do las caracteristicas del
Muelle Sur, que cuenta con
una linea regular de ferry
Huelva-Canarias en la que
se transportan numerosos
productos hortofruticolas
en trafico ro-ro de camio-
nes, asi como a través de

TRAFICO DE FRUTAS,

HORTALIZAS Y LEGUMBRES

903.708

555.397

- §
Las Palmas

Puertos de Tenerife |

Mas de 500.000 toneladas

de frutas y hortalizas

El trifico de frutas y hor-
talizas adquiere un espe-
cial protagonismo en los
puertos gestionados por
la Autoridad Portuaria de
Santa Cruz de Tenerife ya
que por sus instalaciones
se ha gestionado mads de
500.000 toneladas de fru-
tas y hortalizas, con una
dindmica positiva en los
altimos ejercicios, y donde

la mercancia proveniente
de ultramar tiene especial
relevancia.

Las estadisticas oficiales
de la Autoridad Portuaria
de Santa Cruz de Tenerife
hasta el mes de noviembre
de 2016 recogen un creci-
miento de casi un dos por
ciento en el movimiento
de mercancia general, tanto
en forma de presentacion,

Tenerife  pa1ia de Cadiz

EN LOS PUERTOS SUR DE

ESPANA (2015)

Toneladas. Fuente: Aduanas de Espafia.

256.845

131,122

4&6

Sevilla Huelva

lineas regulares de conte-
nedores entre Huelva y el
norte de Europa y Agadir
(Marruecos).

Por otro lado, el Puerto de
Sevilla sigue apostando por
el desarrollo del transito de
mercancias hortofruticolas
a través de sus instalaciones,
para ello estd promocionan-
do el trifico de productos a
temperatura controlada. En
concreto, como novedad, se
estd centrando este afio en
la logistica del frio integra-
da en su nueva terminal de
contenedores.

Por dltimo, en el Puerto de
la Bahia de Cddiz, el trafico
de mercancia hortofrutico-
la contintia con su dindmi-
ca positiva desde el pasado
ejercicio de 2016 que ya re-
gistraba un transito de casi
230.000 toneladas. ¢

8-

Puertos de Tenerife

Autaridad Portuaria de Santa Cruz de Tenerife

tipo de operacion y tipo de
navegacion.

Esto supone que, en ntime-
ros absolutos, se crece en
218.839 toneladas con res-
pecto al afio pasado, alcan-
zando un total de casi 11,6
millones de toneladas.

En lo que se refiere a la mer-
cancia contenerizada, los
incrementos son mas im-
portantes, pues se sitian en

el 4,79 por ciento en nime-
ro de toneladas. Esta cifra
sube hasta el 5,30 por cien-
to en el computo de TEUs
en relacién con el afio pre-
cedente, lo que en valores
absolutos son 15.742 TEUs
mds, arrojando un total de
312.611 TEUs, siguiendo
con la tendencia alcista de
los dltimos ejercicios. ¢
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PUERTOS DEL SUR DE ESPANA

Puertos de Las Palmas |

Mueve mas de 800.000
toneladas de frutas y hortalizas

EL RECINTO DE PUERTOS DE LAS PALMAS OCUPA

LA TERCERA POSICION A NIVEL NACIONAL EN EL

&

Puertos de
Las Palmas

MOVIMIENTO DE PRODUCTOS HORTOFRUTICOLAS
CON MAS DE 800.000 TONELADAS.

Por las instalaciones de los
Puertos de las Palmas tran-
sitaron 800.000 toneladas
de frutas y hortalizas, don-
de destaca el Puerto de Las
Palmas, que dispone de
una instalacién de mani-
pulacién y almacenamien-
to de productos horticolas
con una superficie que su-
pera los 8.000 metros cua-
drados, ubicada en el mue-
lle de Le6n y Castillo.

Recientemente la Autori-
dad Portuaria de Las Pal-
mas, a través de la Fun-
dacién Puertos de Las
Palmas, ha firmado un
convenio marco de inten-

ciones con la Asociacion
Brasilena de Productores
y Exportadores de Frutas
y Derivados (Abrafutas),
que tiene como premisa la
realizacion de un estudio
de viabilidad al respecto
de la creacién en el Puerto
de Las Palmas de un hub
de distribucion de fruta de
Brasil hacia Europa y Afri-
ca.

El acuerdo ha sido suscri-
to en el transcurso de la
Feria Internacional Fruit
Logistica por el presidente
de Abrafutas, Luiz Rober-
to Barcelos, y el director
comercial de la Autoridad

Portuaria de Las Palmas,
Juan Francisco Martin, se-
gin informé el ente por-
tuario en un comunicado.

Estudio

El estudio se prevé que
esté finalizado antes del
verano. Durante la prime-
ra quincena de abril, los
técnicos de Puertos de Las
Palmas evaluaran los datos
obtenidos hasta el momen-
to, para seguir avanzando
en las gestiones para ma-
terializar un proyecto que
comenz6 a fraguarse hace
un afno en esta misma feria
de Berlin.

S

Autoridad Portuaria de
Las Palmas

Puertos de Las Palmas, jun-
to a otras trece autoridades
portuarias, ha presenta-
do su oferta para el sector
hortofruticola en la citada
feria. Juan Francisco Mar-
tin, director comercial de
la Autoridad Portuaria de
Las Palmas, destacé sobre
este evento que “supondra
una excelente oportunidad
para establecer contacto
con los principales pro-
veedores de este mercado
y promocionar las ventajas
logisticas del Puerto de Las
Palmas en la manipula-
cién y exportaciéon de fru-
tas y hortalizas”. ¢

El tomate lidera la exportacion anaria

La produccién propiamente hor-
ticola es, mayoritariamente, pata-
ta, pimiento, judia verde, cebolla,
lechuga, calabacin, zanahoria, col,
con predominio del tomate y pe-
pino.

Aunque contempla una variada
oferta de frutas tropicales, entre
ellas el aguacate, la papaya, o el
mango, los simbolos emblemati-
cos de su fruticultura son el toma-
tey el platano.

Por cifras el tomate es la hortali-
za por excelencia més exportada,
: También socialmente, ocupando
el primer puesto respecto a ocu-
pacién de mano de obra, como con
respecto a la superfi cie cultivada.
Desde hace afios la gran distribu-
cién europea disfruta del denomi-
nad tomate canario, que se trata de
tomate con un fruto redondo de
tamafio mediano-pequefio, de un
color rojo intenso y muy sabroso.
En los ultimos afios se han intro-

ducido nuevas variedades en ra-
cimo. Otros tipos de tomates que
también vienen de Canarias son
el cherry y el cocktail, que se di-
ferencian por el tamafio menor de
su fruto, pero que a su vez tienen
cierto mercado diferenciado. De
menor importancia respecto a la
exportacion es el denominado de
ensalada que destaca por su ma-
yor tamafo.

EL platano es un postre comodo
y limpio en su degustacién, cuyo
consumo regular constituye un pi-
lar de la alimentacion equilibrada
y la seguridad de un aporte correc-
to de determinadas vitaminas.
Otro de los cultivos de exporta-
cién que tiene cierta importan-
cia en Canarias es el pepino, que
ocupa el segundo lugar entre los
productos que se envian fuera de
las Islas.

La horticultura canaria tiene bue-
nas posibilidades de desarrollo

2012

2013

EVOLUCION DE LAS

EXPORTACIONES DE TOMATE DE

CANARIAS
Toneladas. Fuente: FEPEX.

futuro, debido a las excelentes
condiciones climaticas de las que
goza, que le permite la obtencién
de frutas y hortalizas de gran cali-
dad.



Puerto de Sevilla |

Promociona la logistica del frio
en su terminal de contenedores

DURANTE 2016 EL PUERTO DE SEVILLA MOVIO CERCA

DE 100.000 TONELADAS DE FRUTAS, HORTALIZAS Y
LEGUMBRES. AHORA PROYECTA CRECIMIENTOS AMPARADO
EN SU NUEVA TERMINAL DE CONTENEDORES.

El Puerto de Sevilla sigue
apostando por el desarrollo
del triansito de mercancias
hortofruticolas a través de
sus instalaciones, para ello
estd promocionando el tra-
fico de productos a tempe-
ratura controlada. En con-
creto, como novedad, se
estd centrando este afio en
la logistica del frio integra-
da en su nueva terminal de
contenedores.

Y es que el trafico de pere-
cederos estd jugando cada
vez mds un baza estratégi-
ca en el organigrama eco-
némico del puerto, De he-
cho durante 2016 el Puerto
de Sevilla movié cerca de
100.000 toneladas de fru-
tas, hortalizas y legumbres,
la mayoria proveniente de
las Islas Canarias, ya que
la capital hispalense es uno
de sus principales puertos
de abastecimiento o salida
de mercancias. Otros gran-

des receptores de estos pro-
ductos por parte del Puerto
de Sevilla son Paises Bajosy
Gran Bretana.

La llamada Terminal Ma-
ritima del Guadalquivir
empezd a ser gestionada en
enero por el Grupo Boluda
y por la compania OPDR,
filial de la tercera navie-
ra mds grande del mundo:
CMA CGM. Son 180.000
metros cuadrados de insta-
laciones donde se localizan
la rampa ro-to, el patio de
contenedores, el muelle y
la terminal ferroviaria, por
donde circulan mas de 20
trenes semanales.

Ademads, cuatro veces a la
semana se realizan salidas
que conectan las Islas Ca-
narias con la Zona de Acti-
vidades Logisticas de Sevi-
lla, donde hay disponibles
zonas para almacenamien-
to en frio.

Desde Puerto de Sevilla

Puerto de Sevilla.

PUERTOS DEL SUR DE ESPANA

han destacado que son
unas instalaciones total-
mente equipadas para tra-
bajos relacionados con
cargas frigorificas y con
capacidad para aumentar
nuevos traficos y absorber
otros.

El Puerto de Sevilla mueve
una media de aproximada-
mente el 25 por ciento de
la carga en contenedores
transportada entre la pe-
ninsula y las Islas Canarias.
Una de las claves que sefia-

-

Sl =

R Ll ] vl 197

. Envases parg g%&gging ecelégico.
Ecological packaging.

G| Pt | L Rodonda 95, 04710 Sta % o Al | EY v [ Ak
T4 GSDLAET 3 o g ' ] o e ¥

QAED W) S0 B

Puerto
deSevilla

lan desde la Autoridad Por-
tuaria es su propia natura-
leza, ya que se unen varios
factores determinantes: es
el tnico puerto maritimo
de interior de Espafa, las
posibilidades logisticas que
conlleva estar situado a 90
kilémetros dentro del terri-
torio y la intermodalidad
en sus diferentes medios de
transporte de mercancias
como es el tridente que for-
man barco, tren y carrete-
ra. ¢
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PUERTOS DEL SUR DE ESPANA

Puerto de la Bahia de Cadiz |

Las frutas y hortalizas

siguen al alza

EL TRAFICO DE MERCANCIA HORTOFRUTICOLA

CONTINUA CON SU DINAMICA POSITIVA DESDE EL

PASADO EJERCICIO DE 2016 QUE YA REGISTRABA
UN TRANSITO DE CASI 230.000 TONELADAS.

El triafico de contenedores
en el puerto de la Bahia
de Cédiz registr6 una su-
bida del 75 por ciento en
toneladas (con 35.500) y
del 125 por ciento en Teus
(4.100) durante el pasado
mes de enero respecto al
mismo mes de 2016.

El nimero de contenedo-
res también se vio incre-
mentado un 81 por ciento.
El trafico total de mercan-
cias en enero presenta un
movimiento practicamen-
te idéntico al mismo mes
de 2016, con 322.880 to-
neladas acumuladas y un
ligero crecimiento del 0,14
por ciento.

Por segmentos, destaca
la mercancia general con
un incremento del 36 por
ciento respecto al primer
mes del afo pasado y un
total de 114.000 tonela-
das. Dentro de este grupo,
las frutas, hortalizas y le-
gumbres lideran la clasi-

Puerto de Huelva |

Potenciar el Muelle Sur para el
transporte hortofruticola

EL OBJETIVO ES INCREMENTAR EL MOVIMIENTO DE
MERCANCIA HORTOFRUTICOLA EN ESTA INFRAESTRUCTURA
A TRAVES DE CONTENEDORES REFRIGERADOS EN BARCO

Y MEDIANTE EL TRANSPORTE RO-RO EN FERRY.

El Puerto de Huelva estd po-
tenciando las caracteristicas
del Muelle Sur, que cuenta
con una linea regular de fe-
rry Huelva-Canarias en la
que se transportan nume-
rosos productos hortofru-
ticolas en trafico ro-ro de
camiones, asi como a través
de lineas regulares de con-
tenedores entre Huelva y el
norte de Europa y Agadir
(Marruecos).

Asimismo, el Muelle Sur

dispone de un nuevo Pues-
to de Inspeccion Fronteriza
dotado de unas modernas
instalaciones  equipadas
con camaras frigorificas,
muelles, almacén, salas de
control y oficinas de sani-
dad para agilizar las ins-
pecciones veterinarias y
fitosanitarias de productos
que entren en la Unién Eu-
ropea a través del Puerto de
Huelva.

La provincia de Huelva

ficacién. Siguiendo con la
dindmica alcista que mos-
traba del pasado ejercicio,
ya que el trifico de mer-
cancias en el Puerto de la
Bahia de Cadiz creci6 un
7,63 por ciento hasta octu-
bre de 2016, con respecto
al mismo periodo del pa-

cuenta con una importan-
te actividad hortofruticola,
sobre todo en produccién
de berries, al ser la princi-
pal productora de Europa
de fresas y también destaca
por sus plantaciones citri-
colas.

Por ello, el Puerto de Huel-
va continia trabajando con
el propésito de aumentar la
salida de mercancia horto-
fruticola procedente de la
provincia, otros puntos de

Puerto de la Bahia de Cadiz

S

sado ano, acumulando casi
tres millones de toneladas.
La mercancia general enca-
dena seis meses consecuti-
vos de crecimiento, con lo
que consigue recuperar re-
gistros quedandose la com-
parativa respecto a octubre
de 2015 en un 4,29 por
ciento menos (1.075.188
toneladas).

En este grupo destacan
por volumen las frutas,
hortalizas y verduras, que
supusieron hasta octubre
227.709 toneladas y otros
productos  alimenticios,
que sumaron otras 123.742
toneladas a la mercancia
general. ¢
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Puerto de Huelva

Andalucia y Extremadura,
en especial de productos
con una mayor vida comer-
cial.

El muelle Sur estd dotado
de 750 metros de linea de
atraque y 280.000 metros
cuadrados disponibles en
primera, segunda y tercera
linea. De facil acceso, cuen-
ta con un calado minimo
de 13 metros de profundi-
dad en el canal de entrada
en bajamar. ¢
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CHIL

EL SECTOR PRODUCE CERCA DE CINCO MILLONES DE TONELADAS
DE FRUTA, DE LAS CUALES SE EXPORTAN MAS DE LA MITAD. ES EL
PRIMER EXPORTADOR FRUTICOLA DEL HEMISFERIO SUR Y LIDER
EXPORTADOR MUNDIAL DE UVA DE MESA Y ARANDANOS.

Por Daniel Lafuente
revista@fyh.es

Chile es un referente mun-
dial en el caudal producti-
vo de frutas.

Sin embargo, la industria de
la manzana de las décadas
pasadas sigue su ritmo pau-
sado. Diversos factores han
afectado la rentabilidad de
este negocio que en muchos
momentos fue préspero y
generoso para quien qui-
siera y pudiera estar en él y
ahora no lo es tanto.

Estos factores son muchos
y de diversa indole, tanto a

nivel nacional, como situa-
ciones desfavorable a nivel
mundial, tanto de aspec
tos productivos, como de
comercializacion, tanto de
marketing como cambios
en las preferencias de los
consumidores. No obstante,
los protagonistas han toma-
do cartas en el asunto y di-
versos programas de recon-
version varietal, adaptando
las variedades a la demanda
del consumidor, asi como
las campanas de promocién

EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES

DE CIRUELA DE CHILE

Tons. Fuente: Odepa.
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hacen de la manzana chile-
na un referente mundial en
este negocio.

El kiwi sigue ganando es-
pacio entre la amplia oferta
de fruta que se producey se
comercializa en este pais
sudamericano. De hecho,
se estima que la produccion
experiment6 un crecimien-
to del 64 por ciento entre
ambos anos, aumentando
desde 150.000 toneladas
en el ano 2004 a 246.000
toneladas en el afio 2013.

Exportacion

Finalizado el afio 2015, las
exportaciones de fruta chi-
lena se recuperaron de la
caida de 2014, superando
en un 4,3 por ciento las ci-
fras del ano pasado. Sin em-
bargo, en términos de valor
acumulado a noviembre de
2015, éste disminuye en un
2,8 por ciento con respecto
alo exportado a noviembre
de 2015.

Este descenso en valor se
corresponde primero en

EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES

DE KIWI DE CHILE

Tons. Fuente: Odepa.
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las caidas en volimenes
exportados de manzana y
aguacate. En concreto de
manzana fuera de la fron-
tera chilena atravesaron un
24 por ciento menos, atri-
buido sobre todo a una me-
nor produccién.

Segtin datos de la Ofici-
na de Estudios y Politicas
Agrarias (Odepa), en lo que
va de la temporada 2015/16
(agosto-noviembre) se han
expedido casi 53.000 to-
neladas de aguacate, una
cifras similar a la de la cam-
pana precedente. Este dato
podria indicar que habria
una temporada alta, sin
embargo, se trata de un
adelantamiento de la co-
secha con respecto a anos
anteriores.

La escasez de precipitacio-
nes afectd la producciéon de
este subtropical, pudiendo
repercutir en las exporta-
ciones al final de este ejer-
cicio.

Las importaciones espa-
nolas de frutas con origen
Chile han recuperado su
senda positiva en el alti-
mo ejercicio. De hecho,
hay productos que han
elevado  sustancialmente
sus guarismos. “El kiwi es
una de las frutas que mayor
proyeccién ha tenido en el
contexto internacional, y
Espana no es la excepcién,
superando las partidas tra-
dicionales de manzana”,
apunta Lorena Septlveda,
directora oficina comercial
de Chile en Espana.

En concreto, los operado-
res espanoles importaron
11.638 toneladas de kiwi,
mientras la penetracion
de la manzana se cifr6 en
8.755 toneladas. ¢

EL SECTOR DE LAS FRUTAS Y HORTALIZAS ECOLOGICAS EN
CHILE NO TIENE MAS QUE UNOS CUANTOS ANOS DE VIDA,

PERO HA SABIDO ADAPTARSE A LAS DEMANDAS DEL MER-
CADO RAPIDAMENTE.

Las ventajas comparati-
vas de la oferta fuera de
temporada en los merca-
dos septentrionales y la
experiencia en la expor-
taciéon de productos fres-
cos convencionales ofre-
cen un amplio abanico
de posibilidades para un
fuerte crecimiento de este
negocio.

Y es que la superficie
cultivada con frutas eco-
légicas en el ejercicio
1999/00 se estimaba en
683 hectareas, mas de
una década después ya
supera las 9.000.

Segiin Odepa, la mayor
superficie de cultivos cer-
tificada, a julio de 2015,
corresponde al conjunto
de uva vinifera y frutales
mayores, con 6.190 hec
tareas. De este total, la
mayor superficie corres-
ponde a uva vinifera, con
3.735 hectareas, seguida
por manzano (1.129 ha),
kiwi (292 ha), nogal (167
ha), limonero (163 ha)
y palto (160 ha), que en
conjunto representan mas
de 90%. Las demds espe-
cies suman 545 hectdreas;
entre ellas se encuentran
producciones  organicas
de cerezo (67 ha), peral
(66 ha), ciruelo (56 ha),
durazno (44 ha), naranjo
(39 ha), mandarino (18
ha), higuera (17 ha), da-
masco (16 ha) y uva de
mesa (15 ha), entre otras.

La superficie orgdnica
certificada con frutales
menores crecié de 2.384
a 3.600 hectareas en

2015, con un aumento de
51 por ciento en compa-
raciéon con la misma fe-
cha del afo anterior.

Las cinco especies mas
importantes en superficie
certificada mostraron au-
mentos respecto a 2014.
Arandanos (42%), fram-
buesas (43%), mora
(185%), frutilla (6%) y
boysenberry (31%), co-
rroborando el buen mo-
mento por el que estd
pasando la produccién de
berries orgdnicos. Espe-
cies que mostraron una
reduccion importante en
superficie fueron el pepi-
no dulce (99%) y la jojo-
ba (20%).

En la provincia de Arau-
co, en la VIII Regién del
Biobio existe un amplio
desarrollo de esta agri-
cultura.

La tendencia de adquirir
alimentos organicos ha
ido en aumento desde
hace varios anos, impul-
sada principalmente por
una mayor conciencia de
los consumidores prin-
cipalmente en los paises
desarrollados.

La mayoria de los pro-
ductores organicos son

pequenios y medianos
agricultores que han per-
feccionado sus propios
métodos de agricultura
organica. Mas del 80 por
ciento de las explotacio-
nes organicas tienen me-
nos de 10 hectareas.

La mayoria de las em-
presas encargadas del
embalaje, elaboraciéon y
comercializacién de los
productos (en su mayor
parte exportaciones) son
empresas elaboradoras y
exportadoras tradiciona-
les que comenzaron con
una linea de productos
(o de tratamiento) sepa-
rada de sus actividades
normales. No obstante,
en Chile estd creciendo
el nimero de comercia-
lizadores y elaboradores
orgdnicos especializados,
presentes en muchos pai-
ses europeos.

Chile tiene, gracias a su
longitud de norte a sur
de mas de 4.000 kiléme-
tros, una amplia gama
de climas, lo que permite
la produccién de muchos
tipos de productos. Ade-
mas cuenta con un suelo
fértil natural y abundante
agua de los Andes, faci-
litando de esta forma la
produccion organica.

3.735
, SUPERFICIE DE FRUTALES

! MAYORES ECOLOGICOS EN
| 1 CHILE (2015)
\ Hectéreas. Fuente: Odepa.
‘ |
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Meetingpack 2017, el en-
cuentro internacional para
el sector del envase organi-
zado por Aimplas y Ainia,
analizara en su tercera edi-
cién los grandes desafios
del envase alimentario y
presentard las tdltimas so-
luciones tecnolégicas de la
mano de los principales ex-
pertosy empresas del sector.
Uno de estos retos es el de
la innovacién en materia-
les barrera, decisivos en el
desarrollo de envases adap-
tados a las exigencias de
comodidad o convenience
del consumidor, asi como
al objetivo mundial de
reducir el desperdicio de
alimentos mediante el au-
mento de su vida ttil, todo
ello sin olvidar la seguridad
alimentaria y los criterios
de sostenibilidad.

"
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garantis calldad carlon

Entre las temdticas de inte-
rés destacan nuevas solu-
ciones en materias primas
para la produccion de en-
vases; materiales barrera,
sellables y recerrables; en-
vases microondables y/o
horneables; nuevos siste-
mas de fabricacién y enva-
sado; fabricacién aditiva
o impresion 3D; Industria
4.0; envases activos e inteli-
gentes; envases sostenibles
(bioplasticos, reciclado...);
avances en los equipos de
test y control de calidad o
la reduccion de desperdicio
de alimentos.

Fabricando el envase

del siglo XXI

UBE, DOW Chemical, Rep-
sol M&G y Avalon Indus-
tries, lideres mundiales en
materias primas, presen-

Meetingpack 2017 |

Todo sobre innovaciones
tecnologicas en
convenience packaging

ESTE ENCUENTRO INTERNACIONAL REUNIRA LAS
ULTIMAS INNOVACIONES EN MATERIALES BARRERA
Y PROCESOS DE FABRICACION ORIENTADAS A LA
OBTENCION DE UN ENVASE ADAPTADO A CRITERIOS
CONVENIENCE PARA EL CONSUMIDOR.

tardn los nuevos materia-
les que han desarrollado y
abordardn la necesidad de
disponer de materiales que
contribuyan a aumentar la
vida util de los alimentos
asi como su seguridad.

Los vertiginosos cambios
en los habitos de consumo
de los ultimos afios estdn
generado un importante
crecimiento en el sector de
las soluciones de envasado
preparadas. Esto exige el
desarrollo y adaptacion de
innovaciones tecnoldgicas
en envases barrera, capaces
de hacer llegar al consumi-
dor productos alimenticios
procesados en condiciones
optimas.

Convenience
La innovacién es clave para
dar una respuesta perso-

¢ BEEKENKAMP VERPAKKINGEN
LANZA EL SISTEMA DE PALET PLEGLABLE BE-CUBE

El BE-Cube es un sistema
de palet totalmente plega-
ble y multiuso para el al-
macenamiento y transpor-
te de productos tales como
patatas, cebollas, nueces y
semillas.

El montaje y desmontaje
del robusto disefio se reali-
Za en unos pocos minutos.

El BE-Cube pesa menos
que los palets de plastico o
madera, “es su disefio espe-
cial lo que lo hace tan fuer-
te”, explican desde la firma.
Ademads afiaden que “ocho
BE-Cubes se pueden apilar
con una carga mdxima de
900 kilos de peso”.

El tamano standard BE-Cu-

nalizada y funcional a los
criterios convenience que
prevalecen en la decision
de compra. Se imponen la
facilidad de apertura, di-
sefios que facilitan la pre-
paracién, envases recerra-
bles, mas ergonémicos y
manejables, sin relegar la
calidad, la seguridad y el
respeto  medioambiental.
Pero la innovacién también
es esencial para lograr una
mayor competitividad de
sectores como el alimenta-
rio, la distribucién y afines.
El desarrollo de materia-
les innovadores permite a
las empresas distribuir sus
productos en nuevos mer-
cados geogrificamente dis-
tantes, asi como un ahorro
de costes que repercuta en
un precio competitivo para
el consumidor.

be es 1.000 x 1.200 milime-
tros. Los soportes verticales
de aluminio estan disponi-
bles en diferentes alturas
hasta 1.250 milimetros.
Opcionalmente se dispone
de una apertura inferior
para descargar facilmente,
capacidad de inclinacién y
varios formatos de bolsas. ¢
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® POOLING PARTNERS |
ADQUIERE LA EMPRESA
DE POOLING DE PALETS
EL PALET VERDE

LA ADQUISICION SUPONE UN PASO IM-
PORTANTE EN LOS PLANES DE CRECI-
MIENTO INTERNACIONAL DE LA FIRMA.

- -

El Grupo Faber Halberts-
ma, bajo el nombre comer-
cial de Pooling Partners,
nimero uno en Europa en
el servicio integral de poo-
ling y en la produccién de
palets de madera y euroca-
jas, ha anunciado reciente-
mente la adquisicion de la
empresa espafola El Palet
Verde, activa en el mercado
de pooling de palets en Es-
pana y Portugal. Las accio-
nes estaban anteriormente
en manos de Zara & Logic.
El Palet Verde esta estable-
cido en Madrid, Espana.
La empresa cuenta con 32

centros de trabajo reparti-
dos en Espana y Portugal
con los que abastece las ca-
denas de suministro de la
distribucién. El Palet Verde
se encarga de que los clien-
tes tengan a su alcance de
la manera mas optima los
palets que necesitan. Sen-
cillez, eficiencia y adapta-
bilidad son los pilares de la
empresa. De esta manera,
generan unas cifras de ven-
tas anuales superiores a los
5 millones de euros.

Pooling Partners continuara
trabajando con los clientes
y con su red de centros de

trabajo con la misma dedi-
cacion y fortalecera esa re-
lacién con nuevas sinergias.

Sinergias

Ingrid Faber, Directora
Ejecutiva del Grupo Faber
Halbertsma, muestra su
satisfaccién con la adquisi-
cién: “La extensa red de El
Palet Verde en el mercado
espanol complementa las
actividades internacionales
de pooling de Pooling Part-
ners. Gracias a esto, pode-
mos ofrecer servicios mads
amplios principalmente a
nuestros clientes interna-

PP

Sergio Sanz, director de
operaciones de El Palet Ver-
de ha senalado que “esta-
mos muy contentos con el
crecimiento del mercado
potencial de El Palet Ver-
de. Esta integracién en la
red europea de Pooling
Partners nos brinda mads
libertad de accién y gene-
ra nuevas oportunidades.
Nuestros productos y servi-
cios logrardn mayor alcan-
ce geografico, el grupo mads
grande conseguird una po-
sicién mds fuerte”. @

cionales.”
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Primaflor y empresas
de envases y embalajes |

Objetivo: alargar
la vida Util de los
productos

UN GRUPO FORMADO POR EMPRESAS ASOCIADAS
DEL CLUSTER DE INNOVACION EN ENVASE Y EMBALAJE
TRABAJARA CON PRIMAFLOR, EN EL DESARROLLO

DE UN PACKAGING ACTIVO PARA ALARGAR LA

VIDA UTIL DEL PRODUCTO QUE CONTIENE.

La compaiia, que finaliz6
el ano 2016 con una fac-
turaciéon de 158 millones
de euros, se plantea este
reto que ha trasladado a los
miembros del Clister en el
XV Desayuno del Claster
de Innovacién en Envase y
Embalaje.

Durante el evento, David
Ortiz, director de ensaladas
de Primaflor, ha senalado
la importancia de disponer
de un envase de estas carac-
teristicas podria alargar la
vida util de sus ensaladas
envasadas. “Este hecho nos
permitiria alcanzar merca-
dos en los que no estamos
presentes y mads lejanos
como Canada o el Golfo
Pérsico”.

Junto a este objetivo, des-
de Primaflor se ha apun-

tado la necesidad de aunar
el crecimiento del negocio
y la rentabilidad con el
respeto por el medio am-
biente. Por ello, Ortiz ha
recordado que “alargar la
vida ttil debe ser compati-
ble con envases sostenibles
que reduzcan la huella de
carbono y que puedan ser
reciclados”.

Envases microondables

En este mismo sentido, y
dentro de su Convenience
Packaging, Primaflor ha
apostado por el desarrollo
de envases microondables
que no transmitan el calor
por la cara exterior cuando
son retirados por el consu-
midor. Ademds de envases
tipo bandeja, que pese a te-
ner varios platos en los que

unos deban ser calentados
en el microondas y otros
no, se respete la temperatu-
ra de cada uno de ellos.

Otro de los pilares de este
packaging ideal, para Pri-
maflor, pasa por envases
para ensalada que median-
te un dispositivo permitan
verter las salsas en las en-
saladas y posteriormente
mezclarlas. De este modo,
se evita la necesidad de
abrir sobres de pldstico.

Primaflor cuenta en la ac-
tualidad con una produc
cion de 15.000 toneladas
de ensaladas anuales. Sus
mercados mas destacados
son Espana, con el 58 por
ciento de su facturacidn;
Reino Unido con el 12 por
ciento; Alemania (cinco

por ciento) y Suiza y Sue-

Canonigos

1F

Rucula

cia, con un tres por ciento
cada una.

Tendencias futuras

El director de ensaladas
de Primaflor ha explicado
que las tendencias futuras,
tanto en el sector de la ali-
mentacién, como del enva-
se, pasan inevitablemente
por la adaptacién de los
productos a otros escena-
rios, como puede ser el ca-
nal y la venta electrénica.

Ademids, ha destacado que
“vamos a tener que dar-
les a nuestros clientes lo
que nos demanden pero
a través de canales que
actualmente no son los
habituales y deberemos
adaptarnos rapidamente a
dichos requerimientos”. ¢




Vehiculos comerciales
e industriales en Espana |

LAS EXPORTACIONES ESPANOLAS DE VEHICULOS
COMERCIALES E INDUSTRIALES COMIENZAN 2017
CON UN RITMO ALCISTA, PRUEBA DE QUE LOS

MERCADOS RESPONDEN POSITIVAMENTE.

En el pasado mes de enero
las exportaciones de vehi-
culos fabricados en Espa-
fia alcanzaron las 187.634
unidades, lo que supuso un
5,5 por ciento mads frente
a idéntico mes del pasado
afo. De esta forma, el co-
che fabricado en Espana si-
gue creciendo en presencia
en todo el mundo.

Un hecho a destacar es
que recientemente, el Mi-
nisterio de Economia ha
hecho publicos los datos
de comercio exterior co-
rrespondientes al cierre del
ejercicio 2016. La industria
fabricante de vehiculos ha
sido, en el pasado ano, el
sector que mas ha contri-
buido al crecimiento de las
exportaciones espaiolas,
con un 9,9 por ciento de
subida, y una cuota del 17,7
por ciento sobre el total. El
valor total de las exporta-
ciones fue en ese periodo

de 37.706 millones de eu-
TOS.

La buena evolucién de las
exportaciones ha permitido
que el sector del automdévil
consiga, otro ano mas, un
nuevo record en saldo po-
sitivo: 18.385 millones de
euros. Esta cifra supone in-
crementar en casi un siete
por ciento el logrado el afo
precedente. Ademads, 2016
supuso un récord de expor-

taciones a paises como Tur-
quia, Israel, México, Chile,
Polonia, Suiza, Japon o Ca-
nada, entre otros.

La produccién de vehiculos
en Espana inicié 2017 con
222.395 unidades fabrica-
das en enero, lo que supuso
un incremento del 1,8 por
ciento respecto al mismo
mes del pasado afio.

EXPORTACION DE VEHICULOS DE

ESPANA ENERO (2017)

En unidades. Fuente: ANFAC.
10.474

-4 1
Comerciales Furgones
ligeros 8 Industriales p ,
ligeros Industriales Tractocamiones
pesados

Y es que, las factorias de
vehiculos en Espafia han
mantenido en el mes de
enero su elevado ritmo de
fabricacion; este se ha de-
bido al comportamiento
en positivo de los grandes
mercados europeos, a los
que se dirigen el 75 por
ciento de los vehiculos pro-
ducidos en el territorio es-
panol.

Por este mismo motivo, y
tras anunciarse que el mer-
cado europeo creceria ape-
nas un dos por ciento en el
ano 2017, no se espera que
las tasas de crecimiento
mensual marquen porcen-
tajes muy elevados. Pero si
se conffa en que, para el
conjunto del afio, el cierre
sea positivo. Recordar que
el pasado ano se cerré con
2,885 millones de vehi-
culos fabricados en las 17
plantas instaladas en Espa-
na. ¢

Gama de vehiculos profesionales Mercedes-Benz.

Mercedes-Benz

Vans. Born to run.

Saveres. concesionario Oficial Mercedes-Benz.
Ctra. Nacional 340, Km. 446,5. Pol. Ind. Alfa. Tel.: 950 600 666. 04230 Huercal de Almeria. www.saveres.mercedes-benz.es
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Por Jorge Caparrds
ANALISTA DE MERCADOS Y
LICENCIADO EN DERECHO
WwWw.jcaparros.com

Estibadores
del manana

Imaginaros un nino del patio que
te permite comer caramelos en su
presencia a cambio de obligarte

a darle un par, llamemos a este
nino “Sagep”. La cual obligaba a
las empresas locales a “participar
- pagar” por hacer algo para lo
que no les necesitaban y para los
que no tenian ninguna obliga-
cién ya no legal, sino l6gica. Un
monopolio que afectaba también
a la contratacién de personal, que
daba una exagerada preferencia

a aquellos inscritos en la lista del
propio “Sagep”.

Entonces aparece un nifio mas
grande en el patio y pregunta:
“sPor qué le das dos caramelos?
Es mas, ;Por qué él elige los sa-
bores que mas le gustan para que
los compres? Eso no deberia ser
asi”. Este nino grande es el Tri-
bunal de la Unién Europea, que
obliga a Espafia en 2014 a libera-
lizar el sistema de contratacién.
Ese nifno grande no sélo asusta

al otro que abusaba, sino que
nos influye de tal manera que
nos ensena a luchar por lo que es
nuestro. Y eso nos lleva al nuevo
Decreto del Gobierno, resultado
de protestas y luchas de dere-
chos, por el cual se liberaliza el
establecimiento de las empresas,
que no tendrian que “participar”
de una Sagep nunca mads. Incluso
tendran el 16gico derecho de se-
leccionar personal entre personas
formadas profesionalmente para
la labor del estibador, a través de
centros portuarios de empleo que
funcionardn como empresas de
trabajo temporal.

Vehiculos eléctricos
y auténomos

Y SUS repercusiones
en el transporte

Los principales desafios estdn re-
lacionados con la electrificacion
y descarbonizacién del transpor-
te, la digitalizacion del proceso
de produccién, la conduccién
auténoma, y los automéviles co-
nectados.

El Comité Econémico y Social
de la Unién Europea ha elabo-
rado el informe ‘La industria de
la automocién, ja las puertas
de un nuevo paradigma?’, en el
que presenta la necesidad de una
hoja de ruta a largo plazo para
impulsar la industria de la auto-
mocion, en el marco de los ob-
jetivos europeos previstos para
2030.

Asi, apuestan por la transicion a

¢ TURATTI |
PRESENTA SU
CORTADORA

DE VEGETALES

El Streamer Automatic Spirali-
zer de alto volumen corta vege-
tales como zanahorias, calaba-
cin y batatas dulces en fideos
como los de la pasta pasta de
diversos tamanos y formas.
Las hortalizas se pueden trans-
formar asi en una amplia gama
de espagueti fino o grueso,
tagliatelle, anillos o espirales
grandes.

De los tallos, ntcleos y otras
partes irregulares se pue-

la movilidad eléctrica y el desa-
rrollo de vehiculos conectados
y auténomos, lo que requerird
medidas concretas aplicadas al
sector industrial y el reemplazo
de las politicas tributarias actua-
les por impuestos especiales re-
lacionados con el combustible,
la ecologia y las infraestructuras.
Ademds, el documento sefa-
la que los inevitables cambios
estructurales podrian alterar
por completo la cadena de su-
ministro, ya que la fabricacion
de vehiculos se verd fuertemente
influenciada por el sector de las
Tecnologias de la Informacién
(TT), lo que conducird a nuevos
modelos de negocio.

=TT

e ""'. n - :

de producir productos como
gnocchi vegetales. La maqui-
na puede ser operada por una
sola persona y utiliza una serie
de cuchillas de corte intercam-
biables. ¢



Linde Material Handling |

lones de litio en

su apilador doble

vy en transpaleta
con elevacion
ergondmica

LA MAYOR VENTAJA DE ESTA TECNOLOGIA ES
LA ELIMINACION DE LAS SALAS DE BATERIAS,

LA POSIBILIDAD DE CARGAR LAS BATERIAS EN
CUALQUIER MOMENTO Y AUMENTAR EL TIEMPO
DE FUNCIONAMIENTO DE LOS VEHICULOS,

HACIENDOLOS MAS PRODUCTIVOS.

A todos los operadores que
utilicen transpaletas y api-
ladores dobles en al menos
dos turnos, con baterfas
tradicionales de plomo,
Linde Material Handling
recomienda explorar la po-
sibilidad de pasarse a las
baterias de iones de litio.

El fabricante alemdan acaba
de ampliar su gama de pro-
ductos con dos nuevos ve-
hiculos de interior equipa-
dos con esta tecnologia de

vanguardia: la transpaleta
T16L ION con elevacién
ergonomica y el apilador
doble D08 ION. Ambos
con mastil incorporado.

Ventajas

“La mayor ventaja de la
tecnologia de las baterias
de iones de litio es la elimi-
nacién de las salas de ba-
terias y la pérdida de tiem-
po durante el cambio y la
posibilidad de carga en
cualquier momento, que
ademas aumenta el tiempo
de funcionamiento”, expli-
ca Christophe Chavigneau,
responsable de producto
de la gama de interior de
Linde. “Si el operario prevé
que la carretilla no se usa-
rd durante unos minutos,
puede ponerla a cargar”.
Por otro lado, la opcién de
conector lateral de la ba-
teria facilita la carga de la
transpaleta T16L ION. El
operario solo tiene que co-
nectar el cable de carga al
enchufe, sin abrir ninguna
tapa ni solapa. Eso si, du-
rante la recarga, el vehicu-
lo debe estar inmovilizado
por razones de seguridad y
para evitar dafnos en el ca-
ble por puesta en marcha
accidental.

Baterias
Linde dispone de cuatro
baterias de 24 voltios de
diferentes tamanos para
transpaletas. La gama de
capacidad es de 1,8 kWh
a 3,6 kWh y de 4,5 kWh a
9,0 kWh. El apilador do-
ble se puede equipar con
dos baterias mds peque-
fias y el tamano de bateria
adecuado depende de las
necesidades de potencia y
de la posibilidad de carga
temporal.

Por otra parte, se abre un
gran abanico de posibilida-
des, tanto para la transpa-
leta con elevacion ergond-
mica como para el apilador
doble, a la hora de cargary
descargar camiones con la
ayuda de rampas. Debido
a sus reducidas dimensio-
nes, estos vehiculos tam-
bién resultan muy dtiles
en la recogida de pedidos
en espacios pequenos.

La funciéon de elevacién
y descenso automatico
es una solucién opcional
disponible en todas las ca-
rretillas estindares desde
principios de 2016 y apor-
ta un extra de comodidad
para el operario. Un sensor
de luz instalado en el mas-
til permite detectar si que-
dan objetos en el palet a

una altura especifica. Si el
dispositivo no detecta mds
objetos, el mastil del ele-
vador se mueve hacia ade-
lante hasta 550 mm para
poder recoger la siguiente
linea de paquetes y alma-
cenarlos en la parte trase-
ra de forma ergonémica y
cémoda.

Por el contrario, si el tra-
bajador coge objetos de
un estante y los coloca en
la transpaleta, los brazos
de carga iran bajando su
posicién poco a poco para
facilitar el trabajo en una
postura cémoda.

Alternativa

Como alternativa opcio-
nal, el operario puede dis-
poner de un interruptor
situado en el chasis de la
maquina para controlar
manualmente la funcién
de elevacion y descenso.
Aunque no resulte tan c6-
modo como en la versién
automadtica, el operario
ahorra tiempo porque no
tendria que manejar la ma-
quina hacia atras y hacia
adelante. “Son extras espe-
cialmente recomendables
si la carretilla se va a usar
principalmente para reco-
ger objetos”, destaca Cha-
vigneau. ¢

[\)
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¢ ZTI SMART
MACHINES |

PROYECTA
SU
MAQUINA
PARA PELAR
MANGOS

El Mango Peeler & De-
Cheeker es una maquina
que en un simple proceso a
gran velocidad puede pelar
y deshuesar grandes volu-
menes de mangos.

Gracias a sus dindmicas
abrazaderas que se ajus-
tan al tamafio de mango
automadticamente para
mantener firme la fruta.
Asimismo, unos pinchos
especialmente desarrolla-
dos transportan la fruta,
y los resortes ZTI Elastos-
pring estin especialmente
desarrollados para colocar
el mango en la posicién
precisa para el pelado con
cuchillos de pelado ajusta-
bles.

“Todas las caracteristicas de
la Mango Peeler & De-chee-
ker garantizan un trata-
miento cuidadoso y suave
de la fruta con una excelen-
te produccién de fruta jun-
to auna 6ptima vida para la
plataforma”, afirman desde
la empresa. La capacidad es
de 40 piezas/min. ¢

cComo seran las
nuevas fabricas de
alimentos?

SISTEMAS INTELIGENTES, FABRICACION FLEXIBLE,
SISTEMAS DE INTEGRACION HORIZONTAL CON LA
CADENA, SENSORES AVANZADOS O IMPRESORAS 3D,
SON ALGUNOS EJEMPLOS DE NUEVOS DESARROLLOS
PRODUCTIVOS QUE ANTICIPAN LAS FUTURAS
FACTORIAS ALIMENTARIAS.

Estos temas se han abor-
dado recientemente en
la jornada de innova-
cién organizada por Al-
NIA Centro tecnolégico
en Madrid

En un contexto global
donde, ademads, el con-
sumidor estd hiperco-
nectado, es exigente,
concienciado y no fiel,
es necesario proporcio-
narle nuevas y mejores
experiencias de consu-
mo.

Las empresas avanzan
en la digitalizacién y en
la adopcién de un nue-
vo modelo productivo
que supone la industria
4.0. que afecta especial-
mente al sector alimen-
tario y la distribuciéon
en cuatro puntos: pro-
cesos, producto, cadena
valor y la relacion de la
empresa con su entor-
no, seglin apunta David

Martinez, responsable
del departamento de
Tecnologias de la In-
formacién y las Comu-
nicaciones aplicadas al
sector agroalimentario
de Ainia Centro Tecno-
légico.

Futuro

;C6mo serdn las fébri-
cas de alimentos en el
futuro?, ;es posible fa-
bricar de forma perso-
nalizada?, ;cémo pro-
ducir alimentos de una
forma mads eficiente,
sostenible y orientada
a las nuevas demandas
de un consumidor hi-
perconectado?, son sélo
algunas cuestiones de
los retos de esta trans-
formaciéon que ya estd
presente.

Tecnologias
El desarrollo y aplica-

cion de nuevas tecnolo-
gias digitales a los pro-
cesos productivos y a la
gestion en el conjunto
de la cadena de valor,
desde el proveedor has-
ta el consumidor final,
como la Inteligencia
Artificial (TA), el anadli-
sis del Big Data, la inte-
roperabilidad de datos,
maquinas, personas y
organizaciones, las apli-
caciones avanzadas en
robética, la automatiza-
cion, el software de con-
trol o la computacién
en la nube son clave
para lograr la fabrica del
siglo XXI. Una factoria
mids flexible, automa-
tizada, social, conec
tada e inteligente que
responda, ademds, a la
demanda del mercado
en criterios de sosteni-
bilidad, transparencia y
personalizacién.



Merchants Group

SOLUCIONES INNOVADORAS PARA LA CADENA
DE SUMINISTRO A NIVEL GLOBAL

AGRO Merchants Group es lider de almacenamiento frigorifico en Espana,
garantizando la calidad en conservacién y manipulacién de productos
tanto congelados como refrigerados.

Contamos con mas de 20 afos de experiencia ofreciendo servicios de valor
anadido a nuestros clientes vy proporcionando soluciones en temperatura
controlada a gran escala dentro de la industria alimentaria.

Con la red global de AGRO Merchants controlamos la cadena de frio
ofreciendo conectividad directa, Unica y efectiva a escala mundial.

o

SERVICIOS DE ALMACENAMIENTO EN FRIO SOLUCIONES
EMBALAJE (FRESCOS Y CONGELADOS) DE TRANSPORTE

AGRO Merchants posee y opera 57 instalaciones en 9 paises en Europa,
Norte América, América del Sur y Australia, con un enfoque en
desarrollo y mercados emergentes.

Visite www.agromerchants.com
o contactenos en
info@agromerchants.com

T AGR®

Merchanls Group
ALGECIRAS, ES
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CHINA

AGR(®

Seccién patrocinada por: MerChGnTS GrOUp
ALGECIRAS, ES

EL MERCADO DE OPORTUNIDADES QUE OFRECE EL GIGANTE ASIATICO PARA CON LAS
IMPORTACIONES DE FRUTAS Y HORTALIZAS SIGUE AL ALZA.
LOS CONSUMIDORES SIGUEN GASTANDO MAS Y MAS Y LAS CIUDADES CRECIENDO

China esta en el objetivo de
los paises europeos y lati-
noamericanos por sus gran-
des posibilidades de hacer
negocio.

Ademds, la migracién estd
exacerbando los costos de
mano agricola, provocando
mayores expectativas por
invernaderos. De hecho,
empresas de la industria au-
xiliar espafiola han puesto
sus miras en este destino, ya
sea para la fabricacion de in-
vernaderos, para el control
de plagas por medio de los
protocolos de la lucha inte-
grada o dando servicio de
consultorfa, y légicamente
a esto hay que sumarle que
el incremento con la llegada
de contenedores.

“Esta situacién puede signi-
ficar una gran oportunidad

para los proveedores extran-
jeros y, loégicamente euro-
peos”, afirma Steve Alaerts
director de marketing de
Foodcareplus durante las
jornadas sobre logistica de
frutas y hortalizas celebra-
das en Fruit Logistica.

No obstante Alaerts sefiala
que no va a ser una tarea
facil para trabajar con pe-
recederos, ya que no existen
suficientes Almacenes de
transito en frio para la dis-
tribucion con los estandares
que requiere el producto.
Ademds anade que “los con-
tenedores llegan después
de un viaje largo con una
temperatura constante entre
1-3°C y se descarga y man-
tiene directamente a la tem-
peratura del alrededor, para
luego transportarlos con ca-
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L"”w'\ﬁ

Principales puertos comerciales de China

l@uangz ou

Puerto de Shanghai: Uno de los mas
importantes del mundo. Es considerado la
puerta de ingreso del negocio a China. Se
encuentra en una zona muy industrial de
desarrollo.

Puerto de Dalian: Ubicado en el

noroeste de China. Su infraestructura

es ideal para el transporte internacional
entre el sudeste asidtico, Norte América
y Europa.

Puerto de Guangzhou: Ubicado en

la zona sur de China, es uno de los
puertos que ha experimentado un gran
crecimiento durante los Ultimos afios y es

considerado como el cuarto puerto mas
grande de la parte continental de China.
Puerto de Tianjin: Es uno de los puertos
comerciales mds importantes del norte
de China, es la puerta de entrada a

Beijing y a Tianjin. Se encuentra en la
desembocadura del rio Haihe, en la bahfa
de Bohai, en la costa china. Es el puerto
artificial més grande y el puerto fluvial del
mundo.

Puerto de Ningbo: Ubicado en el
centro de la costa de China, Es uno de
los puertos mas importantes del pais,
con rutas a practicamente todos los

ANTE LA LLEGADA DE NUEVOS RESIDENTES.

F g

Al » Shanghéi
|5 Ningbo

el

principales puertos del mundo.

Puerto de Yantian: Emplazado en la
bahia de Dapeng, cercano a Shenzhen,
se encuentra a 23 millas nduticas de
Kong Hong, ya 72 km. via terrestre

de Huizshou, en una zona de gran
crecimiento econdémico y comercial.
Puerto de Xiamen: Situado en el rio
de Jiulong, este puerto es un punto de
trasbordo parala comercial. Es uno de
los dos puertos comerciales mds grandes
a la cercana isla de Taiwan.




rros, camiones lona o cualquier
otro medio sin frio. Contene-
dores con destinos a ciudades
interiores como por ejemplo
Chengdu, hay que devolverlos
vacio al puerto porque pertene-
cen a las navieras”.

Transporte ferroviario

El volumen de carga transpor-
tada por ferrocarril en la Re-
publica Popular China es tam-
bién uno de los mayores del
mundo, representando cerca
del seis por ciento de los ferro-
carriles en funcionamiento del
mundo y llevando el 25 por
ciento de la carga ferroviaria
total mundial.

La demanda de frutas europeas
muestra el gusto cosmopolita
de las clases medias de China,
quienes estan dispuestas a pa-
gar mds para probar nuevas fru-
tas, especialmente las buenas
para la salud.

Cambios

El gobierno estd tomando una
postura mads firme sobre la se-
guridad alimentaria, también
tiene como objetivo mejorar
la cadena de suministro agri-
cola. De hecho, “hay muchos
pequefios agricultores, con
una produccién muy limitada
por lo que no tienen la capaci-
dad de hacer lo que podemos
considerar como el marketing
integrado o de venta directa”,
explica Alaerts.

Respecto a la venta online
en las grandes urbes, puede
funcionar bien pero hay que
tener en cuenta las dimensio-
nes geogrificas de este pais y
esta realidad es un gran reto
logistico. “La distribucién en
China es una de las claves del
éxito, pero todavia hay un lar-
go camino que recorrer. Si no
tienes las funciones y la red lo-
gisticas, se hace muy duro su-
ministrar al sector minorista”,
apunta Oliver Huesmann CEO
representante de exportacion 'y
desarrollo de Negocio de Fruit
Consulting en el marco de las
jornadas del HUB logistico en
la dltima Fruit Logistica. ¢

AGRO Merchants |

Facilidad para exportar citricos

al gigante asidtico

DESDE FINALES DE 2016 LA FIRMA AGRO MER-
CHANTS ALGECIRAS ESTA HABILITADA PARA LA
INSPECCION FITOSANITARIA DE CITRICOS PARA
LA EXPORTACION A CHINA Y USA.

Con esta autorizacion ha empe-
zado a completar operaciones de
llenado de contenedores bajo ‘Cold
Treatment’ o tratamiento de frio en
transito del citrico para la eliminacién
de la mosca mediterranea Ceratitis
Capitata, para contenedores con
naranja espafiola con destino a China,
totalizando cerca de 100 contenedo-
res manejados hasta la fecha.

En Algeciras es la Unica instalaciéon
frigorifica en el interior del recinto
portuario que cuenta con la autori-
zacién y cdmaras homologadas para
este tipo de operaciones. “Nues-

tra ubicacién dentro del recinto
portuario facilita estas operaciones,

y nuestras modernas instalaciones y
cadmaras permiten el rdpido descenso
de temperatura en pulpa del citrico
para que alcance la temperatura esta-
blecida en el protocolo entre Espafia
y el pais de destino de la mercancia
para el inicio de la cuarentena” expli-
can desde AGRO Merchants.

Protocolo

Cuando la temperatura en pulpa del
citrico ha alcanzado +2,1°C se proce-
de al Wenado del contenedor e ins-
talacion de tres sondas, previamente
calibradas, en pulpa en las posiciones
que indica el protocolo por técnicos
de la naviera bajo la supervisién de
un inspector fitosanitario del pais de
origen.

Una vez las tres sondas por debajo de
+2,°1 C se da inicio al tratamiento de

frio que seguin establece el Arti-
culo 6 del Protocolo de Requisitos
Fitosanitarios entre el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion de
Espafia y la Administracion generalde
Supervision de Calidad, Inspeccion y
Cuarentena de la Republica Popular
de China es el siguiente:

El tratamiento en frio se realizarad en
transito en contenedores refrigerados
siguiendo la siguiente escala de tem-
peraturas de pulpa y tiempos.

+1,1°C o menos, durante un tiempo
no inferior a |5 dfas consecutivos, o
+1,7°C o menos, durante un tiempo
no inferior a |7 dias consecutivos, o
+2,1°C o0 menos, durante un tiempo
no inferior a 2 | dfas consecutivos.

Registro informatizado

A la llegada del contenedor al puerto
de destino la naviera facilita a Las au-
toridades de Sanidad Vegetal del pafs
de destino un registro informatizado
de temperaturas del contenedor
para la comprobacién del correcto
cumplimiento de las temperaturas y
tiempos cada hora durante la dura-
cion del tratamiento.

Algeciras estd dptimamente posicio-
nada para el inicio del tratamiento

de frio a China ya que el tiempo de
transito de Algeciras a Shanghai es de
2| dias, mientras que desde Barcelo-
nay Valencia los tiempos de trén-
sito a Shanghai son de 26 y 27 dfas
respectivamente.
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¢ CARREFOUR |
CAMIONES Y
FURGONETAS
DE TRES
TEMPERATURAS

PARA p
REDUCCION CO2

Carrefour, dentro de estra-
tegia de reduccién de CO2,
ha incorporado a su flota
de camiones de gas natural
comprimido para realizar
las entregas de pedidos de
e-commerce junto a furgo-
netas de reparto a domicilio
de idénticas caracteristicas.
En su interior, la empresa ha
incluido un sistema de cajas
tritemperatura con tres ca-
maras independientes (con-
gelado, refrigerado y seco),
cada una adaptada a una
temperatura adecuada.

La clave de este servicio, es
la posicién preferente de Ca-
rrefour en productos frescos,
los cuales incluyen ya el 75
por ciento de los clientes en
sus compras on-line. Siendo
los frescos una de las mayo-
res demandas por parte de
los espanoles, la compainia
prepara el pedido el mismo
dia de la entrega e identifica
los dias de vida til para ga-
rantizar asi la maxima cali-
dad de los productos.
Ademads otra de las mejoras
es la incorporacién del plan
de ‘Garantia de Frescura),
por el cual, s6lo con que el
cliente llame si no est4 satis-
fecho, tiene garantia de de-
volucion del importe. ¢

Transpais |

Renueva su flota con la
Gama T de Renault

UNA DE LAS EMPRESAS DE TRANSPORTE Y LOGISTICA
MAS RELEVANTES DE TARRAGONA, HA RENOVADO SU

FLOTA CON UNA CUIDADOSA Y ESPECIALIZADA SELEC-
CION DE LA GAMA T DE RENAULT TRUCKS.

Un total de 31 unida-
des -para cubrir las di-
versas actividades de la
empresa-, que incluyen
el sistema de gestion
de flotas Optifleet y el
Pack Fuel Eco+, para el
mdximo confort de con-
duccién, optimizacion
de rutas y reduccién de
consumo.

Con instalaciones pro-
pias en Tarragona vy
en Francia, la empresa
Transpais cuenta con
una superficie de al-
macenaje de mas de
100.000 metros cuadra-
dos y 300 empleados.
La integracion del
transporte con el servi-
cio logistico les permite
ofrecer un servicio mds
completo en diferen-
tes dreas del transpor-
te: graneles a larga dis-
tancia, carga en general
con semirremolques de
lonas correderas, gran
volumen y multimo-
dales (donde ofrece de-
pots en los principales

puertos espafoles, in-
cluyendo almacenaje,
reparaciéon, manteni-
miento y venta de con-
tenedores maritimos y
equipos de transporte).
Conscientes de la impor-
tancia que tiene el trans-
porte de mercancias
dentro de su cadena lo-
gistica, Transpais cuenta
con una potente flota de
vehiculos de menos de
cuatro anos, que acaba
de renovar con la incor-
poraciéon de 31 Renault
Trucks T, elegidos por su
destacado bajo consumo
y su carga util, asi como
por la calidad de servicio
recibida del distribuidor
de la marca en la region
de Tarragona, Fernando
Agon.

Incorporaciones

La definiciéon de la me-
jor configuracién de los
vehiculos para poder
cubrir las diferentes ne-
cesidades de las diversas
actividades de esta em-

presa, ha requerido un
asesoramiento experto
con el que Transpais ha
contado desde el primer
momento.

Para el transporte de
volumen la compania
ha incorporado cua-
tro  Renault Trucks
T460 con motor de 11
litros y en la version
LOW, especialmente
disenados para el gran
volumen. Para carga
general y transporte in-
ternacional, contardn
con 17 unidades con
motor de 13 litros de
480 CV, 8 de ellas con
equipo hidraulico para
el transporte interna-
cional de graneles.

Por dltimo, 10 Renault
Trucks T440 serdn des-
tinados al transporte
comarcal combinado de
contendores, comple-
tando asi la importante
renovacion de la flota,
con diferentes opciones
del buque insignia de
marca. ¢



Corredor del Mediterraneo |

Hace una parada
‘estratégica’ en Tarragona

LA ASOCIACION VALENCIANA DE EMPRESARIOS (AVE),
EN COLABORACION CON EL CERCLE D’ECONOMIA Y
OTRAS ORGANIZACIONES SOCIALES Y EMPRESARIALES,
HA ORGANIZADO EN TARRAGONA UN ENCUENTRO POR
EL CORREDOR MEDITERRANEO.

El acto, al que han asis-
tido mas de 300 em-
presarios de Cataluia,
Andalucia, Murcia y la
Comunitat Valenciana,
ha tenido dos partes di-
ferenciadas: por un lado,
la presentacién del canal
de comunicacién www.
elcorredormediterraneo.
com y, por otro, un dii-
logo entre empresarios,
bajo el titulo “El Corredor
Mediterrdneo: prioritario y
urgente”, en el que se ha
puesto de manifiesto la
relevancia y la urgencia
de poner en marcha la
infraestructura.

El presidente de AVE,
Vicente Boluda, ha des-
tacado la magnifica re-
lacion existente entre la
asociacion que preside y
el Cercle d’Economia, y
ha expresado su agrade-
cimiento a todas las or-
ganizaciones que se han
volcado en la organiza-
cion del evento.

Una reivindicacién por
el desarrollo del pais
Durante el acto, los
empresarios han subra-
yado la relevancia es-
tratégica del Corredor

o

Mediterrdneo para la
economia y la cohesion
social del pais, ya que
los territorios afectados
por la construcciéon de
esta infraestructura su-
ponen el 50 por ciento
de la poblacion espafio-
la, el 45 por ciento del
PIB, el 47 por ciento del
tejido productivo y el 46
por ciento del empleo.
“Uno de los principales
problemas de la ejecu-
cion del Corredor Me-
diterrdneo es la falta
de planificaciéon y de
voluntad politica”, ha
sefialado Boluda.

Empresarios

Ademads de incidir en la
necesidad de completar
el actual modelo radial
en el disefio de infraes-
tructuras con uno cir-
cular, los empresarios
reclaman al ejecutivo
central que demuestre
Su compromiso en tres
puntos:

Poniendo fecha a la alta
velocidad entre Bar-
celona y Alicante para
que la segunda y tercera
ciudad mas grandes del

N

=

pais (Barcelona y Valen-
cia) estén conectadas
con altas prestaciones.
Comprometiéndose a
que en 2025 exista an-
cho internacional desde
Almeria hasta Francia.
Fijando fecha de inicio
de los trabajos para la
doble plataforma como
solucion definitiva y un
calendario que se cum-
pla sobre su desarrollo
y ejecucion, ya que el
tercer carril, alternativa
por la que se esta apos-
tando ahora para dispo-
ner de ancho interna-
cional, es una solucion
provisional.

Para Boluda, “las tres
ideas bdsicas que mue-
ven el proyecto son
completar la actual Es-
pana radial con una
circular, ordenar las
piezas del proyecto,
que actualmente son un
galimatias, y tener en
cuenta que el tercer ca-
rril es una solucién pro-
visional aunque necesa-
ria y hasta que no exista
la doble plataforma no
tendremos Corredor
Mediterraneo”. ¢
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¢ MICHELIN

S50 MILLONES DE
NEUMATICOS
DE CAMION
FABRICADOS

EN ARANDA DE
DUERO

Desde sus inicios en 1970
hasta la actualidad, han sa-
lido de sus instalaciones 50
millones de neumidticos de
camion, consolidando su
posicién como referencia
en el grupo Michelin en la
fabricaciéon de neumiticos
para vehiculos industriales
de transporte de personas y
mercancias.

En los 200.000 metros cua-
drados de instalaciones, so-
bre una parcela de 500.000
m?, se fabrican neumdticos
para camiones y autobuses
de llantas 19.5”, 20", 22.5" y
24", de mas de 100 dimen-
siones y modelos. Actual-
mente, en el centro de Aran-
da se producen neumaticos
de las reconocidas gamas
X-Line, X-Multi, X-Works,
X-Coach, X-Incity, asi como
ocho referencias de neuma-
ticos para Metro, entre otros
productos.

La fabrica dispone de una
capacidad de produccién de
145.000 toneladas al ano
que le permiten cubrir la
demanda del mercado. Esto
supone fabricar 35 dimen-
siones al dia y 50 al mes, que
se destinan principalmente
a Europa, que copa el 62 por
ciento de la produccién de la
factoria.

En estos anos de actividad la
planta de Aranda de Duero
ha sido un importante mo-
tor econémico para la co-
marca, tanto por el empleo
directo creado como por la
actividad econémica que ha
generado a su alrededor.

N
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DPD se adentraen la
entrega de comida
refrigerada en Alemania

CON UNA NUEVA SOLUCION DE LA INDUSTRIA PARA EL
PROVEEDOR DE SERVICIOS DE VENTA AL POR MENOR EN
LINEA Y SERVICIOS POSTALES DPD GERMANY SE ESTA
POSICIONANDO COMO UN SOCIO PREMIUM EN UN SEGMENTO
DE MERCADO DE ALTO CRECIMIENTO.

Hellofresh es un referente
en mercado internacional
en el envio de cajas de ali-
mentos, es el primer cliente
en utilizar la combinacién
personalizada de DPD de
transporte expreso y pro-
noésticos de entrega preci-

sa a la hora misma. Bajo
el nombre de ‘DPD Food’
DPD ofrecerd a los clientes
este ano un servicio que
estd hecho a medida para
los requisitos especificos de
los clientes.

“Estamos convencidos de

que el comercio al por me-
nor en linea tiene un enor-
me potencial, en particular
cuando los consumidores
reciben sus comestibles de
forma rdpida, cémoda y
sencilla”, explica Andreas
Ref}, director de ventas y

servicio al cliente de DPD
Deutschland. Ademas
anade que “estoy encanta-
do de que ahora podamos
ofrecer a los minoristas de
comestibles en el comercio
electronico una solucién
industrial de alta calidad

((omo
funciona’

Un dfa antes de la fecha de en-
trega solicitada por el cliente,
HelloFresh envia las cajas de en-
friamiento pasivo a DPD, que lue-
go las entrega expresadas al dia
siguiente en el plazo de entrega
acordado - en un estado perfec-
tamente fresco.

Debido a la innovadora tecno-
logia de refrigeracion de las par-
celas, el transporte en camiones
frigorificos no es necesario. Gra-
cias al servicio Predict de DPD, en

la mafiana de la entrega los des-
tinatarios reciben un SMS o co-
rreo electrénico informandoles
de la hora exacta durante la cual
el envio les llegard.

Asimismo, pueden seguir el pro-
greso de su entrega con la fun-
cion de seguimiento en vivo en
linea basada en mapas de DPD.
Si DPD no localiza al destinatario
en casa, se realiza una entrega al-
ternativa de acuerdo con las ins-
trucciones del destinatario.

Para este propdsito, muchos
clientes de HelloFresh especifi-
can un lugar seguro para deposi-
tar su caja de comida. Si a pesar
de ello la entrega no llegue a
tiempo al destinatario, DPD Lo
donard a una organizacién de
bienestar que verifica el estado
de las mercancias y luego distri-
buye alimentos de buena calidad
para fines benéficos.

» BRUSELAS PREPARA

El Comité de Transporte y Turis-
mo de la Unién Europea ha pu-
blicado un borrador de su pro-
puesta para establecer una nueva
Directiva del Parlamento Euro-
peo y el Consejo sobre un siste-
ma de inspeccién para las ope-
raciones seguras del transporte
r0-10.

El documento recoge una modi-
ficacion de la Directiva 2009/16/
EC del Parlamento Europeo y

NUEVA DIRECTIVA PARA
EL TRANSPORTE RO-RO

del Consejo sobre el control de
Puertos del estado, y deroga la
Directiva 1999/35/EC del Conse-
jo. Estas modificaciones forman
parte del programa REFIT de la
UE, que tiene el objetivo de sim-
plificar y racionalizar el actual
marco legislativo.

La propuesta pretende elimi-
nar la inseguridad juridica y la
redundancia causada por estas
dos directivas en lo que respec-



que cumpla con los requisi-
tos de los cargadores cons-
cientes de la calidad como
HelloFresh”.

Por otra parte, Nils Herr-
mann, vicepresidente de
operaciones de HelloFresh,
afirma que “en el caso de
los alimentos frescos en
particular, es esencial para
las entregas sean fiables y
rapidos. Ademads, necesita-
mos un socio en este campo
que pueda igualar nuestro
nivel de flexibilidad y ser-
vicio Nuestras pruebas han
demostrado que caracteris-
ticas tales como el pronés-
tico de entrega de una hora
y el seguimiento de envios
en linea basado en mapas
garantizan un alto nivel de
entregas puntuales, donde-
quiera que estén nuestros
clientes en Alemania “. ®

ta a las inspecciones de buques.
Asi, recoge las normas sobre el
estudio de los buques ro-ro y es-
tablece un sistema de inspeccio-
nes para estas embarcaciones en
base a una evaluacion de riesgos
elaborada por los puertos.

De esta forma, la iniciativa aspi-
ra a disminuir la carga adminis-
trativa y financiera que afecta a
los propietarios y operadores,
sustituyendo los requerimien-
tos que aparezcan repetidos en
ambas directivas y reducien-
do el dmbito de aplicacién de la
directiva 1999/35/EC, al tiempo
que se mantiene un alto nivel de
seguridad en las operaciones de
transporte ro-ro. ¢

Hyundai confirma la
comprade la terminal
de TTI Algeciras

HYUNDAI MERCHANT MARINE HA CONFIRMADO

LA ADQUISICION DE TTI ALGECIRAS TRES MESES
DESPUES DE SER ELEGIDO COMO “LICITADOR
PREFERIDO” POR HANJIN SHIPPING, LA PROPIETARIA
DE LA TERMINAL, CUYA LIQUIDACION SE HA HECHO
OFICIAL RECIENTEMENTE.

HMM=

HYUNDAI MERCHANT MARINE CO,, LTD.

La naviera coreana
Hyundai Merchant Ma-
rine (HMM) ha anuncia-
do la firma de un contra-
to con Hanjin Shippingy
Marine Terminals Inves-
tment Limited (MTIL)
para la adquisicién de
la participacion del cien
por cien de Hanjin Pa-
cific Corporation en las
terminales de Tokio y
Kaohsiung.

Con esta adquisicion,
segin HMM asegura
cuatro terminales de la
también coreana Han-
jin, cuya quiebra se ha
hecho oficial por los tri-
bunales de aquel pais. Se

trata de las darsenas de
TTI Long Beach (20 por
ciento), Algeciras (cien
por ciento), Tokio (cien
por ciento) y Kaohsiung
(cien por ciento.

Hanjin Pacific Corpo-
ration es propiedad de
Hanjin Shipping en un
60 por ciento y Marine
Terminals Investment
Limited, en un 40 por
ciento. Ademads la navie-
ra coreana, que tras la
caida de Hanjin se con-
vierte en la mads fuerte
del pais asidtico, operara
las terminales en puer-
tos de Japén (Tokio) y
Taiwan (Kaohsiung).

HMM planea completar
la adquisicion de la par-
ticipacién de Hanjin Pa-
cific, seguida de detalla-
das diligencias debidas y
aprobaciones regulato-
rias para cada puerto.

La adquisicién de la
participacion de Han-
jin Pacific servird para
expandir la red de
Hyundai y fortalecer la
competitividad de ven-
tas, segin la compaiiia,
que espera que tenga
un efecto sinérgico con
el consorcio HMM +
K2, que comienza el 1
de marzo. ¢
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® AMAZON
UTILIZA A LOS FRUTEROS DEL
MERCADO DE LA PAZ

La plataforma online de compras Ama-

zon estd trabajando con los fruteros del
Mercado de la Paz para que le consigneny
preparen los pedidos hortofruticolas para la
ciudad de Madrid.

El servicio de entregas rapidas Prime Now se
estd ejecutando en colaboraciéon con los fru-
teros del Mercado de la Paz y de la cadena
La Plaza de Dia, que no ha visto en Amazon
un competidor, sino un complemento den-
tro de “nuestro proyecto de colaboracion,
demostrando una vez mds nuestro espiritu

y aspiracion de crecer a través de la inno-
vacion siempre al servicio de los clientes”,
sefiala Ricardo Curras, consejero delegado
de Dia.

No obstante, Amazon estd peinando en
diferentes mercados mayoristas para ampliar
sus plataformas para dar servicio en perece-
deros.

& /POR QUE DHL ABRE
PLATAFORMA DE F&HEN
SEVILLA?

La apertura de un depot refrigerado de frutas
y hortalizas por DHL en Sevilla dibuja una
ventana de oportunidades para el servicio
online de los productos perecederos que se
generan desde la capital sevillana.

La division Grupag —la de frutas y hortalizas
+ perecederos- estd creciendo en DHL y el
nuevo centro cuenta con una cdmara refrige-
rada de 3.000 metros cuadrados.

Este centro de DHL especializado en frutas y
hortalizas se suma al existente en Valencia.
ELl motivo de esta inversion responde a la
demanda de mercado espafiola en la gama
hortofruticola.

Suecia |

Axfood mejora los
puntos negros de su
distribucion

AXFOOD DESARROLLA UN PLAN DE
SOSTENIBILIDAD BASADO EN CAMBIAR LOS

VIEJOS CAMIONES POR CABEZAS SOSTENIBLES
Y CAMBIOS EN LA LOGISTICA INTERNA DE SUS

SIETE PLATAFORMAS.

Por Rafael Losilla

rlosilla@fyh.es
El grupo sueco Axfood ha inicia-
do un proceso de mejora en su
esquema de distribuciéon de pro-
ductos frescos en Suecia. Las pla-
taformas dagab que dan servicio
a las tiendas de Axfood -el des-
cuento Willys y el supermercado
Hemkop- estan desarrollando
un sistema de sostenibilidad en
las siete plataformas ubicadas en
Suecia.
El objetivo pasa por ser mas
efectivo desde el punto de vista
de la logistica interna y externa,
ya que los hdbitos de consumo
exigen una mayor rotaciéon de
producto pero menos carga por
operacion.
El objetivo de Axfood es sumar
proveedores hortofruticolas que
se ajusten al marco de las siner-
gias para poder desarrollar una
economia de escala que permita
ajustar precios.
Axfood se encuentra en plena
batalla por ir destronando en
cuota de mercado a Coop y la
logistica es un escenario de cos-
tes limitantes para poder crecery
ganar en competitividad.

Actualmente, la empresa dagab,
responsable de la gestion logisti-
ca de las cadenas Axfood, cuenta
con 138 camiones con comusti-
ble obtenido de ingredientes re-
novables.

Movilidad. La cadena ha inicia-
do un proceso de optimizacion
para mejorar la localizacién de
las nuevas tiendas. Actualmente,
las tiendas de Axfood estdn en
161 municipios en Suecia, y el
objetivo de Axfood es acercar al
maximo las nuevas tiendas con
respecto a las existentes.

De hecho, Axfood ha construido
un nuevo almacén de transito
para frutas y hortalizas y pere-
cederos en Jonkoping, altamente
automatizado. Todas estas medi-
das y mejoras han supuesto una
reduccion del 49 por ciento de
las toneladas de CO2 emitidas
de sus propias cabeceras.
Axfood senala que todas es-
tas medidas para generar una
imagen mas sostenible, les esta
permitiendo sumar un perfil de
cliente que valora las medidas
medioambientales.
Actualmente, Hemkop
cuenta con un millén
de clientes con tarjeta
de fidelizacién, mien-
tras el discount Willys
ya suma dos millones
de clientes con tarjeta
de fidelizacién. ¢

Willys es el ‘discount’
de Axfood.
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El Corte Inglés empieza
a reducir la operativa
logistica de Hipercor

Es cuestion de tiempo pero El
Corte Inglés va a fagocitar los
centros Hipercor en aquellos
centros que coincida con las
tiendas El Corte Inglés. El moti-
vo de esta eliminacion es evitar
la duplicidad de oferta y la com-
petencia que se hacen ambos
centros.

El Corte Inglés estd pensado
para un poder adquisitivo alto,
mientras que Hipercor es un
invento para la clase media a la
que El Corte Inglés le venia in-
accesible.

Esto tendrd consecuencia en el
campo logistico, ya que en pla-
zas como en Galicia, Andalucia

y Madrid se reducird la operativa
logistica.

Y estos cambios se producen
porque el formato supermercado
estd en fase de ascenso por una
cuestion de habitos de consumo,
mientras el formato hipermerca-
do pierde clientela. No es sdlo El
Corte Inglés quien pierde clien-
tela, sino el resto de los hiper-
mercados espanoles —Carrefour,
Alcampo y Eroski-.

La demanda de producto de los
‘hiper’ va a la baja. Este modelo
de tienda cuenta con una logis-
tica mas compleja al tener un
nimero de referencias mads ele-
vado.

iIQué pasada de Waitrose!

Los tradicionales carteles de los
paneles anunciando los precios
y las promociones de los diferen-
tes productos pueden ser cosa
del canal historia. La cadena
Waitrose ha puesto en marcha
en cuatro tiendas de Cambridge
un sistema de etiquetado digital
mediante video en el mismo si-
tio donde se ubican ahora la car-
teleria de papel.

Este sistema de etiquetado digi-
tal no sélo anuncia los precios,
sino las futuras promociones y
otros detalles informativos. Son
paneles visuales a todo color,
que sirven para anunciar futuras
promociones.

De hecho, Waitrose ha puesto
este sistema en el lineal de dro-
gueria, y estd anunciando el Dia
del Padre, de la Madre y ‘promos’
para la Semana Santa.

Waitrose estd pensando que para
productos perecederos se pueden
llevar a cabo consejos de cocina
o facilitar opciones gastronémi-
cas con ciertos productos. El ob-
jetivo de esta prueba es “ofertar
a los clientes todas las posibili-
dades y estar mads cerca de ellos
y tenerlos mejor informados”,
apunta Charles De Clerck, direc-
tor de Relaciones con el Cliente
de Waitrose.

® CARREFOUR
YA PRACTICA CON LOS
MEGACAMIONES

Son las primeras pruebas pero Carrefour ha
empezado a usar los megacamiones con
mas de seis ejes, mas de 25 metros y 60
toneladas.

Los primeros tests se han realizado en la
plataforma de distribucion que Carrefour
tiene en Azuqueca de Henares —Guadalaja-
ra- y en colaboracién con los semirremol-
ques Guiltén Desarrollos Industriales.

Con los megacamiones incrementan en un
53 por ciento la capacidad de carga en un
mismo trayecto en comparacién con los
medios convencionales. Ademas, desde
Carrefour se sefiala que “se reduce el con-
sumo de comustible y la emisién de gases
contaminantes”.

* AUCHANA

SE PREPARA PARA
DESARROLLAR CONCEPTOS
DE PROXIMIDAD

Auchan es consciente de que el modelo
hipermercado no permite crecimientos en
los préoximos afios y que son los modelos de
proximidad los que muestran valores positi-
VOs en ventas y en tendencias.

El modelo proximidad esté provocando
cambios en la distribucién, desde los vehi-
culos hasta los tiempos, ya que los repartos
se acometen a horas diferenciadas que con
los hipermercados y con menos mercancia
por operacion.

Auchan es consciente de esta situacién y

se prepara para rearmar su plan logistico,
desechando grandes trailers e incorporando
vehiculos comerciales de perfil medio para
afrontar las necesidades de las pequefias
tiendas A2Pas.

w
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EL TRANSPORTE AEREO
NO TIENE POR QUE
TRANSFORMAR UN

cConvierte el

w
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PRODUCTO EN GOURMET.
DE HECHO, HACE POCO SE
HAN EXPORTADO LECHUGAS
DESDE CANADA AL DESTINO
UE POR VIA AEREA Y ESTAS
HORTALIZAS NO SON
CONSIDERADAS GOURMET.

® Asier Uriarte
Uria Export

“Creemos que no es el
transporte aéreo lo que
convierte a un producto
en Gourmet sino el hecho
de que el cliente final va

a consumir este producto
como si lo acabase de coger
del arbol. Es el famoso
producto ‘Ready to Eat’
con el que se asegura la
compra de un producto en
una etapa de maduracién
optima”.
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¢ Antonio
Lavao
Frunet

“No necesariamente. De
entrada es un coste afiadido
que lo sitda en un nivel

de precio alto respecto

a los otros sistemas de
transporte. Lo que si que
hace que un producto sea
Gourmet es la calidad que
tiene. Si la calidad final de
un producto es en gran
medida debida al sistema
de transporte rdpido como
es el aéreo, entonces sf
que el aéreo convierte

a la fruta y hortaliza en
producto Gourmet. En el
caso por ejemplo de falta
de suministro por el que
se utiliza el transporte
aéreo para cubrir huecos
de produccién (caso de
lechuga de California hacia
Europa) no lo convierte en
Gourmet”.
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¢ Pedro Garcia
Mateo

Garcia Mateo &
Sinova

“Categorizar al producto
fresco que viene por via
aérea como ‘Producto
Gourmet’es tener en
cuenta sélo un aspecto de
este transporte, esto es, su
diferencia de coste con el
transporte maritimo. Una
idea quizd mas completa de
lo que la alternativa aérea
significa, contempla sin
duda el concepto de ‘Ready
to Eat’ que la logistica

aérea permite, aportando
frescura, dulzor y madurez
a los productos que llegan a
nuestras plataforma por ese
medio”.

aéreo a las frutas
v hortalizas

en producto
Gourmet??

® Gerardo Soto
Fermac Cargo
Espana

“El transporte aéreo exige
productos gourmet, no

los convierte en tal, pero
es capaz de mantenerlos
en perfectas condiciones
para que no pierdan su
estatus de gourmet. Por
tanto, el transporte aéreo
debido al sobrecoste que
conlleva, exige un mayor
esfuerzo en la seleccion

de frutas y hortalizas, en
cuestiones como: apariencia,
sabor, color... Con este
sobrecoste, solo un
producto gourmet podria
defenderse en el mercado”.



Objetivos de
desarrollo sostenible.
No hay plan B...

El mundo ya tiene 17 Objetivos para
el desarrollo sostenible (ODS) desde
septiembre de 2015, con sus 169 me-
tas que abarcan desde la proteccién de
los océanos hasta la erradicacién del
hambre y la pobreza, pasando por la
reduccién de los muertos en carretera
o el paro juvenil.

Los 193 paises de las Naciones Unidas
que suscribieron el inmenso docu-
mento estdn llamados a cumplir con
esta agenda en 2030. Ahora hay que
trabajar para lograrlo. El alcance de
esas metas y el cumplimiento de esos
objetivos, no solo es responsabilidad
de los gobiernos, los individuos y es-
pecialmente el sector privado tienen
un papel crucial.

Datos objetivos que surgen de la pagi-
na web de Naciones Unidas:

e Entre 1880 y 2012, la temperatura
media mundial aumenté 0,85 grados
centigrados. Esto quiere decir que
por cada grado que aumenta la tem-
peratura, la produccién de cereales se
reduce un 5 por ciento aproximada-
mente.

e Los océanos se han calentado, la
cantidad de nieve y de hielo ha dismi-
nuido, y ha subido el nivel del mar.

e La extension del hielo marino del
Artico se ha reducido en los tltimos
decenios desde 1979, con una pérdida
de hielo de 1,07 millones de kiléme-
tros cuadrados cada decenio.

e Dada la actual concentracién y las
continuas emisiones de gases de efec-
to invernadero CO2 entre otros), es
probable que a finales de siglo el in-
cremento de la temperatura mundial
supere los 1,5 grados centigrados en
comparacién con el periodo com-
prendido entre 1850 y 1900 en todos
los escenarios menos en uno.

¢ Las emisiones mundiales de dioxi-
do de carbono (CO2) han aumentado
casi un 50% desde 1990.

e Entre 2000 y 2010 se produjo un in-
cremento de las emisiones mayor que

en las tres décadas anteriores.

Si se adopta una amplia gama de me-
didas tecnolégicas y cambios en el
comportamiento, ain es posible li-
mitar el aumento de la temperatura
media mundial a 2 grados centigra-
dos por encima de los niveles prein-
dustriales.

Consecucion de objetivos

Claramente, la consecucién de los ob-
jetivos no estd en manos de Naciones
Unidas. Cada uno de nosotros pode-
mos hacer algo, por ejemplo, algo tan
simple como separar los envases en
nuestros hogares es una accién a favor
de tener un planeta en el que se pueda
Vivir.

Y no estamos diciendo que las con-
secuencias se van a ver en 500 afos,
desafortunadamente, ya las estamos
viendo.

La emision de gases de efecto inverna-
dero, y especialmente, las emisiones
de CO2, son responsables del cambio
climatico.

El transporte de mercancias por carre-
tera es responsable del

23 por ciento de las emisiones, por
ello existe una tendencia en los dis-
tintos mercados a fomentar el consu-
mo de productos locales para evitar
estas emisiones.

Por ello, la importancia de lograr el
Objetivo 13: Adoptar medidas urgen-
tes para combatir el cambio climatico
y sus efectos

Usted se preguntard ;cémo puede mi
empresa adoptar medidas relaciona-
das con el clima?

e Mejorando su eficiencia energética
e Reduciendo la huella de carbono de
sus productos, servicios y procesos.

e Estableciendo metas para la reduc
cion de las emisiones de carbon.

Para alcanzar estas metas, todo el
mundo tiene que hacer su parte: los
gobiernos, el sector privado, la socie-
dad civil y personas como usted. ¢

Por Flavio Alzueta
VICEPRESIDENTE DE
GLOBALG.A.P.
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