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Controlamos temperatura, posicion
e intrusion en sus emuos en tiempo
real y a nivel mundial

Un gran servicio tiene unos grandes beneficios que haran el
trabajo de su empresa mas pmfasmnal y practico.
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Panorama
El transporte por carretera de frutas y hortalizas es clave para

entender la evolucion de la economia en Espana y su fuerza
en el continente europeo.
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Transporte por carretera |

Un negocio
rentable

EL TRANSPORTE POR CARRETERA DE FRUTAS Y HORTALIZAS
JUEGA UN PAPEL ESTRATEGICO EN LA ECONOMIA ESPANOLA. LA
MURCIANA TRANSPORTES AGUSTIN FUENTES E HIJOS LIDERA
EL RANKING CON 154 MILLONES DE EUROS FACTURADOQOS.

Por Manuel Flores
y Daniel Lafuente

Espana sigue copando el
primer lugar en el ranking
mundial de exportacién de
frutas y hortalizas. Por de-
tras, Paises Bajos y Estados
Unidos, con cuotas del siete
y seis por ciento, respectiva-
mente, seglin los datos mas
actualizados de la FAO. Asi-
mismo, es también uno de
los principales productores
de la Unién Europea, junto
a Italia y Francia.

Y es que dada la mayoritaria
condicién perecedera de los
productos hortofruticolas,
el transporte por carretera
juega un papel bdsico en
este negocio. No en vano,
genera mas miles de millo-
nes de euros al afio y es uno
de los principales motores

de la economia espanola.
En este escenario, Trans-
portes Agustin Fuentes e
Hijos, ubicada en Las Torres
de Cotillas (Murcia), lidera
el negocio del transporte
hortofruticola con 154 mi-
llones de euros, gracias a
su importante flota propia
dedicada al transporte de
mercancias para terceros;
mds de 550 vehiculos con
una antigiiedad media que
ronda el afio y medio, sien-
do su drea de influencia
toda Europa, aunque un
80-90 por ciento de la carga
que opera se distribuye por
toda la peninsula.

Un escalafén inferior se si-
tia también se encuentra
la almeriense Transportes

J Carrién (135 millones de
euros): estar ubicada en la
zona productiva de horti-
colas, por excelencia, tiene
multiples ventajas, ya que
la oferta hortofruticola de
Almeria es uno de los nu-
cleos fuertes del negocio.
Con base en Murcia, Pri-
mafrio, contemplan en el
transporte de frutas y hor-
talizas su fuerza empresa-
rial, ya que representa el
60-70 por ciento del total
de sus ventas que asciende
a 132 millones de euros (ci-
fra del ejercicio 2013).

Garantizar los retornos

Es uno de los puntos mas
importantes para asegurar
la rentabilidad del nego-

cio. Transintercano es un
referente en el negocio del
transporte  hortofruticola
por carretera en Espana,
teniendo como estrategia
comercial la garantia de los
retornos.

De hecho, tiene garanti-
zado cargas semanales de
frutas y hortalizas a toda
Europa con sus correspon-
dientes cargas en retorno,
ya que “la empresa se en-
cuentra perfectamente es-
tructurada en cuanto a la
prestacién de servicios a
nuestros clientes, contro-
lando en todo momento
los costes y optimizando al
maximo los viajes con un
nivel de retornos muy ele-
vado”, explica Juan Cano,




gerente de Transintercano.

Tasas

Eurovineta es una nueva
tasa que se aplica a los ca-
mioneros para compensar
la contaminacion acustica
y atmosférica que generan.
A partir de abril de este afio
la tasa por tiempo por uso
de las infraestructuras en
Bélgica, conocida como
eurovineta, sera sustituida
por una tasa kilométrica.
Se aplicara a todos los vehi-
culos de mas de 3,5 tonela-
das.

Su importe variara segun
la categoria euro y la MMA
del vehiculo, entre 12 y 20
céntimos de euro por kil6-
metro. Para vehiculos pesa-
dos de categoria euro supe-
rior serd de 12,8 céntimos
de euro por kilémetro.

Las tarifas podrdn variar,
asimismo, en las distin-
tas regiones. En Flandes y
Bruselas no llevaran IVA,
mientras que en Valonia
si incluirdn IVA. La red de
carreteras afectadas coinci-
dird, con caracter general,
con el de la actual eurovi-
fneta. En Flandes sera un
poco inferior, mientras que
en Valonia serd un poco su-
perior.

El sistema de pago consis-
tird en un OBU, a través de
satélite. Se admitirdn otros
sistemas de prepago para
utilizaciones  esporadicas.
Se controlard mediante un
cuerpo especifico de agen-
tes. Los ingresos obtenidos
se destinardn, al menos par-
cialmente, a la mejora de las
infraestructuras belgas.

Vetoruso

La decision todavia de Ru-
sia de prohibir la importa-
cion de todos los alimentos
perecederos procedentes de
la Unién Europea esta afec-
tando al sector del trans-
porte en toda Espana.

Y es que, las consecuencias
van mads alld de las impor-
taciones directas, ya que
hay muchos productos que
se reexpiden hacia Rusia
desde plataformas interme-
dias localizadas en el cen-
tro de Europa.

El mercado ruso es “econ6-
micamente atractivo” para
los transportistas interna-
cionales de la Unién Euro-
pea, en particular para los
que tienen su base en los
paises vecinos de Rusia,
gracias a su proximidad, su
tamano y su potencial de
desarrollo. ¢

RANKING EMPRESAS DE TRANSPORTE
POR CARRETERA DE FRUTAS Y
HORTALIZAS EN ESPANA (2015)

AGUSTIN FUENTES E HIJOS
JCARRION

PRIMAFRIO*

TRANSPORTES CALICHE

EL MOSCA

HERMANOS MAZO

GTO

JCANO

AGENCIA TRANSPORTES TROTA
CAMPILLO PALMERA

LLACER Y NAVARRO
COMPANIA LOGISTICA ACOTRAL*
ALIANZA GALADTRANS
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TRANSPORTES MATURANA

En millones de euros.
Fuente: Revista Logistica Profesional.
* Datos de 2013
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Javier Lopez |
Jefe divisidn comercial Puerto de Algeciras

“Los puertos debeniir
especializandose en
determinados traficos de
mercancias”

DESDE SU POSICION AL FRENTE DEL PUERTO DE
ALGECIRAS, UN REFERENTE INTERNACIONAL EN EL
TRAFICO HORTOFRUTICOLAS, LOPEZ ANALIZA EL
IMPACTO DE ESTAS DELICADAS MERCANCIAS Y LA
RELACION ESTRECHA QUE GUARDA EL PUERTO CON
TODOS LOS PRINCIPALES PROTAGONISTAS.
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Por Manuel Flores
y Daniel Lafuente

L.P: ;Qué peso especifico contem-
pla el sector de las frutas y hor-
talizas en el entramado comercial
del Puerto de Algeciras?

J.L: “Los puertos deber ir especia-
lizandose en determinados trans-
portes de mercancias. Por nuestra
casuistica, servicio y posicién geo-
grafica, el dmbito del trifico refri-
gerado es nuestro tréifico estrella,
entonces tanto la autoridad como
la comunidad portuaria se han ido
dotando de infraestructuras, me-
jorando el drea del Punto de Ins-
peccién en Frontera (PIF) para dar
un servicio pormenorizado a una
mercancia tan delicada como son
las frutas y hortalizas?

L.P: ;Como trabaja el Puerto de
Algeciras los perecederos, y mas
en concreto, las frutas y hortali-
zas?

J.L: “A la hora de operar frutas y
hortalizas hay que tener en cuen-
da dos variables. Por un lado, te-
nemos el mar y por el otro la tie-
rra. En el caso del primero, hay un
componente importante que es la
aportacién de la linea de contene-
dores que opera en Algeciras, que
tiene unos servicios que conectan
Sudamérica con nuestro puerto en
unos tiempos de transito muy com-
petitivos a nivel europeo. Por ejem-
plo, un buque que sale del Norte de
Brasil llega en siete dias a Algeciras
y eso aporta al importador la posi-
bilidad de incrementar del nimero
de dias de vida qtil del género en
el proceso de la comercializacién”.
L.P: ;Hay algtin otro componente
importante que sumar en la via
maritima?

J.L: “Si. También tenemos un mo-
delo de concentracién de navieras,
en el que determinadas navieras es-
tan utilizando un mismo servicio.
En la actualidad, hay un servicio
muy potente que es el Samba que
ofrece Maersk Line, del que han ve-
nido participando otras navieras.
Esto ha permitido que se eleve el
ndmero de navieras que brindan
la posibilidad de conectar el trafi-
co de mercancias entre Algeciras y
Sudamérica”.

L.P: ;Y la relacion terrestre?

J.L: “En este apartado, lo importan-
te es la nueva dotacion en el ambito
del PIF, un PIF que trabaja las 24
horas del dia , homologado en pri-
mera categoria para cualquier tipo

de mercancia perecedera, y que
permite garantizar que las frutas
y hortalizas, entre otros productos
para consumo humano, cuenten
con todas las garantias sanitarias.
En definitiva, el PIF es el corazén
del Puerto”.

L.P: ;Cuadles son las tultimas in-
versiones llevadas a cabo en el
Puerto de Algeciras para fomen-
tar el trafico hortofruticola?

J.L: “De cara a este afio vamos a
ampliar la capacidad de frio en
el puerto. En concreto, a finales
vamos a tener una capacidad de
17.000 toneladas de palets de frio.
Y es que hay un grupo de inverso-
res que han decidido apostar por
Algeciras. De hecho, esto viene a
complementar la apuesta de las na-
vieras de contenedores para cerrar
el circulo, donde se va a poder rea-
lizar dentro del puerto toda la ope-
ratividad en torno a frutas y hor-
talizas. En definitiva, el trafico de
mercancias de frio generan mucho
mas valor afiadido que otros tipos
de mercancias”.

L.P: ;Cuadles son los principales
clientes

J.L: “Nuestra labor aunque sea
principalmente maritima y nuestro
cliente se pudiese pensar inicial-
mente que son las navieras, man-
tenemos un contacto directo tanto
con los importadores y distribuido-
res nacionales como con los expor-
tadores en origen y distribuidores.
Es decir, con todos los eslabones de
la cadena logistica, porque al final
cada uno tiene un tipo de interés
muy diferente y tenemos que inten-
tar que el Puerto de Algeciras enca-
je en esta logistica, con el objetivo
que la mercancia esté el minimo
tiempo posible en nuestras instala-
ciones”.

L.P: ;Es seguro trasportar frutasy
hortalizas por mar en contenedo-
res sin que pierdan la cadena del
frio?

J.L: Si. La tecnologia en este aspecto
ha evolucionado considerablemen-
te. Hay unos sistemas sofisticados
denominados ‘cool refeerer’ capaza
de dar tratamiento de maduracién
al producto durante el trayecto y
por supuesto controla diversos pa-
rametros primordiales para el gé-
nero como la temperatura, la hu-
medad relativa y ventilacién de los
productos a transportar”.

Ademas de
las navieras,
mantenemos un

contacto directo
con importadores
y distribuidores
nacionales y
exportadores
en origen y
distribuidores

En definitiva,
el trafico de
mercancias de
frio generan mucho

mas valor anadido
que otros tipos
de mercancias

Bl servicio
Samba Line
que ofrece
Maersk Line ha
permitido que se
eleve el numero
de navieras
que brindan la
posibilidad de
conectar el trafico
de mercancias
entre Algeciras
y sSudameérica




Puertos de Espana |

Algeciras, viade
entraday salida para el
negocio hortofruticola

LOS PUERTOS ESPANOLES MOVIERON 8,9 MILLONES DE TONELADAS EN 2015, CON
ALGECIRAS COMO PRINCIPAL PROTAGONISTA, ACAPARANDO EL CASI EL 40 POR

B .ro1-oce

CIENTO DEL TOTAL COMERCIALIZADO.

Por Daniel Lafuente
revista@fyh.es

Espana sigue ocupando el
primer lugar en el ranking
mundial de exportacién de
frutas y hortalizas, con una
cuota de mercado del 10
por ciento del total. Sigue la
huella Paises Bajos, con el
6,7 por ciento y en tercer lu-
gar se ubica el gigante asia-
tico con el 6,4 por ciento.

Gran parte de ese creci-

miento viene avalado por
la politica comercial des-
plegada por los gestores
portuarios espafoles, que a
través de los 46 puertos del
interés general contribuyen
a que el 60 por ciento de las
exportaciones, y el 80 por
ciento de las importacio-
nes se realice a través de los
puertos, lo que supone que

Puerto de Algeciras |

lidera el transito de mercancia
hortofruticola en Espaiia

EL PUERTO BAHIA DE ALGECIRAS ES UNO DE LOS

MAS IMPORTANTES DE ESPANA POR SU ENCLAVE
GEOESTRATEGICO. ESTA EN LA CONFLUENCIA DE LAS
PRINCIPALES RUTAS MARITIMAS DEL MUNDO CON UN
MOVIMIENTO CONSTANTE DE MERCANCIAS Y PASAJEROS.

Es el puerto lider en el tréfico
de mercancfas hortofrutico-
las en Espafiay registra unim-
portante aumento cada afio.
En concreto, los puertos
espafioles han manipulado
durante los cuatro primeros
meses de 2016 un total de
4,8] millones de TEUs, lo que
suponeun 5,5 por ciento mas
que los contenedores mani-
pulados en el primer cuatri-
mestre de 2015, segln datos
de Puertos del Estado.

El crecimiento estd liderado
en Espafia principalmente

por el puerto de Algeciras,
donde el movimiento de
contenedores ha aumentado
un 1541 por ciento en este
periodo hasta los 1,56 millo-
nes de TEUs.

Importacién

La entrada de fruta y hortali-
zas a través del Puerto Bahfa
de Algeciras sigue creciendo
todos los afios, confirmando
su ritmo de actividad en los
altimos afios. De hecho, las
importaciones esta mercan-
cia en el dltimo ejercicio se

el 53 por ciento del comer-
cio exterior espanol con la
Unién Europea y el 96 por
ciento con terceros paises.

Fl trafico total de frutas,
hortalizas y legumbres por
los puertos espanoles al-
canz6 los 8,9 millones de
toneladas en 2015, lo que
representa un incremento
del 4,4 por ciento con res-

pecto a los 8,5 millones
movidos en 2014.

El desembarque de este
tipo productos supone el
26 por ciento del tonelaje
total movido. En concreto,
3,2 millones de toneladas,
el desembarque en transi-
to representa el 59% y 1,93
millones de toneladas.

Con respecto al embarque

EVOLUCION EXPORTACION DE
FRUTAS Y HORTALIZAS PUERTO
BAHIA DE ALGECIRAS

En toneladas. Fuente: Puerto Bahia de Algeciras.

2012

cifré en 1,2 millones de tone-
ladas, 14.570 toneladas mas
que en el ejercicio prece-
dente, siguiendo con la linea
alcista de los ultimos cuatro
afos.

En lo que respecta a los ori-
genes, el mayor volumen
corresponde al tréfico de
mercancias procedentes de
Marruecos, dada la proximi-
dad y las multiples ventajas
que ofrece el Puerto para las
firmas exportadoras marro-
quies. En concreto, supone
casi el 77 por ciento del total

0

2013

151970
130330
2015

de las importaciones.

Cada afio estas cifras mejoran
por las condiciones naturales
de calado que hay en la Bahia
de Algeciras, por su ubica-
cién en la confluencia de las
Lineas intercontinentales que
unen Europa del Norte, Asia
y América, por las buenas co-
nexiones del puerto con toda
la peninsula y pafses vecinos
y por la continua mejora de
sus infraestructuras, que se
adaptan a las necesidades del
sector maritimo.



de frutas y hortalizas, mue-
ve en torno a 1,8 millones
de toneladas, mientras el
embarque en transito re-
presenta el por ciento y
1,94 millones de toneladas.

Lider

El puerto de Algeciras li-
dera el ranking de trafico
hortofruticola entre los
principales puertos espa-
fioles con 3,7 millones de
toneladas manipuladas en
sus instalaciones en los ul-
timos 12 meses.

En el caso del trifico de
contenedores, la cifra in-
teranual supera los 4,6
millones de TEUs (conte-
nedores estandarizados de
seis metros). Estos registros
son posibles gracias al buen
comportamiento de los dos
dltimos semestres.

El puerto de Valencia se si-
tda en segundo lugar con
1,67 millones de toneladas,
donde la terminal horto-
fruticola ofrece un servicio
para la mercancia general, y
muy especialmente para los
productos perecederos.

En el puerto confluyen los
elementos de una eficiente
cadena logistica formada
por el barco, disponible
a través de la naviera y el
consignatario, las instala-
ciones del puerto puestas a
disposicién del cliente por
la Comunidad Portuaria, y
el camion frigorifico sumi-
nistrado por el transportis-
ta especializado.

Con respecto al trafico de

TS\ S
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TEUs, y en lo que respec-
ta al acumulado del afio,
el puerto de Valencia se
coloca en primera posicién
con 4.29 millones de TEUs
movidos hasta noviembre,
experimentando un creci-
miento del 5,92 por ciento
con respecto a 2014. Muy
de cerca, Algeciras ha re-
gistrado un total de 4.11
millones de TEUs, pero con
una bajada del 2,4 por cien-
to, mientras que con mds
la mitad de contenedores
movidos, Barcelona se si-
tda en tercera posicion con
1.78 millones de TEUs y un
incremento del 2,74 por
ciento.

Estos dos puertos son los
Gnicos que manejan por
encima del millén y medio
de toneladas hortofrutico-
las, situando muy de lejos
al transito de esta mercan-
cia por el puerto de Las Pal-
mas.

Mas de 500.000 toneladas
El puerto de Las Palmas os-
tenta el privilegio de liderar
este grupo, ya que los esti-
badores han manipulado
903.708 toneladas. Una de
las claves que os trabaja-
dores indican es que esta
mejoria se debe a la entrada
en vigor del nuevo acuerdo
firmado con MSC, por el
cual el operador maritimo
de contenedores convertird
el puerto de La Luz en un
‘hub’ para el trifico inter-
nacional de mercancias.

Ademis, los estibadores >>

PUERTOS DE ESPANA

Bahia de Algeciras ﬁ 3.714.972

Valencia | 1.676.277
lasPalmas ] 903.708

Santa Cruz de Tenerife

Barcelona

Baleares

Bahia de Cadiz

Bilbao ] 175.928

Tarragona
Alicante
Sevilla
Marin y Ria de Pontevedra
Cartagena
Gijén
Melilla
Huelva
Castell6n
Almeria
Vigo
Motril
Ceuta
Malaga
Vilagarcia

Santander
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o 256.845

161.122
132.183
131.122
115.108
86.195
69.842
64.781
49.286
34.812
31.762
19.818
19.481
14.688
9.804
3.235
2.198

TRAFICO

DE FRUTAS,
HORTALIZAS Y
LEGUMBRES EN
LOS PUERTOS
ESPANOLES
(2015)

En toneladas.

Fuente: Aduanas de Espafia.

Puertos del Estado

DESPACHOS FRUTEROS S.L.
PLATAFORMA DE DISTRIBUCION, GRUPAJES

TRANSPORTES Y ADUANAS
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Puertos de Baleares |

Eleva el transito de mercancia

hortofruticola

MAS DE 185.000 TONELADAS DE FRUTAS

Y HORTALIZAS SE MOVILIZARON A EN LOS
PUERTOS DE LAS ISLAS BALEARES, YA QUE
EL TRAFICO DE ESTE TIPO DE MERCANCIAS
SIGUE GANANDO EN IMPORTANCIA.

Los puertos de interés ge-
neral son un buen indicador
de la actividad econdémica
de las islas, ya que gran par-
te de las mercancias entran o
salen por alguno de los cinco
puertos (puertos de Alcudia,

>> también esperan que
este incremento no sea una
situaciéon puntual y se con-
solide con el tiempo, aun-
que advierten de que en
algunos departamentos no
hay actualmente trabajado-
res suficientes para hacer
frente a un crecimiento sos-
tenido de la demanda.

El puerto de Santa Cruz de
Tenerife, es el otro puerto
espanol, que se eleva por
encima de las 500.000 to-
neladas, y también se ubica
también en el archipiélago
canario, prueba de que la
mercancia de ultramar jue-
ga un papel muy importan-
te para la estrategia comer-
cial de estos puertos.

Entre 200.000

y500.000 toneladas

El puerto de Barcelona
movié durante 2015 por
encima de las 348.000 to-
neladas de frutas y horta-
lizas. La expansion que
estd registrando Barcelona
en las autopistas del mar
se debe, en buena parte, al
incremento de destinos y
frecuencias de servicios por
parte de los operadores.
Esta versatilidad de oferta
facilita que los cargadores
usen el puerto cataldn>>

Ibiza, Mahén, Palma y La Savi-
na) que gestiona la Autoridad
Portuaria de Baleares (APB).

Segun las estadisticas de 2015
que la APB acaba de publicar
en han puesto de manifies-
to un repunte de la actividad

econdémica de las Islas Ba-
leares, puesto que se estd
volviendo a los niveles regis-
trados en el afio 2008. El afio
pasado se superaron los 13,3
millones de toneladas de tra-
fico total de mercancias, un
seis por ciento mds que en
el ejercicio de 201 4. Con res-
pecto a las frutas y hortalizas
se movilizaron 185.433 tone-
ladas, de las que 157.065 fue-
ron desembarcadas y 28.368
toneladas se embarcaron,
una cifra sensiblemente su-
perior al ejercicio pasado.

Crecimiento

El puerto que mas aumentd
fue Eivissa, con un ocho por
ciento y 2,5 millones de to-
neladas, seguido de Palma,
con un siete por ciento de

e

Puerto de Tarragona

Desciende el trafico de frutasy
hortalizas un ZZ por ciento

EL tréfico de frutas y horta-
lizas desde el puerto de Ta-
rragona es un referente na-
cional. Sin embargo, el afio
2015 no estd siendo todo lo
bueno que se podia esperar
en comparacién con el ejer-
cicio de 2014. Y es que hasta
el mes de junio ha manipu-
lado 77.895 toneladas de
frutas y hortalizas, cifra que
decrece en un 22 por cien-
to con respeto el mismo
periodo del afio anterior. En
concreto se comercializaron
casi 100.000 toneladas de
este género.

Estas cifras no son extrapo-

lable con el resto de pro-
ductos, ya que el puerto de
Tarragona ha incrementa-
do su tréfico de mercancfas,
tanto de carga como descar-
ga, y durante el primer se-
mestre del afio ha movido
un total de 16,2 millones de
toneladas, un 129 por cien-
to més que en el mismo pe-
riodo del afio anterior.
Recientemente, el Port de
Tarragona ha recibido el Dis-
tintivo de garantia de calidad
ambiental por su flota de
vehiculos respetuosa con el
medio ambiente.

La apuesta por la preocupa-

PUERTOS DE ESPANA

aumento y 8,3 millones de
toneladas.

Por Alcddia pasaron 1,5 mi-
llones de toneladas, un tres
por ciento mds; por Mad,
696.679 toneladas, un seis
por ciento menos y por la
Savina, 268.509, esto repre-
senta un nueve por ciento
menos.

El trafico de mercancia gene-
ral, es decir, la que viene en
contenedores o en camiones,
supera los 10,6 millones de
toneladas, un siete por ciento
mdas respecto a 2014. Des-
taca el aumento de Alcudia,
con un 38 por ciento y mas
de 604.000 toneladas y la
disminucién en un siete por
ciento del puerto de Mad con
507.000 toneladas.

cion ambiental es uno los

objetivos  principales para
el Port de Tarragona como
herramienta por una mayor
competitividad. EL Port de
Tarragona es motor econd-
mico del territorio con una
creacion de maés de 7.000
puestos de trabajo entre di-
rectos e indirectas y con un
gran impacto en el desarro-
llo econémico y social. Asi
mismo, el objetivo es con-
tinuar creciente pero de ma-
nera sostenible impulsando
continuamente  proyectos
de mejora que se basan en
criterios de sostenibilidad
ambiental, que garanticen
una adecuada gestién de los
recursos naturales y la pro-
teccion del entorno portua-
rio, respondiendo a su vez a
las demandas actuales de la
sociedad.
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>> como ‘hub’ de distribu-
cion de sus mercancias en
el Mediterraneo.

Dentro de la rede de puer-
tos catalanes destaca el tra-
fico de frutas y hortalizas
desde el puerto de Tarrago-
na es un referente nacional
con 161.122 toneladas. Sin
embargo, el ano 2015 no
fue todo lo bueno que se
podia esperar en compa-
racion con el ejercicio de
2014. Y es que se comercia-
lizaron casi 54.000 tonela-
das menos de este género.
Estas cifras no son extra-
polables con el resto de
productos, ya que el puer-
to de Tarragona ha in-
crementado su trifico de
mercancias, tanto de carga
como descarga, y durante
el primer semestre del afno
ha movido un total de 16,2
millones de toneladas, un
12,9 por ciento mas que en
el mismo periodo del ano
anterior.

Menos de 50.000
toneladas

Llama poderosamente la
atencién el poco peso que
ostenta el puerto de Alme-
ria en cuanto a trifico de
mercancia  hortofruticola
se refiere y eso que la ofer-
ta horticola almeriense es
la mas grande de toda Es-
pana. En concreto, por el
puerto almeriense transi-
taron apenas 31.762 tone-
ladas de frutas y hortalizas
durante 2015, ubicando a
este puerto en el fondo del
ranking, un 1,8 por ciento
menos que en el ejercicio
de 2014.

El transporte por carretera
es el gran dominador y no
porque no se haya intenta-
do la via maritima pero los
ensayos con diversos ope-
radores maritimos no han
terminado de fructificar. ¢

Puerto de Barcelona |

Aumenta el servicio Short Sea
Shipping un £0 por ciento

EL VOLUMEN DE MERCANCIAS
TRANSPORTADAS POR LAS AUTOPISTAS
DEL MAR DEL PUERTO DE BARCELONA HA
CRECIDO EN SEPTIEMBRE, CON UN TOTAL DE
100.666 UTIS, QUE EQUIVALE AL DE100.000

CAMIONES.

EL principal volumen de este
trafico, con mas de 99.000
UTls, se ha registrado en los
servicios que conectan la ca-
pital catalana con los desti-
nos italianos de Génova, Ci-
vitavecchia, Livorno, Savonay
Porto Torres.

El resto, con [.570 UTls, co-
rresponde a los intercambios
de ‘Short Sea Shipping’ entre
la capital catalana y el nor-
te de Africa, principalmente
con Tanger, en Marruecos.

Servicios
Por otro lado, respecto a
las instalaciones del Port

de Barcelona para produc-
tos perecederos destacan
las conexiones reefer de las
terminales de contenedo-
res, BEST: 1.700 conexiones
reefer; TCB: 525 conexiones
reefer y Port Nou: 90 puntos
de conexién reefery 30 pun-
tos moviles.

Desde el afio 2012 el Port
de Barcelona también dis-
pone de un nuevo Punto de
Inspeccién Fronteriza (PIF),
con instalaciones de primera
linea para realizar todos los
servicios de inspecciéon que
requieren los productos ve-
getales y las mercancfas des-

Puerto de Motril |
Mueve casi 20.000 tnneladas
de frutas y hortalizas

El trdfico de mercancias
en el puerto de Motril
ha crecido més de un 54
por ciento en el primer
semestre del afio, sobre-
pasando el millén de to-
neladas movidas por los

diferentes muelles.
De hecho,

sido fundamentales.

Con respecto a las mer-
hortofruticolas
durante 2015 ha mante-
nido una linea estable en
torno a las 20.000 tone-
ladas, cifra que implica la
importancia de este géne-

cancias

ro para el puerto.

Por la darsena motrilefia
se han movido un total de

tinadas a consumo humano.
Respecto a la conectividad
maritima del Port cuenta con
una oferta de lineas de short
sea shipping (SSS) que opti-
mizan la logistica de las ex-
portaciones de Mercabarna.
Ejemplos los envios a ltalia,
Norte y Centro de Europa y
Norte de Africa, asf como las
importaciones procedentes
del Norte de Africa.

Asimismo, en los ultimos
meses, las lineas regulares

los traficos
ro-ro con Melilla, Nador,
Alhucemas y Ténger, des-
tinos operados por las
navieras Armas y FRS, han

[.050918 toneladas fren-
tealas 997.170 del mismo
periodo del afio pasado, lo
que representa un aumen-
to del 54%. De continuar-
se la tendencia que regis-
tran estos datos, el puerto
de Motril podria acercarse
a las cifras que tenia antes
de la crisis econémica, su-
periores a los dos millones
de toneladas.

EL mayor aumento del
primer semestre se ha
percibido en la mercancia
general, que ha registrado
unincremento del 33,7%,
seguido del granel sélido,
con un incremento del
7,5%, mientras que el Uni-
co descenso se ha expe-
rimentado en los graneles
liquidos, que han registra-
do una caida del 3,5%.

con los principales mercados
emisores de fruta de con-
traestacion han mejorado el
‘transit time’ para ofrecer més
competitividad a los impor-
tadores. De hecho, dispone
de nuevas lineas regulares
con Africa, Centro y Sura-
mérica y el Golfo de México
que favorecen los tréficos de
temperatura controlada en
barcos con un gran ndmero
de conexiones reefer.




Uniq |

Ventajas en el
canal retail

EL ENVASE HA PASADO DE SER UN MERO
ELEMENTO DE TRANSPORTE A UNA
HERRAMIENTA DE VENTAS MUY POTENTE
PARA EL DISTRIBUIDOR DE FRUTAS Y

HORTALIZAS.

El primer contacto visual del
consumidor con el producto
fresco en las tiendas es pre-
cisamente el envase. Los
envases juegan un rol fun-
damental a la hora de crear
secciones atractivas con una
imagen cuidada, diferencia-
da, y pensada para facilitar
y promover las ventas. “De
ahi que la capacidad de im-
presién que tienen las cajas
de cartén ondulado Uniq se
convierta en un factor clave
para cualquier profesional
del mundo hortofrutico-
la”, senalan desde la firma
Unigq.

El envase agricola de cartén
es una pieza estratégica en
el didlogo con el consumi-
dor y actiia como dinami-
zador de las ventas en los
lineales. “La posibilidad de
una impresion de alta ca-
lidad, convierte a las cajas
Uniq en el soporte perfecto
para trasladar informacién
del producto, facilitar su
trazabilidad, y promocio-
nar su origen y marca”, afir-
man desde UNIQ. Ademds,
afiaden que “los envases de
cartén ondulado UNIQ res-
ponden a las necesidades
del conjunto de la cadena
de suministro. A sus ven-
tajas técnicas y logisticas,
se suma su potencial en
marketing, que redunda en
mayor beneficio para todos
los actores que utilicen es-
tas cajas UNIQ. Garantia de
éxito en el retail”.

Mejoras
Las mejoras introducidas
son notables. Afco se pro-

puso evolucionar con la in-
corporaciéon en UNIQ de 3
grandes novedades.

En primer lugar, Uniq se
adapta a un mercado dina-
mico que demanda nuevos
disefios de cajas ofreciendo
un sistema que estd abierto
a la innovacién y no aco-
tado a un banco de planos
determinado. Cualquier di-
sefio de envase, ya sea de la
familia de envases con teja-
dillo o envases de columna,
puede llevar el sello Uniq si
cumple en comportamien-
to.

Como segunda mejora, se
ha definido una clasifica-
cioén de cajas en funcién de
los dias que vayan a trans-
currir desde el envasado
hasta la llegada a destino.
Esta clasificacion cobra es-
pecial importancia ante el
hecho de que la exporta-
cién de frutas crece en lar-
gas distancias.

Y, por ultimo, UNIQ tiene
en cuenta la estandariza-
cion de las medidas exte-
riores de los envases exigi-
da por la gran distribucién
comercial.

Crecimiento

Desde su presentacién y
lanzamiento ha ido cre-
ciendo el nimero de fa-
bricantes de embalajes de
cartéon ondulado que han
optado por adherirse y es-
tampillar sus cajas con el
nuevo sello de calidad.

Los pilares fundamentales
de este importante proyec-
to en el dmbito de los enva-
ses para frutas y hortalizas,

son la calidad, la innova-
cién y la adaptabilidad.

La amplia experiencia del
sector del cartén en agricul-
tura ha permitido impulsar
esta iniciativa que apuesta
por: la tipificacién en fa-
milias segin el disefio es-
tructural de las cajas, la es-
tandarizacion de medidasy
su clasificacién en funcién
de los tiempos dedicados

Impresion a todo colo
Formas personalizables
Amplia gama de formatos
100 % resistentes a la humedad
Con opcion de tapa plastica

al transporte (exportacion,
larga distancia y ultramar).
El valor anadido estd garan-
tizado para todos los acto-
res de la cadena de suminis-
tro, como son los propios
productores, los exporta-
dores agricolas y también
la distribucién comercial,
lo que estd facilitando el ra-
pido posicionamiento en el
mercado de Uniq.
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Madera |

Presentaciones

atractivas y nuevos
formatos de ventas

LAS TENDENCIAS EN EL SECTOR DE LOS

ENVASES DE MADERA EN ESPANA APUNTAN A
LOS FORMATOS MEDIANOS Y PEQUENOS QUE
SIRVEN DE UNIDADES DE TRANSPORTE O DE
VENTA DIRECTA A LOS CONSUMIDORES Y LAS
MEJORAS CONTINUAS EN LAS IMPRESIONES
DE MARCAS QUE OFRECEN PRESENTACIONES
ATRACTIVAS DE LAS FRUTAS Y HORTALIZAS.

La tendencia es clara a las
unidades medianas y pe-
quenias, de hecho el 92 por
ciento de los envases de
madera fabricados en Espa-
fia son menores de 10 kilos
de capacidad. De acuerdo
con los datos de Fedemco,
los envases marca pitufo®,
menores de 2 kilos y me-
dio, actualmente son los
mds demandados, alcan-
zando una cuota del 35 por
ciento del total de los enva-
ses de madera fabricados en
Espana.

Los formatos marca pitu-
fo® se adaptan a las de-
mandas del cliente de las
grandes cadenas de distri-
bucién y son muy utiliza-
dos en promociones para
dinamizar las ventas de las
tiendas.

La diferenciacién por me-
dio de marcas es otra de las
grandes ventajas que ofrece
la madera. El sector trabaja
continuamente en la me-
jora de las impresiones de
los envases; se mejoran los
acabados y superficies de
las maderas y los tableros,
asi como la maquinaria de
impresion para que los re-
sultados sean los mejores
posibles.

Hoy en dia es posible im-
primir cualquier tipo de
marca o diseno sobre la
madera y se estdn incorpo-
rando mejoras en el acaba-
do, como el brillo que per-

mite presentaciones mas
atractivas.

Calidad, Higiene y Medio
Ambiente

A parte del importante
cuidado de la imagen del
envase de madera, en cues-
tiones de calidad, el sello
GROW Quality certifica su
resistencia incluso en ex-
portaciones a grandes dis-
tancias, evitando mermas
por deformaciones de los
envases.

De hecho, por las cualida-
des de la madera, su buen
comportamiento en cdma-
ra refrigerada permite un
rapido pre-enfriado y una
correcta ventilaciéon del

producto envasado, redu-
ciendo costes y mejorando
la conservacion del produc
to.

Desde otro punto de vista,
la higiene, la produccién
del envase bajo unas bue-
nas practicas de fabricacién
como las de Fedemco, uni-
do a las propiedades natu-
rales antimicrobianas de
la madera, aseguran la pro-
teccion e higiene en la dis-
tribucién de los productos
hortofruticolas.

Investigaciones

En este sentido, se han pre-
sentado recientemente dos
investigaciones en Franciay
en Espafia que demuestran
una vez mas las propieda-
des antimicrobianas de la

madera de pino y chopo, y
confirman la inocuidad e
higiene microbiolégica de
las superficies de madera,
en contacto con productos
frescos como frutas y hor-
talizas.

Por ultimo, el respeto me-
dio ambiental es otra de las
grandes ventajas de los en-

vases de madera. Ademas

de su caracter sostenible y
reciclable, contribuye a la
lucha contra el cambio cli-
mdtico compensando emi-
siones de CO2.

Calculadora

La calculadora FEDEM-
CO2-data, ha demostrado
el valor medioambiental de
la madera y sus productos
respecto otros materiales.
Por ejemplo, el balance
de un envase marca Pitu-
fo® (envase de dimensio-
nes 300x200 mm como
los utilizados para envasar
fresas o cerezas) puesto en
las instalaciones de un de-
terminado envasador es de
-0,262 Keq de didxido de
carbono.

Asi, con un palet de enva-
ses marca Pitufo® se pue-
de compensar las emisio-
nes de CO2 de un coche
durante 500 km (segin la
herramienta FEDEMCO?2-
data para una distribucién
aun cliente a 50 km de dis-
tancia, y datos de la EDA,
USA).



Ifco |

Apuesta por
la tecnologia
SmartGuardian

IFCO ESPANA HA ANUNCIADO QUE

LA EMPRESA HA COMPLETADO LA
INSTALACION DE LA TECNOLOGIA DE
CONTROL SMARTGUARDIAN EN SUS
DOS CENTROS DE SERVICIO DE ENVASES
REUTILIZABLES DE TRANSPORTE (ERTS).

SmartGuardian es un nue-
vo programa informadtico
innovador que monitoriza
y controla los procesos de
higienizacién y limpieza de
los envases reutilizables de
transporte para garantizar
que se cumplan los estric-
tos estandares de la empre-
sa y del sector.

En febrero de 2016 se com-
pleté la instalacion de
SmartGuardian en las dos
plantas de envases reuti-
lizables de transporte de
IFCO de Espaiia: Picassent,
Valencia Yunquera de He-
nares, Guadalajara

En conjunto y en ambas
plantas de procesamiento,
el proceso de instalacién ha
empleado, a tiempo com-

pleto, a mas de 20 trabaja-
dores en la implantacion
de este sistema el cual ya
es una realidad en nuestros
centros.

SmartGuardian  asegura
que los procesos de lavado
de los envases reutiliza-
bles cumplen los estrictos
estandares Ifco de higiene
y sanitizacién, monitori-
zando la concentracién de

detergente y producto para
la higienizacién, la tempe-
ratura del agua y la presiéon
del agua durante el lavado
de ERTs y quedando estos
parametros a nivel de pa-
let.

Si en algin momento uno
de los parametros de lavado
no cumple con los estanda-
res de IFCO, SmartGuar-
dian para el proceso y aler-

Mercedes-Benz

Vans. Born to run.

Saveres. concesionario Oficial Mercedes-Benz.
Ctra. Nacional 340, Km. 446,5. Pol. Ind. Alfa. Tel.: 950 600 666. 04230 Huercal de Almeria. www.saveres.mercedes-benz.es

ta al personal del depésito
correspondiente. El proce-
so no continuaria hasta que
los expertos de IFCO hayan
diagnosticado el problema
y el sistema vuelva a cum-
plir los estandares.

A cada palet de envases
limpios se le coloca des-
pués una etiqueta de tra-
zabilidad para identificar
la ubicacién del lavado, la
mdquina de lavado, la fe-
cha y la hora en la que se
llevé a cabo el proceso. Fi-
nalmente, cuando los pa-
lets se cargan en los camio-
nes para su distribucién, el
sistema hace seguimiento
de los clientes que deben
recibir los envases reutili-
zables.
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LAS TRACTORAS FUERON LOS CAMIONES MAS VENDIDOS DURANTE EL EJERCICIO DE
2015, PREDOMINANDO LA MARCA IVECO CON MAS DE 3.000 PUESTAS EN EL MERCADO.

El mercado espanol de ca-
miones por encima de seis
toneladas cerré 2015, se-
guin datos de la Asociacion
Espafiola de Fabricantes
de Automéviles y Camio-
nes (Anfac) con un total
de 21.882 matriculaciones,
sin duda un buen resultado
con respecto a las 15.691
unidades registradas en
2014, pero que todavia estd
lejos en volumen de las ci-
fras alcanzadas en 2007.
Las tractoras fueron los
camiones que tiraron con
mayor fuerza de las ventas
con 16.825 unidades y un
incremento del 36% con
respecto a 2014, cifra que
supuso el 76,9% de las ven-
tas de camiones por encima
de seis toneladas.

En lo relativo a potencia los
450-500 CV se imponen
al igual que los cambios
automatizados de tltima
generacion, limitaciéon de
la velocidad maxima a 85
kilémetros/hora, optimiza-
cion aerodindmica y toda
una serie de dispositivos
inteligentes que contribu-
yen a esta meta, como son
entre otros los novedosos
Cruise Control Predictivos.

En 2014 fue Volvo Trucks
quien dominé el merca-
do nacional de tractoras
con una participacion del
18,3% y 2.263 unidades, en
2015 el liderato fue de nue-
vo para Iveco con el 17,9%
del segmento y 3.108 uni-

dades matriculadas.

Tras Iveco se sitia Volvo
con 2.604 tractoras comer-
cializadas en 2015 y una re-
presentatividad en cuota de
mercado del 15,5%.

En un escalafén inferior, y
ubicado en el tercer lugar
del pédium, se encuentra
Mercedes con un porcen-
taje del 14,8%, que corres-
ponde a sus 2.496 unidades
vendidas.

Segtin los datos que maneja

(Anfac) el mercado de vehi-
culos industriales crece un
16% con 11.509 unidades
en el primer semestre del
ano 2016.

En la suma de seis primeros
meses crecen un 20,5% con
un total de 300 unidades.
En el caso de los indus-
triales medios, en junio
registran un crecimiento
del 43,4% y 416 unidades.
En el periodo enero-junio
alcanzan un volumen de
1.893 unidades y un creci-
miento del 41,1%. Los in-

MATRICULACIONES 2015

dustriales pesados, reflejan
una caidadel 15,7%y 1.479
unidades. En el computo de
los seis primeros meses del
ano, este segmento refleja
un crecimiento del 11,8%
y 9.316 unidades. En esta
categoria, los industriales
pesados rigidos también
muestran tasas negativas
en el mes de junio con un
7,1% de crecimiento y un
volumen de 236 unidades.
Totalizando un volumen de
1.412 unidades hasta junio
y un alza del 29,8%.

TRACTORAS RESTO> 10T TOTAL
Unidades  Penetracion Unidades Penetracion Unidades Penetracion
VOLVO 2.604 15,50% 330 9,82% 2934 14,50%
SCANIA 2.445 14,50% 383 11,40% 2.828 | 4%
RENAULT |.845 11,00% 621 18,48% 2.466 12,20%
IVECO 3.020 18,00% 906 2696% 3926 19,40%
MERCEDES 2.496 14,80% 49| 14,61% 2987 14,80%
MAN 2.390 14,20% 409 12,17% 2799 13,80%
DAF 2.011 12,00% 221 6,58% 2232 1%
MATRICULACIONES HASTA ABRIL 2016
TRACTORAS RESTO> 10T TOTAL
Unidades  Penetracion Unidades Penetracion Unidades Penetracion
VOLVO 2.604 15,50% 330 9,82% 2934 14,50%
SCANIA 2.445 14,50% 383 11,40% 2.828 1 4%
RENAULT |.845 11,00% 621 18,48% 2.466 12,20%
IVECO 3.020 18,00% 906 2696% 3926 19,40%
MERCEDES 2.496 14,80% 49| 14,61% 2987 14,80%
MAN 2.390 14,20% 409 12,17% 2799 13,80%
DAF 2.011 12,00% 221 6,58% 2232 1%

El Consejo de Ministros ha
aprobado, a propuesta del
Ministerio de Agricultura,
Alimentacion y Medio Am-
biente, el Plan de Impulso
al Medio Ambiente (PIMA)
Transporte, con ayudas di-
rectas por un importe de 4,7

millones de euros para la re-
novacién de autobuses y de
transporte pesado de mer-
cancias.

La situacién actual de enve-
jecimiento de la flota profe-
sional de transporte pesado
de mercancias y de viajeros

en autobUs hace recomen-
dable establecer ayudas
para que se retiren los ve-
hiculos mds antiguos como
establece el Plan PIMA
Transporte.

En este sentido, el Plan in-
cluye la concesion de ayu-

das para el achatarramiento
de los autobuses y vehiculos
de transporte de mercancfas
con capacidad de traccién
propia de mds de 3,5 tonela-
das de masa méxima autori-
zada (MMA) y con una anti-
gliedad mayor de ocho afios.
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LOS ‘INPUTS" DEL CONSUMO

Cada hogar es un mundo en los temas de alimentacion. Tendemos a globalizar ten-

dencias, gustos y habitos, cuando el consumo no es homogéneo.

Porque un siciliano no consume lo mismo que un lombardo, ni el cliente de Albert
Heijn es igual que el de Jumbo, et ANUARID HORTICOLA 2016 Le traslada varias fotogra-
fias de los consumidores europeos.

Mo pretendemos mostrarle como es el consumo en cada hogar, familia o comunidad
de vecinos, pero si acercarle a una fotografia lo mas cercana posible a los consumido-
res UE.

£t ANUARIO HORTICOLA 2016 Le traslada a los habitos de consumo por grandes regiones

europeas que le facilitara una mayor informacion y acceso al mercado por regiones.
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Crece la venta
de vehiculos

ligeros

EL ANO 2016 LE ESTA SENTANDO
BIEN AL NEGOCIO DE LOS
VEHICULOS INDUSTRIALES. DE
HECHO, LOS VEHICULOS LIGEROS
EXPERIMENTAN UN CRECIMIENTO
EN TORNO A UN 20 POR CIENTO.

En lo que se lleva de afno
las ventas de vehiculos in-
dustriales estan en alza.
De hecho, experimenta un
crecimiento en torno a un
16 por ciento. En concreto,
11.509 unidades en el pri-
mer semestre. Con respec-
to al mes de junio, expe-
rimenta una caida del 6,6
por ciento y un volumen de
1.961 unidades.

Este descenso se debe a que
en junio de 2015 obtuvo
buenos resultados, en par-
te a la proyeccién del Plan
Pima Transporte, que hizo
que el mercado creciera
mas del 102 por ciento.
Este tipo de vehiculos son
un bien de inversién, ya
que estin muy ligados no
s6lo a la mejora de la fi-
nanciacién, sino también
a la mejora de la actividad
econdémica y la mejora de la
confianza empresarial.

Vehiculos ligeros
Segtin las cifras que maneja

la Asociacion Espanola de
Fabricantes de Camiones
y Automéviles (Anfac), en
junio, los vehiculos indus-
triales ligeros, reflejan un
crecimiento del 22,2 por
ciento y 66 matriculacio-
nes.

En la suma de seis primeros
meses crecen un 20,5 por
ciento con un total de 300
unidades. En el caso de los
industriales medios, en ju-
nio registran un crecimien-
to del 43,4 por ciento y 416
unidades. En el periodo
enero-Junio alcanzan un
volumen de 1.893 unidades
y un crecimiento del 41,1
por ciento.

Los industriales pesados,
reflejan una caida del 15,7
por ciento y 1.479 unida-
des. En el computo de los
seis primeros meses del
ano, este segmento refleja
un crecimiento del 11,8 por
ciento y 9.316 unidades.
Dentro de esta categoria,
los industriales pesados

rigidos también muestran
tasas negativas en el mes
de junio con un 7,1 por
ciento de crecimiento y un
volumen de 236 unidades.
Totalizando un volumen de
1.412 unidades hasta Junio
y un alza del 29,8 por cien-
to.

Por ultimo, el segmento de
los tractocamiones experi-
menta un ligero descenso
del 17,2 por ciento en junio
con 1.243 unidades. En el
acumulado de enero-junio
registra un crecimiento del
9,1 por ciento y un volu-
men total de 7.904 unida-
des matriculadas.

Ejercicio 2105

Las matriculaciones de ve-
hiculos industriales crecie-
ron en Espana un 37,7 por
ciento en 2015 tras darse
de alta 22.856 vehiculos
frente a 16.600 en 2014,
un dato que evidencia una
tendencia alcista mucho
mds rapida de lo previsto
por ningtn analista hacia
la normalizacion de un
mercado que durante los
anos mas duros de la crisis
se hundié mucho mds que
cualquier otro dentro del
panorama automovilistico
nacional.

No obstante, los 22.856
vehiculos matriculados el
afio pasado estdn todavia
muy alejados de los 33.816
registrados en 2008 y mas
aun del record que se cifré
en 2007 con 47.595 vehi-
culos dados de alta.

Segmentos
En el balance de 2015 por
segmentos, el que aglutina

a los industriales ligeros,
por encima de 3,5 tonela-
das y hasta 6, finalizé el
pasado ejercicio con un to-
tal de 993 vehiculos frente
a 778, lo que supone un in-
cremento del 27,6%.
Mercedes Benz lider6 la
clasificaciébn por marcas
con 352 altas y un alza del
13,18 por ciento (cuota de
mercado del 35,4%).

Entre los industriales me-
dios, desde las seis tonela-
das y hasta las 15,9, la subi-
da en 2015 fue del 36,1 por
ciento, con 2.543 vehiculos
matriculados frente a 1.868
y con Iveco a la cabeza fren-
te de este grupo tras dar de
alta 1.272 unidades y re-
gistrar un crecimiento del
22,90 por ciento. La pene-
tracién dentro de esta cate-
goria de la marca italiana se
sitia en el 50,02 por ciento.
Por lo que respecta a los
camiones rigidos de carre-
tera, por encima de las 16
toneladas, el crecimiento
el afio pasado fue del 52,8
por ciento tras matricular-
se 2.070 vehiculos frente a
1.355 en 2014. Iveco tam-
bién lider6 este segmento
con un total de 548 unida-
des y una subida del 50,14
por ciento para alcanzar
una cuota del 26,47%.
Dentro de los camiones ri-
gidos de obra la subida en
la categoria fue del 55,7 por
ciento, si bien el volumen
fue dnicamente de 288 al-
tas frente a 185. Este grupo
lo lidera el fabricante MAN,
ya que dio de alta 74 camio-
nes y lograr un incremento
del 184,6% (25,69 por cien-
to de cuota de mercado). ¢
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Anserlog |

Vigilanciade la
mercancia en
tiempo real

ESTA FIRMA ALMERIENSE OFRECE UN
SERVICIO DE ALERTAS DE TEMPERATURA,
POSICION E INTRUSION EN TIEMPO REAL
A NIVEL MUNDIAL PARA GARANTIZAR
QUE LA MERCANCIA LLEGUE A DESTINO
EN OPTIMAS CONDICIONES.

El servicio de seguimiento
de temperatura, posicién y
envio en tiempo real, tanto
terrestre, aéreo como mari-
timo, asi como analizar las
ventajas que este servicio
ofrece en cuanto a trazabili-
dad de cadena de frio, segu-
ridad alimentaria y control
del tréfico ilegal de perso-
nas y drogas son algunas
de las ventajas que ofrece la
firma de almeriense Anser-
log Servicios Logisticos.
“Gracias a nuestro dispo-
sitivo damos informacién
personalizada a nuestros
clientes en tiempo real, a
nivel mundial de cada en-
vio que se realice por via
terrestre, aéreo o maritimo,
controlando en cada mo-
mento la trazabilidad de
la mercancia para que no
se pierda la cadena de frio,
y si se rompe por cualquier
motivo, informamos de
la incidencia gracias a que
realizamos un seguimiento
de 24 horas durante todo el
envio”, explica Alberto Lé-
pez, gerente de Anserlog.

Dispositivo

El dispositivo, que es des-
echable al final del trayecto,
es lo suficientemente pe-
quefio para caber en la pal-
ma de una mano. Ademas,
tiene una bateria con una
vida til de 30 dias en caso
del transporte por carretera
y de 60 dias si se trata de
transportes de mercancias
por mar para garantizar el

perfecto control del produc-

to hasta su destino final.
“Su activacién es muy senci-
lla y permite saber la ubica-
cién y la temperatura de su
producto en cualquier mo-
mento con reportes diarios,
alertas en temperatura y po-
sicién, y la mejor parte es
que, si hay un problema, se
le notificara en tiempo real,
afirma Lépez. Ademads, ana-
de otras ventajas, no menos
importantes: “dispone de
sensores de luz que detectan
la apertura de las puestas
del camioén o del contene-
dor por lo que de esta forma
detectamos la presencia del
algdn intruso y, por dltimo,
nuestro elemento diferen-
ciador que es el programa
informdtico que gestiona
todos los datos”.

¢ GRUPO ENVASES GRAU |

LTS

En definitiva, “el objetivo
es proporcionar tanto a ex-
portadores, supermercados,
empresas de transporte,
como a compradores, un
recurso confiable y total-
mente transparente de in-
formacién sobre como se
comportan lo envios en
todo el trayecto para que
lleguen con la mejor calidad
a su destino”, apunta Lopez.

Clientes

En la actualidad, el nucleo
fuerte de clientes con los
que ya trabaja Anselorg se
centra en las principales co-
mercializadoras del sector
hortofruticola de Almeria
como Casi, Vicasol, Unica
Group, Maleno y Torres, en-
tre otros. Aunque también

CONSIGUE EL
CERTIFICADO BRC

Grupo Envases Grau ha consegui-
do superar las auditorias corres-
pondientes obteniendo la maxi-
ma calificacion “AA” equivalente
a (Cum Laude) en la certificacién

BRC.

Grupo Envases Grau sigue apos-
tando por la calidad y el servicio
como insignia de todos los pro-

han solicitado sus servicios
grandes firmas exportado-
ras de la talla de Anecoop
o Grupo SanLucar, amén
de otras empresas de la
geograffa espanola como
Cuna de Platero, Grufesa,
Sat Condado de Huelva o
Freson de Palos en Huelva;
Primaflor en la regién de
Murcia y Acopaex, una em-
presa extremena especiali-
zada en fruta de hueso.

El servicio que ofrece An-
serlog no sélo se reduce al
seguimiento de la oferta de
frutas y hortalizas en fres-
co. De hecho, también ha
iniciado contactos con una
empresa madrilefia para
realizar un seguimiento de
los envios de compuesto de
carbono para Airbus. ¢

ductos y servicios que ofrece para
el sector alimentario. Prueba de
ello es la maxima calificacién
que ha conseguido tras superar
de nuevo con éxito las auditorias

convenientes para obtener el cer-

tificado BRC. Esta certificacion es
una garantia para todos los clien-
tes en cuanto al cumplimiento de



Crown Insite |

Gestidn integrada
de datos para elevar
la productividad en

el almaceén

SE TRATA DE UNA SOLUCION INTEGRADA

DE GESTION DE DATOS QUE OFRECE A LOS
GESTORES DE FLOTAS UNA VISION EXHAUSTIVA
DE LA TOTALIDAD DEL PARQUE DE MAQUINAS

DESDE TODOS LOS PUNTOS DE VISTA

Crown, ha integrado el sis-
tema InfoLink® de gestion
de flotas y operarios con el
nuevo sistema de gestion
de costes de flotas Fleet-
STATS®, lo que ha dado
como resultado el Crown
Insite® Productivity Suite.
Se trata de una solucién in-
tegrada de gestion de datos
que ofrece a los gestores de
flotas una visién exhausti-
va de la totalidad del par-
que de maquinas desde
todos los puntos de vista.
Ofrece en tiempo real in-
formacién pertinente y de-
tallada sobre el rendimien-
to de la flota y los costes
operativos, con lo que ayu-
da a las empresas a mejorar

los resultados de su operati-
va de forma continuada.
Ken Dufford, vicepresiden-
te de Crown para Europa,
resume sus ventajas de esta
manera: “Con la gestioén de
datos integrada que ofrece
Crown Insite, vamos mas
alla de la carretilla eleva-
dora y situamos a nuestros
clientes en una posicién en
la que pueden identificar
dreas problemadticas desde
el primer momento, fijarse
metas realistas y tomar las
decisiones adecuadas sobre
costes de operacion, basan-
dose en informacién deta-
llada y pertinente de sus
flotas”.

FleetSTATS

El sistema de gestion de
flotas InfoLink emplea una
interfaz intuitiva para mos-
trar una gran cantidad de
informacién dtil sobre las
madaquinas y sus operarios
de un solo vistazo; de la
misma forma, la solucién
de gestion de costes de flo-
tas FleetSTATS, también
muy ficil de usar, registra'y
analiza los gastos totales de
mantenimiento y los costes
de alquiler.

Permite hacer un segui-
miento electrénico con-
tinuo del consumo de
repuestos y llamadas de
servicio, de manera que
facilita que estos procesos

normas de seguridad y calidad ali-
mentaria, una garantia de calidad
que el grupo acompafia siempre
con un servicio de excelencia diri-
gido al sector alimentario.

Al BRC, Grupo Envases Grau suma
otras certificaciones como la ISO
9001, IQNET, RECIPAP, GROW
QUALITY y una politica concien-
ciada con el medio ambiente cuyo
objetivo principal es la gestion
inteligente de los recursos, la op-
timizacién y la minimizacién de
los consumos energéticos. Desde
Grupo Grau se trabaja con mate-

riales nobles: este hecho hace que
sus productos sean reciclables y
renovables, prolongando de este
modo el beneficio y convirtiendo
el desperdicio en una oportuni-
dad mads. Con su politica el grupo
favorece a la creacién cada afio de
nuevos bosques en Europa.

6

Grupo Envases Grau

puedan gestionarse de una
forma mucho mds precisa
e incluso combinar datos
de diferentes centros para
reducir costes. Al llevar un
control consolidado de los

gastos, resulta mds facil
elegir el paquete apropiado
de servicio y se allana el ca-
mino hacia una mayor efi-
ciencia operativa al menor
coste total de la propiedad
(TCO) posible.

Operatividad

Con la recopilaciéon ex-
haustiva de datos, combi-
nada con una presentacién
clara, sencilla y procesada
de los datos analizados, re-
sulta sencillo supervisar to-
dos los aspectos de la ope-
rativa de un almacén: desde
una simple maquina hasta
la totalidad de la flota en su
conjunto.

El andlisis de datos iden-
por ejemplo, las
causas de las reparaciones
o las desviaciones con res-
pecto a la media del con-
sumo de repuestos o del
nimero de intervenciones
de mantenimiento que se
solicitan. Los responsables
pueden rapidamente iden-
tificar las dreas potencial-
mente mejorables, tomar
las medidas correctivas
adecuadas, reducir los cos-
tes de reparacion y mejorar
el rendimiento global de
su flota.

tifica,

[\)
B Lror-ocTie



N
N Lroi-oce

Uflex | =

Ensaya sus
bolsas interiores
Flexfresh™ con
papayas

LA COMPANIA DE ENVASADO FLEXIBLE UFLEX
HA ESTADO TRABAJANDO EN AUMENTAR LA
VERSATILIDAD DE SUS BOLSAS INTERIORES
FLEXFRESH™ CON EL OBJETIVO DE PROLONGAR
LA VIDA UTIL Y LA DISPONIBILIDAD DE LOS

PRODUCTOS AGRICOLAS FRESCOS.

Una de las frutas tropicales
mads importantes es la pa-
paya, que posee beneficios
nutricionales excepciona-
les para los consumidores.
Es una fruta rica en caro-
tenos, vitamina C, antioxi-
dantes, flavonoides y varios
minerales mas que reduce
el colesterol, ayuda a perder
peso y mejora el sistema in-
munitario, entre otros be-
neficios para la salud.
Perfotec y Uflex han esta-
do trabajando con los pro-
ductores para maximizar la
vida util de los productos
agricolas frescos mediante
una solucién de envasado
de atmoésfera modificada
activa.

Esta solucién permite ofre-
cer productos de la mejor
calidad a los mercados,
ademds de la posibilidad
de cambiar del transporte
aéreo al transporte mari-
timo y, de este modo, me-
jorar la disponibilidad y la
continuidad en la cadena
de suministro al abaratar
el producto para los consu-
midores y reducir tanto los
costes de transporte como
los residuos.

Pruebas

Perfotec y Uflex han lleva-
do a cabo diversos ensa-
yos en India y Paises Bajos
junto con algunos de los
principales productores e

importadores para ampliar
la vida 1til de las papayas.

Han usado el medidor de
respiracion rapida de Perfo-
tec para determinar la tasa
de respiracion en la cadena
de suministro a 10 °Cy la
transmisién necesaria para
mantener los niveles id6-
neos de oxigeno y dioxido
de carbono dentro de las
bolsas interiores, con el ob-
jetivo de conservar la fres-
cura y prolongar la vida util.
“Las pruebas se han reali-
zado con bolsas interiores
Flexfresh™ de 60 x 40 en ca-
jas de cartén ondulado sin
tapa. Los productos se han
envasado herméticamente
dentro de las bolsas en con-

diciones de semimadurez y
a temperatura moderada, y,
a continuacion se han refri-
gerado. Gracias a las bolsas

interiores  Flexfresh™, el
producto permanece seco
y registra muy poca pérdi-
da de peso, debido a la hu-
medad que hay dentro de
la bolsa. Flexfresh™ impide
la condensacion gracias a
su férmula patentada, lo
que ayuda a los exportado-
res a evitar las infecciones
bacterianas y fdangicas. Al
ser biodegradables, estas
bolsas son una solucién
sostenible perfecta”, expli-
ca N. Siva Shankaran, vice-
presidente de Flexfresh™ en
Uflex.

¢ SCHMITZ CARGOBULL

TELEMATIC |

OFRECE TODA LA
INFORMACION DEL
SEMIRREMOLQUE

TrailerConnect, el sistema
de telemadtica para trailers
desarrollado para semirre-
molques de forma indepen-
diente por Schmitz Cargo-
bull, ya cuenta con mds de
1.000 unidades activas en
Espafia, mientras que en

Europa hay en funciona-
miento un total de 27.000
unidades (ejercicio 2015-
2016).

El sistema telematico de in-
formacién del semirremol-
que Trailerconnect de Sch-
mitz Cargobull Telematics



Linde |

lones de litioy células de
combustion: energia para

impulsar el futuro

LINDE MATERIAL HANDLING PRESENTA DESARROLLOS INNOVADORES EN
TECNOLOGIA. EN VEHICULOS DE INTERIOR, MUESTRA LAS PRIMERAS CARRETILLAS
ELEVADORAS CON BATERIA DE IONES DE LITIO, AS COMO LAS IMPULSADAS POR

HIDROGENO.

La disponibilidad de las
carretillas elevadoras resul-
ta decisiva en los procesos
logisticos, ya que incide di-
rectamente en la eficiencia
de la operativa de las em-
presas. El sistema energéti-
co que se utilice en los vehi-
culos de manutencién tiene
un papel fundamental, en
especial en el caso de los
vehiculos eléctricos, ya que
la carga, el mantenimiento
y el cambio de baterias re-
quieren una inversion de
tiempo.

Actualmente existen siste-
mas alternativos que ofre-
cen una carga O un repos-
taje mads rapidos, asi como
una mayor eficiencia ener-
gética.

Linde Material Handling
presenta desarrollos inno-
vadores en la tecnologia de
iones de litio y de células de
combustién. En vehiculos

permite disponer de la
informacién del vehicu-
lo en tiempo real y con
un solo clic. Transmite
al gerente el estado del
semirremolque  (posi-
cién, velocidad, carga en
ejes, kilbmetros recorri-
dos, acoplamiento, des-
gaste de pastillas, pre-
sion de los neumdticos)
y de su carga (temperatu-
ra, estado de la puerta).

De este modo se pue-
den establecer dreas
de control (Geofencing)
y planificar rutas de

de interior, muestra las pri-
meras carretillas elevadoras
de Linde con bateria de io-
nes de litio, asi como carre-
tillas elevadoras impulsa-
das por hidrégeno, que ya
utilizan empresas como DB
Schenker, Daimler o BMW.
Procesos

Los procesos logisticos vie-

antemano. Asi se pue-
den conocer las horas
de salida/llegada del
semirremolque a su des-
tino. Ademas el sistema
gestiona de forma in-
teligente los avisos via
Email y/o SMS en caso
de sobrecarga, kiléme-
tros recorridos, tempe-
ratura, etcétera. &

nen determinados por pla-
zos cada vez mds breves y
las paradas provocan costo-
s0s atrasos, por ejemplo, al
cargar o sustituir la bateria
de una carretilla elevadora.
Se trata del punto débil de
la técnica convencional de
baterias de plomo-dacido,
cuyos efectos negativos se
aprecian especialmente
en el trabajo por turnos.
“Queremos ofrecer al clien-
te el sistema energético mds
eficiente para su aplicacion
especifica”, afirma Christo-
phe Lautray, chief sales
Officer de Linde Material
Handling. Ademas, anade
que “impulsamos el desa-
rrollo de aquellas tecnolo-
gias que, en nuestra expe-
riencia, ofrecen un mayor
nimero de ventajas”.

Bateria de litio

Una de estas tecnologias es
la de las baterias de ion de
litio, las cuales se cargan en
poco tiempo -en el caso de
los vehiculos de interior de

Linde requieren entre unay
dos horas- y pueden recar-
garse en cualquier momen-
to sin reducir su vida util.
Ademas, estas baterfas uti-
lizan alrededor del 95 por
ciento de la energia carga-
da sin que ello perjudique
al rendimiento cuando
disminuye su carga. Asi, la
sustitucién y las baterias
de repuesto resultan pres-
cindibles durante el trabajo
por turnos, lo que ahorra
tiempo, espacio y dinero.
Ademas, la bateria de iones
de litio no emite gases per-
judiciales para la salud du-
rante la carga y estd exenta
de mantenimiento.
Finalmente, los empleados
no han de manipular aci-
dos. “Por tanto, las carre-
tillas elevadoras resultan
especialmente idoneas para
la producciéon de frutas y
hortalizas amén de otras
industrias delicadas”, expli-
ca Tobias Zierhut, marke-
ting en Linde. ¢
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T¥ angelplus

El 0jo que mejora

la productividad

LA MURCIANA ANGELPLUS LANZA AL
MERCADO UNA SOLUCION VISUAL PARA
MEJORAR LOS METODOS DE TRABAJO
DE LAS MANIPULADORAS MEDIANTE EL

METODO DE LA VISUALIZACION. EL LINEVIEW

ES UN SISTEMA DE CAMARAS PENSADO

PARA MEJORAR LOS SISTEMAS DE TRABAJO
EN LA MANIPULACION.

Conocer la productividad
de una linea de manipu-
laciéon o las profesionales
que trabajan con mejores
habitos en el proceso de
confeccién no es tarea fa-
cil. “Solemos seguir crite-
rios intuitivos a la hora de
la toma de decisiones y nos

guiamos mds por la estéti-
cay por el impulso que por
la empirica”, senalan desde
angelplus, la empresa mur-
ciana que ha desarrollado
un sistema visual para ana-
lizar mejor las formas de
confeccionar de las opera-
doras.

|2 solucion angelplus

EL sistema LineView
consiste en una camara
ubicada  cenitalmente
en los puntos de con-
feccion de las lineas de
producto. Cada cdma-
ra recoge un total de
3-4 profesionales con
una grabacién en tiem-
po real para conocer ‘in
situ’ los defectos y virtu-
des de los miembros de
cada equipo.

De esta manera, los di-
rectivos de drea de las
empresas pueden cono-

cer visualmente cuéles
son los puntos débiles
del personal y en qué
punto se puede actuar
para corregir la debili-
dad y convertirla en un
elemento de fuerza y
virtud.

Las experiencias han
sido positivas, ya que se
sigue lametodologia del
caso practico y se pue-
den mejorar resultados
mediante la grabacion
cenital del personal.

|2 implantacion escalable

Uno de los puntos fuertes
del LineView es la posibilidad
de reubicar al personal para
que el trabajador que suma
deficiencias en el sistema, se
mimetice con los compafie-
ros que desarrollan correcta-
mente el cometido.

EL objetivo es recolocar al
personal menos productivo,
con compafieros compe-
titivos que operan correc-
tamente en las diferentes
labores del trabajo. Gracias
a este sistema evitamos ar-
bitrariedades en la ubicacién

El LineView toma imagenes cenitales para conocer la manera de trabajar de
las manipuladoras.

El LineView es un sistema
basado en vision artificial
que “te permite conocer, al
detalle y en tiempo real, la
producciény productividad
de los puestos de trabajo en
las lineas de produccién”,
sefialan desde angelplus.

Este sistema recoge un
cuadro de camaras con ca-
pacidad para recoger ceni-
talmente un grupo de 3-4
manipuladoras y conocer en
tiempo real sus maneras de
trabajar y su productividad.
De esta manera, podemos
“educar y orientar a los pro-
fesionales que no son tan
productivos y encauzarlos
a métodos mas productivos
en las labores de confec
cién”, senalan en Angelplus.

Prestaciones

El LineView no es un méto-
do de control del personal.
“Todo lo contrario, ya que
evitamos decisiones erro-
neas por parte de los jefes
de planta o la contamina-
cién y malentendidos que
se producen propios de las
relaciones laborales”, sefia-

del personal en la cinta.

El concepto es sencillo: “Si
disponemos de un operario
que trabaja a buen ritmo, con
dos manipuladoras menos
competitivas,  terminamos
por condicionar la dindmica
positiva del primero. Pero si

la José Antonio Navarro,
director de Expansion de
angelplus.

El sistema sirve para edu-
car y ensenar al equipo que
comete errores en los pro-
cesos de confeccion y “au-
mentar inmediatamente la
productividad e identificar
quienes producen mads y
menos, y poder reubicarlos
en planta”, sefialan desde la
empresa.

De esta manera, se posi-
bilita tomar decisiones “al
instante” y realizar una im-
plantacion escalable linea a
linea.

La firma angelplus defiende
el LineView como una he-
rramienta para aumentar el
rango de control a las con-
fecciones y no s6lo como un
atributo para realizar una
accioén ‘policial y de control’.
Los argumentos usados por
angelplus son los de incre-
mento de la produccion en
linea, aumento del rendi-
miento por puesto de traba-
jo, reduccion de los costes
de personal y de los costes
por producto.

ubicamos a una confeccio-
nadora menos competitiva,
con un grupo de operarias
competitivas, conseguimos
el efecto contrario”, sefialan
desde la empresa.



Transportes Cabrera |

Invierte 1,8 millones de euros en
renovar su flota de vehiculos

CON UNA FLOTA DE 140 CAMIONES PROPIOS Y CON LA ESPECIALIZACION EN EL TRAFICO
DE MERCANCIAS HORTOFRUTICOLAS DESDE EL SURESTE ESPANOL A LOS PAISES
ESCANDINAVOS Y ALEMANIA, ESTA FIRMA ALMERIENSE SUSTENTA SUS BASES DE
NEGOCIO, AMPLIADO SU FACTURACION ANO TRAS ANO.

Transportes Cabrera es una
empresa almeriense con 50
anos de experiencia en el
servicio integral de trans-
porte terrestre, tanto inter-
nacional como nacional.
Ubicada en Huércal-Overa
(Almerfa) y limitando con
la Regiéon de Murcia, se
encuentra inmersa en ple-
no corazén de las expor-
taciones  hortofruticolas
de Europa. “Por nuestra
situacién geoestratégica es

normal pensar que nuestro
principal foco de negocio
esté relacionando estre-
chamente con el trifico de
mercancias hortofruticolas.
De hecho, es nuestra razén
de ser, aunque no fue has-
ta el ano 1981 donde tom6
definitivamente impulso
el transporte de este tipo
de productos”, explica José
Antonio Cabrera, gerente
de Transportes Cabrera.

Destinos

Para dar respuesta a las ne-
cesidades de sus clientes y
adaptiandose a los cambios
continuos del mercado,
esta firma especializada el
en transporte frigorifico
nacional e internacional de
cargas completas desde An-
dalucia y levante espanol,
cuenta con una flota com-
puesta por 140 vehiculos
propios y 30 vehiculos mas
subcontratados, “gracias a

¢ LA PLATAFQRMA ECOLOGICA
LE DA ALEGRIAS A ALMA

El operador logistico
francés Alma Transitai-
res suma su tercer ano
con una plataforma cer-
tificada para las referen-
cias ecoldgicas y no sdlo
para el estocaje, sino
con personal especiali-
zado para realizar pic
king y reempaquetado.

La empresa cred esta
plataforma y la certificé
a demanda de un clien-
te y con la idea de no

ser pretenciosos, pero
la realidad es otra y la
demanda de clientes en
pro de conseguir una
plataforma con certifi-
cado ecolégico aumen-
ta.

Es una realidad que
asume Jean Marie Al-
berny, director general
de Alma, cuando afir-
ma que “el comercio y
la demanda de frutas y
hortalizas ecolégicas se

estd incrementando en
toda Europa”.

Lo sabe bien el director
general de Alma, ya que
uno de sus clientes mads
importantes de organi-
co tiene en el exterior su
punto fuerte de venta.
Actualmente, la firma
cuenta con una plata-
forma certificada para
ecolégico de unos 2.000
metros cuadrados.

que mantenemos una rela-
cién muy estrecha con estas
cuatro empresas”, apunta
Cabrera.

En este escenario, la firma
prevé una remodelacion
de su flota para este ejerci-
cio con una inversién que
alcanzara los 1,8 millones
euros.

En el ambito de los desti-
nos, la mercancia tiene un
recorrido muy controlado,
ya que los destinos escandi-
navos como Suecia y Dina-
marca y el Norte de Alema-
nia (Hamburgo o Bremen,
entre otros). “Nos carac
terizamos porque nuestro
compromiso es la cola-
boracién y confianza en
todo momento con nuestro
cliente, amén de que para
garantizar la rentabilidad
de las operaciones nos ase-
guramos los viajes de retor-
no sobre todo con produc
tos lacteos, alimentacién
en general y papel”, apunta
Cabrera. ¢

Jean Marie Alberny.
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¢ YANG MING
MARIN%I

ABRE S
PRIMERA FILIAL
EN ESPANA

La naviera china Yang Ming
Marine Transport Corpora-
tion ha establecido su pri-
mera filial en Espafia, que
ha comenzado a operar a
principios del mes de julio.
Espafia esta situada en una
posiciéon estratégica para
la naviera, dada la vincu-
lacion del paifs con la zona
mediterranea, que ha expe-
rimentado, segin la navie-
ra, un crecimiento constan-
te en los dltimos anos y en
donde se espera una rdapida
expansion del mercado en
el futuro préximo.

La naviera china ha trasla-
dado buques con una ca-
pacidad de carga de 14.000
TEUs para dar servicio en
las rutas mediterraneas, a
fin de optimizar su oferta.
Con la inauguracién de su
filial en Espana, la naviera
podra dar respuesta a sus
clientes en todo el mundo,
mediante la integracién
de los negocios en las di-
ferentes regiones y gracias
al refuerzo de sus opera-
ciones de importacioén, ex-
portacién y transbordo de
la carga.

Actualmente, la naviera
opera cuatro rutas en Espa-
fia en los puertos de Barce-
lona, Valenciay Algeciras.

J. Carriéon |

Cierra 2015 con una
facturacionde 135
millones de euros

LA EMPRESA DEDICADA AL TRANSPORTE Y LOGISTICA DE
CARGAS COMPLETAS Y FRIGORIFICAS TRANSPORTES J.
CARRION HA ALCANZADO EN EL PASADO EJERCICIO UNAS
VENTAS DE 135 MILLONES DE EURQOS, SIGUIENDO CON LA
TENDENCIA ALCISTA DE LOS ULTIMOS ANOS.

José Sénchez, director de operaciones de transportes J. Carrién.

Transportes J. Carrién
sigue facturando al
alza. En el pasado ejer-
cicio contemplé unas
ventas de 135 millones
de euros, lo que implica
un incremento sustan-
cial con respecto a los
millones facturados al
cierre del ejercicio 2014.
De hecho, la compaiia
ha encadenado tres ejer-
cicios consecutivos en
beneficios.

Esta cifra de negocio
mejora con creces las
previsiones que la com-
paiia estimaba para ese
periodo. Este crecimien-
to, ha sido propiciado
en buena medida, por
su especializacion en el
trafico internacional de
frutas y hortalizas que
representa en torno al
70 por ciento de su vo-

lumen de negocio, uno
de los segmentos menos
castigados por la situa-
cién econémica actual.
Otra de las claves del
desarrollo de la empre-
sa ha sido la adaptacion
a las necesidades de
sus clientes, buscando
siempre el equilibrio
entre mejor servicio con
el precio mds correcto.
El grupo J. Carrién fa-
cilita a sus clientes so-
luciones logisticas y
servicios de transporte,
con una flota de apro-
ximadamente 1.150 ca-
bezas tractoras y 1.350
semirremolques y una
media anual superior a
los 30.000 trayectos.
La empresa cuenta con
sedes repartidas por
las principales provin-
cias espafiolas Ademas,

cuenta en el ambito in-
ternacional, ubicadas
en Holanday Alemania.
Con respecto a los des-
tinos, transportan mer-
cancia desde la zona Sur
y Este de la geografia
espafiola hasta practi-
camente toda Europa,
donde sobresalen Ale-
mania, Francia, Rei-
no Unido, Holanda,
Bélgica, Suiza e Italia,
como paises de destino
principales. Y es que “
gran parte del trafico se
genera gracias a nuestra
especializacion en mer-
cancia refrigerada pro-
cedente en su mayoria
del sector hortofrutico-
la, apunta José Sanchez,
director de operaciones
de transporte de J. Ca-
rrién. €



Las grandes ideas pueden cambiar su forma de pensar.
Pero solo el coraje puede cambiar el mundo.

El nuevo Panamera. El coraje de cambiar.

El coraje de pasar a la accion: pura sangre con rendimiento de deportivo,

con motores biturbo que ofrecen hasta 550 CV. Todo combinado con un
excepcional confort, logrado gracias a la suspension neumatica adaptativa,

el eje trasero direccional y el innovador sistema de asistencia Porsche InnoDrive.

;Esta preparado para cambiar? www.porsche.com/panamera
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Mas informacién en www.porsche-almeria.com

PORSCHE

Centro Porsche Almeria

Carretera Granada, 18. 2° Tramo
04009 Almeria
Tel. 950 886 060

www.porsche-almeria.com

Consumo (en /100 km) urbano 12,9 - 7,9 - carretera 7,3 - 5,8 - combinado 9,4 - 6,7; Emisiones CO, 214 - 176 g/km
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Volvo Trucks |

La linea motriz mejorada
aumenta el rendimiento y reduce
el consumo de combustible

LA EXCLUSIVA LINEA MOTRIZ DE VOLVO TRUCKS ES AHORA MAS EFICAZ QUE NUNCA.
CON LA ULTIMA GENERACION DE MOTORES EURO 6 STEP C Y LA CAJA DE CAMBIOS
INTELIGENTE |-SHIFT, VOLVO TRUCKS DA UN PASO MAS HACIA UN TRANSPORTE EFICAZ.

“Combinar la facilidad de
conduccién con el ahorro
de combustible es siempre
mucho mejor que centrar-
se Unicamente en uno de
estos aspectos”, comenta
Claes Nilsson, presidente y
director ejecutivo de Volvo
Trucks. “Volvo Trucks de-
cidi6 desde un principio
destacar en ambos campos.
Por eso somos nosotros
mismos quienes controla-
mos todo el proceso de de-
sarrollo y produccién de la
linea motriz. Esto nos per-
mite garantizar una éptima
integracién y comunicaciéon
entre el motor y la cadena
cinemdtica, y ajustar de for-
ma continua el hardware y
el software para alcanzar
el mejor equilibrio posible
entre una gran facilidad de
conduccién y un bajo con-
sumo de combustible.”

La linea motriz integrada

consta de un motor Euro
6 mejorado y la exclusiva
caja de cambios I-Shift de
Volvo. El motor constitu-
ye un ejemplo perfecto de
cémo una serie de peque-
fios avances combinados
pueden dar lugar a una
gran mejora. Las dos me-
joras mds importantes han
sido una mayor relacién de
compresién en los motores
D13 de 420 y 460 CV, y un
nuevo turbocompresor op-
timizado en los motores
D13 de 500 y 540 CV.

Ahorro

“Para muchos de nuestros
clientes, es importante
mantener una alta velo-
cidad media para ahorrar
tiempo; un tiempo que
puede resultar crucial para
la operacién de transpor-
te en cuestiéon. Del mismo
modo, también es impor-

Mejoras en el motor Euro 6

tante reducir al minimo
los costes de combustible.
Lo que hemos conseguido
es un motor y una caja de
cambios que aprovechan
todo su potencial combi-
nado para ofrecer un trans-
porte mds eficaz”, comenta
Mats Franzén, jefe de pro-
ducto de Powertrain Com-
ponents - Engines en Volvo
Trucks.

Combustible

La cantidad de combustible
que estas ultimas mejoras
podrin ahorrar depende-
ra de la especificacion del
camién y de la aplicacién
que se le dé. En un Volvo
FH que realice operaciones
de transporte de largo reco-
rrido, el consumo de com-
bustible podrd reducirse
en hasta un tres por ciento.
Para el transporte pesado,
como el transporte de ma-

dera, el ahorro puede resul-
tar atin mayor si el motor se
combina con las dos presta-
ciones recientemente intro-
ducidas por Volvo Trucks:
la caja de cambios I-Shift
con marchas supercortas y
la funcién de Eje Tandem
Elevable, el exclusivo eje
trasero motriz elevable.

Otros factores importantes
que ayudan areducir el con-
sumo de combustible son
las mejoras aerodinamicas
que se han realizado en la
cabina. El nivel de resisten-
cia al aire es inversamente
proporcional a la velocidad
a la que circule el vehiculo.
Por ejemplo, al duplicar la
velocidad, las fuerzas aero-
dindamicas aumentan en un
factor de cuatro, lo cual in-
fluye considerablemente en
el consumo de combustible
de los camiones. “Cuando
realizamos mejoras aero-

Mejoras especificas en el motor Euro 6
(13 litros, common rail):

« Sistema de inyeccién “common rail”
para todos los niveles de potencia

» Compresién mejorada para los moto-
resD13 de 420y 460 CV

* Nuevo turbocompresor optimizado
para los motores D13 de 500 y 540 CV
» Reduccién de la friccién interna con
nuevos pistones y retén del cigliefial

» Software actualizado y control del
motor

» Reduccién del peso del motor

I-Shift disponible en tres versiones
[-Shift de Volvo Trucks es una caja de
cambios automatica inteligente que se-
lecciona la marcha adecuada en el mo-
mento preciso. Ademas de la versién de
[-Shift estédndar, disponible en diversas
variantes para diferentes aplicaciones
de transporte, también se ofrecen las
versiones de |-Shift de doble embra-
gue e |-Shift con marchas supercortas.
[-Shift de doble embrague es una caja
de cambios de doble embrague que
ofrece unos cambios de marcha imper-
ceptibles. EL par se mantiene entre los

cambios de marcha, lo cual convierte
a |-Shift de doble embrague en la caja
de cambios perfecta para las tareas de
transporte que exijan un alto rendi-
miento, una elevada velocidad media y
cambios de marcha frecuentes. La caja
de cambios I-Shift con marchas super-
cortas se desarrolld para operaciones
de transporte pesado y aplicaciones
exigentes, y permite arrancar en parado
con una masa maxima en combinacién
de hasta 325 toneladas. Las marchas
supercortas también permiten conducir
a unas velocidades sumamente bajas.



dinamicas, es importante
adoptar una perspectiva
integral. Para poder iden-
tificar aquellas medidas de
optimizacién que benefi-
cien al maximo a nuestros
clientes, hemos examinado
minuciosamente cada de-
talle del camién”, comenta
Anders Tenstam, ingeniero
superior de investigacion
en desarrollo aerodindmi-
co.

Ajustes

Para crear un flujo de aire
mds suave, Volvo Trucks
ha ajustado el deflector
del parachoques delantero,
los paneles deflectores de
aire, los guardabarros, los
faldones y las cavidades de
las ruedas. Todos estos son
pequenios detalles que al
combinarse contribuyen a
proporcionar un mayor be-
neficio al cliente.

“Nuestros clientes deman-
dan constantemente nue-
vas soluciones que resulten
productivas y a su vez ren-
tables. Para satisfacer sus

necesidades, nos centra-
mos de lleno en aumentar
constantemente la facilidad
de conduccién de nuestros
camiones y, al mismo tiem-
po, reducir al minimo su
consumo de combustible”,
comenta Claes Nilsson.

Mejoras
aerodindmicas

» EL deflector del para-
choques delantero esta
especialmente disefiado
para ofrecer una 6ptima
distribucion del aire de-
bajo y en los laterales
del vehiculo.

* Los deflectores de aire
se han adaptado para ge-
nerar un mejor flujo de
aire entre la tractora y el
remolque.

* Los guardabarros y los
faldones se han dise-
flado para mantener su
funcién y reducir a su vez
la resistencia al aire.

» Las cavidades de las
ruedas se han sellado
para optimizar el flujo de
aire entre las ruedas y los
guardabarros.

Maritimo |

Las tarifas de transporte
vislumbran un crecimiento

TRAS ALCANZAR MINIMOS HISTORICOS, SE PREVE QUE LAS
TARIFAS DE TRANSPORTE DE LOS CONTENEDORES AUMENTEN

LIGERAMENTE EN LOS PROXIMOS 18 MESES.

La consultora Drewry an-
ticipa un crecimiento del
ocho por ciento en las ta-
rifas para 2017, lo cual no
supondria una verdadera
recuperacién teniendo en
cuenta los descensos de
2015y 2016.

Mientras que los fletes han
aumentado en lo que va de
afno, alcanzando niveles sin
precedentes, los ingresos de
la industria se sitdan en mi-
nimos histéricos. La con-
sultora estima que, una vez
negociados los contratos
para las rutas Este-Oeste,
los ingresos de las empre-

sas de transporte maritimo
se habran reducido en unos
10.000 millones de ddlares.
En este sentido, los opera-
dores han vuelto a nive-
les de mayo de 2009, en
un intento desesperado por
conservar su cuota de mer-
cado, aunque segin indi-
can desde Drewry, con los
factores de carga situados
al 90 por ciento, no existia
ninguna razén légica para
hacer tanta rebaja de un

solo golpe.
Las tasas al contado han
mejorado significativa-

mente para las rutas cen-

trales tras los General Rate
Increases (GRIs) del 1 de
julio, pero atin es pronto
para determinar si los ope-
radores han dejado atras su
aproximacion a los precios
mds comerciales.

Cabe destacar la reciente
decision de las lineas de la
alianza GG6 para realizar
un trdnsito semanal fuera
del mercado de Asia y el
norte de Europa, que su-
pone un cambio positivo.
No obstante, es necesario
que se adopten mds me-
didas de este tipo en otros
mercados, y aunque recien-

temente se han concreta-
do nuevas alianzas, como
la de Hanjin, Hapag-Lloyd,
K Line, Mitsui O.S.K. Lines,
NYK Line Kaisha y Yang
Ming bajo el nombre de
“La Alianza”, el desarrollo
de las mismas llevara algtn
tiempo.

De hecho, tras los cambios
introducidos en las rutas
comerciales entre Asia y la
Costa Este de Sudamérica,
las tasas al contado han
pasado de entre 100 y 200
dolares/40 pies hasta mds
de 2.500 ddélares por cada
contenedor.
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®TRANSPORTES
J. CANO
INCREMENTA
SUFLOTA

DE CAMIONES

Esta empresa almeriense
especializada en el trans-
porte internacional de
mercancias a temperatura
controlada, ha ampliado su
flota con 80 vehiculos, to-
dos ellos de la marca Volvo.
Gran parte de esta flota de
camiones tienen como ac
tividad principal el grupaje
de productos hortofruti-
colas, en los denominados
‘camiones bitérmicos’. Es
decir, el vehiculo se divi-
de en dos compartimentos
separados y cada producto
transportado lleva su tem-
peratura correspondiente.
Transportes J. Cano ha
protagonizado en los alti-
mos afos un crecimiento
singular si a principios de
los noventa su flota estaba
integrada por cuatro unida-
des, En la actualidad, dis-
pone de 350 camiones. Este
incremento, segin Juan
Cano, gerente de la socie-
dad, se debe principalmen-
te al aumento de los viajes
en los que se transportan
fauna auxiliar desde los
Paises Bajos.

Las previsiones de creci-
miento en facturacién son
optimistas. De hecho, el
pasado ejercicio cerré con
una facturacién de 64 mi-
llones de euros y para este
ano prevé un crecimiento
en torno al 5-6 por ciento. ¢

Juan cano

Arola |

Especialistas en
el transporte de
perecederos

AROLA ES UNA COMPAN/IA DE TRADICION FAMILIAR

QUE OFRECE SOLUCIONES A LA DISTRIBUCION
INTERNACIONAL DANDO COBERTURA OPERATIVA EN
TRANSPORTE, LOGISTICA Y OPERATIVA ADUANERA Y DE
ASESORAMIENTO TECNICO EN ESTAS AREAS.

Los servicios al comer-
cio internacional que
ofrece Arola van desde
transporte aéreo y ma-
ritimo, despacho de
aduanas, asesoria en
agroalimentacién e im-
puestos especiales para
bebidas y carburantes
hasta la auditoria OEA
a empresas y consigna-
cion de buques. Todos
estos servicios de ma-
nera integrada dan res-
puesta a las necesidades
y desafios de las tran-
sacciones comerciales
incrementando la efi-
ciencia y agilidad de su
flujo entre paises.
Dispone de una red
de oficinas en Espana
ubicadas en Barcelona,
Barcelona Aeropuerto,
Tarragona,  Valencia,
Madrid centro, Madrid
Aeropuerto, Cadiz, Se-
villa, Bilbao y La Jun-
quera desde las que se
cubre la operativa a ni-
vel nacional.

»

Javier Cano.

Evolucion

El desarrollo de la carga
aérea junto con la inte-
graciéon de funciones
en un mismo espacio
ha permitido la evolu-
cién de las terminales
y zonas de carga hacia
los ‘centros de carga aé-
rea, hub’, mejorando la
logistica de la cadena
de transporte y convir-
tiéndose en plataformas
donde se interrelacio-
nan diversas activida-
des y tipologias de em-
presa.

Javier Cano, director

¢ YALE BUSCA A MERCABARNA

La firma de carretillas
y soluciones logisticas
Yale estd presente en
Mercabarna dentro de
una nueva etapa de la
empresa de abordar las
plataformas logisticas
de referencia.

Yale senala que Merca-
barna cuenta con unas
700 empresas especia-

lizadas en productos
frescos y un volumen
de dos millones de to-
neladas de frescos —fru-
tas y hortalizas, carnes
y pescados-.

La firma ve en los
800.000 metros cua-
drados de instalaciones
de frio industrial una
posibilidad para crecer

de oficina de Arola Ma-
drid, destaca la impor-
tancia de las frutas y
hortalizas en el trafico
aéreo. De hecho, “casi
toda la mercancia de
Madrid por via aérea
son perecederos, donde
las frutas y hortalizas
representan el 50 por
ciento”.

En definitiva, “desde
Arola, apostamos por
la gestiéon integral de
la distribucién inter-
nacional de productos
perecederos, median-
te la organizacién del
transporte, la logistica,
la gestién aduanera y el
asesoramiento persona-
lizado en estas opera-
ciones”, apostilla Cano.
Arola cuenta con una
red de oficinas y alian-
zas estratégicas en mds
70 paises para la ges-
tion de las operaciones
anivel global. El equipo
estd integrado por 150
personas en plantilla. ¢

y de manera concentra-
da, ya que Mercabarna
concentra una parte
importante de la oferta.
La empresa Setegar es
la distribuidora de la
marca Yale y la que esta
llevando a cabo este
proceso de penetracion
entre los operadores de
Mercabarna.



Llacer y Navarro |

El 60 por cientode -
su facturacién son
frutas y hortalizas

DESDE SU FUNDACION HACE 40 ANOS HA ESTADO
LIGADA AL TRANSPORTE, CON UNA FLOTA DE
CAMIONES SUPERIOR A 700 VEHICULOS Y EL
AMBITO EUROPEO POR DESTINO, PROSIGUE CON
SU LINEA DE EXPANSION DE PRESENTE Y FUTURO.

La actividad principal del
Grupo Llacer y Navarro es
el transporte de mercancias
por carretera, y lo ha veni-
do siendo desde hace mads
de 40 afos. La evolucién
con el paso de los ejercicios
ha sido contante y donde el
negocio de las frutas y hor-
talizas no ha parado de ga-
nar protagonismo para esta
firma internacional, ya que
es un pilar importante para
la estratégica comercial de
Grupo Lldcer y Navarro (60
por ciento).

De hecho, la mayor parte
de sus clientes pertenecen
al sector de la alimentacién
pero sin dejar de lado el
sector non food".

Y es que, la amplia oferta

de Guanter - Rodriguez.

de los productos cargados
por su flota de camiones
son perecederos, concreta-
mente productos hortofru-
ticolas, que necesitan de
una temperatura controla-
da para ser transportados,
siendo éste uno de los prin-
cipales fuertes de la em-
presa, que la han llegado
a situar en un referente en
el dmbito internacional de
este tipo de mercancia tan
delicada.

Vehiculos

En la actualidad, cuenta
con 703 vehiculos y con
una media de antigiiedad
de dos anos. Todos ellos
estdn dotados con tecno-
logia punta , que hacen

posible el desplazamiento
de mercancia por carretera
en el concierto nacional e
internacional, sobre todo
en las principales rutas es-
tablecidas en el Viejo Con-
tinente, donde destacan los
destinos de peso especifico
como Holanda, Francia,
Italia, Alemania y Paises
del Este, entre otros.

Y es que Llacer y Navarro
es un grupo en expansion,
que actualiza constante-
mente la tecnologia y los
sistemas informdticos para
ofrecer un servicio mads efi-
ciente a sus clientes.

De hecho, el Grupo opera
practicamente en todos los
paises de Europa, a través
del transporte cualquiera

que sea su modalidad, ocu-
pando un puesto de privi-
legio dentro del sector, en
el mercado Europeo en su
especialidad de transporte
frigorifico.

Ademids de esta actividad
el Grupo Llacer y Navarro
cuenta con otras activida-
des econdmicas, todas ellas
destinadas a ofrecer un va-
lor afiadido a la actividad
principal. Entre las activida-
des complementarias mas
importantes se encuentra el
almacenaje, reacondiciona-
miento de mercancia, gru-
paje o picking, entre otros
servicios. @

¢+ GUANTER ABRE LINEA TERRESTRE

ENTRE SENEGAL Y FRANCIA

El  operador logistico
Guanter-Rodriguez, ubi-
cado en la plataforma de
Saint Charles Internatio-
nal (Perpignan) ha abierto
una delegacion en Senegal
para dar servicio logistico
Senegal - Francia por ca-
rretera.

Es un servicio novedoso
que pretende convertirse
en alternativa al transporte
maritimo, ya que “nuestra
fuerza es la flexibilidad en
la carga y en la salida fren-
te a la disciplina del flete
maritimo”, apunta José Ro-

driguez, CEO de Guanter —
Rodriguez.

La duracién del trayec
to desde Senegal hasta la
plataforma que la firma
tiene en Perpignan es de
seis dias, por lo que “so-
mos competitivos frente al
transporte maritimo”, se-
nala el directivo francés.

La apertura de esta linea te-
rrestre trata de dar respues-
ta a los intereses mayores
creados en Senegal con una
serie de productos como el
mango o el melén, y en la
que muchas empresas espa-

folas han puesto sus ojos
en los ultimos afios.

El servicio Senegal estd
pensado para las operacio-
nes con Espaia. En los l-
timos afios, las exportacio-
nes de Senegal a Espana se
han incrementado de ma-
nera considerable.

Guanter - Rodriguez cuen-
ta en la actualidad con una
flota de 80 camiones en
propiedad y sus operacio-
nes mds comunes son las
que desarrolla entre Ma-
rruecos y Francia. ¢

w
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®GTO|
BUSCA

POSICIONARSE EN EL
NORTE DE ESPANA

LA EMPRESA ONUBENSE

GTO CONSOLIDA SU CENTRO
LOGISTICO, UBICADO EN
SALVATIERRA (ALAVA), PARA SER
REFERENTE DEL TRANSPORTE
POR CARRETERA BAJO
TEMPERATURA CONTROLADA
EN EL NORTE DE LA PENINSULA
IBERICA Y EUROPA.

GTO dispone del
nuevo centro logisti-
co de 2015 en el Pais
Vasco, con un total
de 17.000 metros cua-
drados. Dentro de
su plan estratégico y
con la adquisicién de
las instalaciones en
Salvatierra, la firma
pretende  establecer
un corredor que una
el norte de Africa con
Europa y adicional-
mente fortalecer su
presencia en el norte
de Espana.

Ademas, El director
general de la empresa,
Juan Ferndandez ha re-
saltado que GTO esta
haciendo una fuerte
inversién en sus insta-
laciones, tanto en Nie-
bla como en Salvatie-
rra con el objetivo de
dar mayor estabilidad
y comodidades a sus
conductores.

La compania ha in-
crementado su factu-

racion en un 50 por
ciento con respecto al
ejercicio 2013 alcan-
zando los 76 millones
de euros.

Asimismo, la firma se
ha consolidado como
el principal centro de
servicios logisticos de
referencia en el sur de
Andalucia, con una
superficie de 60.000
metros cuadrados, en-
tre los que se incluyen
una nueva zona inau-
gurada el afo pasado
con los muelles de
carga y almacén de
‘cross docking’ o con-
solidacion de la carga.
Por tltimo, GTO dis-
pone de nodos logis-
ticas en Marruecos,
Francia y Paises Bajos
con el objetivo de mi-
nimizar al médximo
los tiempos de entrega
y sus destinos prin-
cipales de reparto de
mercancias  cubren
toda Europa. ¢

GRUPO TRANS ONU

Scania |

Lanza su
nueva linea de
camiones

Tras diez anos de un impor-
tante trabajo de desarrollo
y de una inversién de mas
de 2.100 millones de euros,
el fabricante sueco ha pre-
sentado en Paris, una nue-
va gama de camiones, con
la que espera revolucionar
el transporte por carretera
en la préxima década.

Se trata de una renovacién
total de producto, la prime-
ra en los tltimos 21 afos,
por parte del fabricante de
Sodertilje. Con la nueva
gama de productos y de
servicios asociados, Sca-
nia redefine el término “de
maxima calidad” dentro
del sector de los camiones”
Esta nueva gama de Scania
supondrd una ampliacién
de la oferta, ya que gracias
a su exclusivo sistema mo-
dular, habra disponibles
mds gamas, conectividad
y una completa oferta de
servicios, personalizables
para cada usuario, con el
objetivo de mejorar la pro-
ductividad.

Concepcion modular

La nueva cabina ha sido
disenada y desarrollada en
colaboracién con la em-
presa del grupo Porsche
Engineering. Lo primero
que llama la atencién de
esta nueva generacion de
camiones (#NextGenSca-
nia) es su aspecto exterior,
que hace que cualquiera lo
reconozca inmediatamen-

te como Scania, con una
apariencia que transmite
contundencia en el disefio
y una autoridad y visién de
futuro que solo un auténti-
co camion de maxima cali-
dad puede expresar.
Gracias a una concepcioén
modular, hay nada menos
que un total de 24 modelos
de cabina basica diferentes,
una vez que estén disponi-
bles todas las variantes, lo
que permite personalizar
la soluciéon adecuada para
cada cliente segin el tipo
de drea de aplicacion.

En el proceso de diseno
exterior se ha dado maxi-
ma prioridad a aspectos
relacionados con la aero-
dindmica y, por tanto, con
el consumo de combusti-
ble, optimizando todas las
superficies para lograr una
resistencia minima.

En comparacién con la ge-
neracion actual, se ha redu-
cido atin mas la resistencia,
lo que tiene una traslacion
inmediata en el consumo
de combustible y supone
una reducciéon general del
2%.

El espacio interior de la
cabina es alin mas genero-
so que antes, debido entre
otros motivos, a un aumen-
to en 5 cm de la longitud.
La altura interior se incre-
menta en 10 cm, en la ver-
sion estandar y hasta en 16
cm en los modelos mas am-
plios. ¢



AEREO, TERRESTRE, MARITIMO...
CADA EMPRESA DEFIENDE SU
MODALIDAD DE TRANSPORTE, va el t ra n S
AUNQUE LA INTERMODALIDAD
ESTA MUY BIEN VALORADA PARA
PROYECTAR EL TRANSPORTE DE
MERCANCIAS HORTOFRUTICOLAS.

® Carles Mayol
Sales Manager
Puerto de
Barcelona

“EL mundo maritimo busca
aportar valor a la cadena
de suministro mediante
la conectividad. De esta
manera, desde el puerto
se invirtié en terminales
maritimas e interiores,
tanto en Madrid con dos
terminales, Coslada y
Azuqueca de Henares,

el TMZ Zaragozay en
Perpignan para lograr ser
puntos estratégicos en el
sistema de produccién,
transporte y comercio
mundial”.

¢ José Sanchez
Director de
operaciones

J. Carrion

“El transporte por carretera
de frutas y hortalizas sigue
siendo el més utilizado

para el trafico de frutas

y hortalizas en el ambito
europeo. No obstante, el
modelo de intermodalidad
cada vez estd cogiendo més
auge. Con respecto al tema
de transporte internacional
a dia de hoy los costes

mds importantes, por

este orden, siguen siendo:
combustible, el conductory
los peajes, puede sumar por
encima del 65 por ciento,
dependiendo de los pafses.
En el nacional los peajes
pesan menos”.

¢ Javier Cano
Director oficina
de Arola

“El transporte de frutas y
hortalizas por via aérea ha
evolucionado positivamente
en los dltimos afios. De
hecho, pienso que le

puede llegar a arafiar cuota
de mercado al trafico de
mercancias por via maritima.
Eso si, hay que estudiar

que productos son los mas
viables y cuales pueden
soportar los costes de este
modo de transporte”.

cHaciadénde

porte

de frutasy
hortalizas?

¢ José Antonio
Cabrera
Gerente de
Transportes
Cabrera

“Pienso que el transporte
de mercancias, el transporte
Intermodal, o sea la
articulacion entre diferentes
modos de transporte
utilizando una Unica medida
de carga (generalmente
contenedores), a fin de
realizar mas rapida y
eficazmente las operaciones
de trasbordo de materiales
Yy mercancias, es un
modelo que va a seguir
implantdndose a la hora

de transportar frutas y
hortalizas”.

w
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® ALBERT HEIJN
CAMBIA MODELO EN EL
REPARTO A DOMICILIO

La Haya se ha convertido en el nuevo punto
fuerte de distribucién de la cadena Albert
Heijn para el servicio a domicilio de las re-
giones mas Occidentales de Holanda.

El nuevo ‘hub’ permitird a Albert Heijn ser
mas &gil en el servicio a domicilio, ya que

el anterior punto, ubicado en Amsterdam,
conllevaba una serie de retrasos y espera por
el denso trafico circulatorio.

Las furgonetas de Albert Heijn recogian

las cargas en Amsterdam para abordar los
pedidos en el centro de Rotterdam, y con
el nuevo ‘hub’ de La Haya el servicio serd
mas égiLy la cadena ahorrara alrededor de
300.000 kildmetros en transporte al afio y
reducird considerablemente sus emisiones
de CO2.

Albert Heijn se ha puesto como objetivo
reducir el impacto medioambiental de

sus entregas a domicilio, por lo que tiene
previsto modificar sus ‘hub’ actuales para
ganar en sostenibilidad. EL objetivo de Albert
Heijn es tal que la cadena ha introducido
durante 2016 mensajeria en bicicleta y una
furgoneta eléctrica para cubrir los servicios
en Amsterdam.

@ REINO UNIDO L
YA CUENTA CON EL PRIMER
‘SUPER” ANTIDESPERDICIO

La ciudad de Leeds ya cuenta con el primer
supermercado que acoge los alimentos que
van a ser arrojados a la basura. Este comercio
cuenta con un ‘depot’ amplio y recoge
aquella mercancia que las tiendas o cadenas
anuncian que se ven obligados a desprende
de ello.

Este comercio cuenta con una logistica
sencilla por la cual acude directamente al
comercio o al restaurante en cuestion a re-
coger la partida susceptible de ser destinada
a la basura. Sélo recoge mercancia apta para
el consumo, ya que el destino final de este
comercio es el publico en general.

El Real Junk Food Project recibe diariamente
|0 toneladas de comida, que es donado a
colegios publicos o vendido a la clase me-
nos pudiente. Esta tienda recibe mercancia
no soélo de las cadenas convencionales o de
la restauracion, sino del Banco de Alimen-
tos.

Este proyecto se ha puesto en marcha
cuando el Banco de Alimentos se vio
desbordado durante este verano. EL primer
supermercado de este tipo se ha abierto en
Leeds, pero su fundador, Adam Smith, espera
abrir nuevas tiendas de este tipo en otras
ciudades del Reino Unido.

Coviran centra la mitad
de sus plataformas en

Andalucia

COVIRAN PONE SUS OJOS EN MADRID, GALICIA,
ARAGON, CATALUNA Y CASTILLA Y LEON. SON
LAS NUEVAS REGIONES DE CRECIMIENTO Y EN
DONDE DESARROLLARA NUEVAS TIENDAS Y

NUEVAS PLATAFORMAS.

Coviran es actualmente la se-
gunda cadena de supermercados
en nuimero de tiendas y la pri-
mera en ndmero de plataformas.
Cuenta con 24 plataformas en
toda Espana, de las que 12 se en-
cuentran en Andalucia.

Aunque la cadena gestiona des-
de una visién nacional, casi el
50 por ciento de sus tiendas se
ubica en Andalucia. De las 2.549
tiendas, casi 1.210 se encuentran
en territorio andaluz.

No obstante, la cadena ya ha
sefialado sus futuros puntos de
crecimiento, que no pasan por el
Sur. Coviran trabaja en crecer en
Madrid, Galicia, Aragon, Catalu-
fa y Castilla y Le6n, donde no
cuenta con plataformas en todas
las regiones.

Es el caso de Cataluna, donde
suma 24 tiendas que son atendi-
das desde la plataforma de Zara-
goza.

Coviran prepara una nueva red
de plataformas a medio plazo
para ganar en competitividad
siguiendo el modelo andaluz.
Aunque Coviran cuenta con un
nuevo modelo de tienda mas
urbana, el fuerte de la firma an-

Santander
Santiago g w
Compost Vitoria

daluza son las tiendas rurales, y
por este motivo se hacer fuerte
en Andalucia.

De hecho, de las 12 plataformas
andaluzas, sé6lo dos se encuen-
tran en capitales de provincia
-Cérdoba y Jaén-. El resto se
encuentra en municipios de pro-
vincia para abordar con mas fa-
cilidad el modelo de tienda rural
que alcanza Coviran.

Proximidad

La estrategia de Coviran de
apostar por las tiendas de proxi-
midad hace que el modelo de
plataformas mds agiles y redu-
cidas se confirme. El modelo de
tienda NCC -Nuevo Concepto
Coviran-, creado para maximi-
zar el atractivo de los puntos de
venta, no ha cambiado en exce-
so el modelo de plataformas en
Espana.

Aunque el modelo NCC profun-
diza en el lineal de frutas y hor-
talizas, con mds referencias que
el tipo de tiendas Coviran, las
plataformas siguen trabajando
bajo los mismos tiempos, aun-
que con mas referencias.

San Sebastian

RED DE
PLATAFORMAS
DE COVIRAN EN
ESPANA (2015)



Consum|

Objetivo: gestionar
logisticamente mas del
809%b0 de las compras

La cadena Consum trabaja en
desarrollar el programa TEO al
80 por ciento de sus compras
en frescos a proveedores. El
TEO -Transporte En Origen- es
“la gestion del transporte de las
compras a proveedores de las
secciones de frescos, refrigera-
dosy congelados”, sefialan desde
Consum.

Este modelo de gestién logistica
entre proveedor y cadena se cre6
en Mayo de 2013 con el objetivo
de gestionar la mercancia horto-
fruticola del origen al cliente en
el menor tiempo posible.

La seccién de frescos es estraté-
gica y genera grandes ingresos a
las cadenas Consum y por este

motivo trabaja en disponer de
mercancia caracterizada por la
frescura.

Actualmente, bajo TEO se trans-
portan 44.000 palets mensuales
de media durante 2015, lo que
representa el 60 de las compras
de Consum. Pero el objetivo de
Consum para 2016 es gestionar
el 80 por ciento de las compras.
Las operaciones de frutas y hor-
talizas son las mas adelantadas y
prueba de ello es que en marzo
se gestion6 mads del 85 por cien-
to de la mercancia que adquirié
Consum. Fue junto al pescado,
las compras en las que el TEO
mejor se Comporto. ¢

Lidl ve en Espana su
mercado de crecimiento

Lidl calienta motores sobre su
implantacién en Espafia y con-
cretamente en las regiones del
Centro. Su plataforma de Alcalad
de Henares (Madrid) se convier-
te en la mas grande de Europa
para esta cadena descuento.

No sé6lo suma mds de 70.000
metros cuadrados, sino que ha
disenado una plataforma total-
mente automatizada y avanzada

- 2
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tecnolégicamente con capacidad
para sumar mas de 70.000 palets
de todas las referencias.

Con la plataforma de Alcalad de
Henares, Lidl suma 10 centrales
en toda Espana, ubicadas en pro-
vincias para cubrir sus mercados
espafioles mds importantes: An-
dalucia, Catalufia, Madrid y Va-
lencia. ¢

PLATAFORMAS
DELIDLEN
ESPANA

® INTERMARCHE é
INSISTE EN SUSTOCKOY ...

Las cadenas francesas han impuesto el
stock 0 como estrategia de trabajo con
las frutas y hortalizas, y por este motivo
el segmento mayorista ha encontrado
una puerta de acceso para trabajar con
las cadenas, cuando éstas no miden las
variables semanales de la demanda.
De todas las cadenas francesas,
Intermarché es la mas estricta con el
stock 0, y la mds conservadora en sus
pedidos.

Aunque la cadena se impuso como
objetivo alcanzar una demanda de

un millén de toneladas en frutas y
hortalizas y asi alcanzar una cuota de
mercado cercana al |5 por ciento, la
realidad es que la estrategia de stock 0
ha provocado un debilitamiento de su
penetracion de mercado.

Intermarché ha buscado en los dos
altimos afios sellar alianzas con sus
proveedores para que éstos tengan
salidas en el caso de que la mercancia
se quede estancada en los depots. La
realidad es que los proveedores han
optado por estrategias conservadoras
e Intermarché por acudir a la interme-
diacién y a los importadores galos para
satisfacer sus necesidades puntuales de
demanda.

.. RESPONDE COMPRANDO
650 CAMIONES

La cadena Intermarché ha modernizado
su flota de camiones frigo al adquirir
650 semiremolques, equipado con so-
luciones de control de frio para cono-
cer en cada momento las temperaturas
en el interior de los camiones y la ruta.
La compafiia ha apostado por la unidad
de refrigeracién Vector 1950 de Carrier
Transicold. Intermarché cuenta con una
red de tiendas importantes y su estra-
tegia de Stock O le obliga a disponer de
una flota bien equipada.

Intermarché es otra de las cadenas

que quiere ampliar la gestion logistica
desde el origen hasta las tiendas, al
entender que gana en operatividad,
calidad y control de la mercancfa.
Actualmente, Intermarché es la cadena
con mayor flota propia de camiones
para la gestion logistica de los produc-
tos frescos en Francia.
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Brexit |

Consecuencias
en el transporte
de mercancias

Los ingleses habian decidido horas
antes en referéndum la salida de la
Unién Europea por un ajustado 51,9
por ciento, frente a un 48,1 por ciento
de defensores del remain.

La noticia sorprendié e hizo palidecer
a la mayoria de economias y parqués
europeos, que vieron como uno de
sus socios mds potentes decidia aban-
donar el barco. En los dias posterio-
res, se especulé muchisimo sobre qué
sucederia con el Reino Unido, cuil se-
ria su relacién con la UE o como afec-
tarfa esta decision a las importaciones
y exportaciones...

Desde entonces, el gobierno de There-
sa May cuenta con un plazo de hasta
dos afios para negociar con la UE la sa-
lida de la Europa de los 28. Este hecho
conllevard cambios sustanciales en sus
relaciones comerciales con Espana.

Impacto sobre el

transporte de mercancias

Derogacion de la libre circulacién de
personas y mercancias. Dicho de otra
manera, los transportes por carretera
entre Espafa y Reino Unido dejarian
de ser ilimitados, y en consecuencia
el transporte de mercancias entre am-
bos paises disminuiria.

Y es que actualmente, el Reino Unido

es el cuarto destino de las exportacio-
nes espanolas, por lo que una reduc
cion de éstas supondria un claro revés
para los productos agroalimentarios,
de automocién y farmacéuticos.
Derogacion de la Unién Aduanera,
motivo por el cual se deberian esta-
blecer nuevos criterios aduaneros con
este pais, asi como criterios arancela-
rios. Este hecho encareceria el coste
del transporte y repercutiria clara-
mente tanto en el precio de las impor-
taciones como en el de las exportacio-
nes con el Reino Unido.

Cambios en el transporte maritimo
que se veria amenazado por el Brexit.
Los puertos de Santander y Bilbao, las
dos principales infraestructuras con
conexion a las islas britdnicas via mar,
temen por su futuro a medio plazo,
después de conocer la decision de los
ingleses.

De entrada, la situacién no es nada
favorable ni para ni para la economia
europea, ni para ninguno de los pai-
ses de la UE, y el estatus comercial
que tendrd Reino Unido sigue siendo
actualmente una incégnita. Como he-
mos comentado anteriormente, dis-
pone de dos anos para negociar con
la UE su salida, aunque ya se habla de
tres posibles escenarios:

((udl es el futuro del Reino Unido?

La Federacion Nacional de Asociaciones
de Transporte de Espafia (Fenasdimer)
ha realizado un primer andlisis y ha de-
terminado tres situaciones en relacion
con la salida de Reino Unido de la UE:

* La Integracién de Reino Unido en el
Espacio Econémico Europeo (EEE) pero
fuera del espacio politico: este escena-
rio supondria el libre comercio del Rei-
no Unido con la Europa comunitaria.

* Relaciones con la UE a base de conve-

nios bilaterales.

* Integracién en la Organizaciéon Mun-
dial del Comercio (OMC) ademas de
acuerdos bilaterales.

Como detalla la misma Fenasdimer, en
el primero de los casos Reino Unido
tendrfa la misma relacién con la UE que
Noruega o Islandia por ejemplo, que ac-
tualmente se benefician de las ventajas
del libre comercio. En el segundo de
los escenarios, Los convenios bilaterales

Por Xavier Fosch
DIRECTOR DE TRANSPORTE
TERRESTRE DE IBERCONDOR

preferentes se podrian equiparar casi a
la pertenencia en el EEE. Finalmente,
y en el ultimo de los casos, la relacién
con la UE se regiria por las normas de la
OMC, como en el caso de los EUA.
Con todo y aunque la situacién actual
es tranquila, se aproximan meses de
negociaciéon que deberdn determinar
el futuro de la economia europea y del
comercio internacional.
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& VOLVO I-SEE:

Tecnologia de
vanguardia que
seadelanta a la

e

I-See es un exclusivo sistema que usa la informacion topografica almacenada en una base de
datos central. Dado que la informacién procede de carreteras reales, la calidad de los datos es
mucho mas precisa que la basada en mapas, aprovechando en las subidas y bajadas toda la
energia cinética y la inercia que el vehiculo genera.

Consiga ahorrar hasta un 5% de combustible mientras conduce de una forma mas segura.

5%
RHORRO

DE COMBUSTIBLE

Volvo Trucks. Driving Progress




