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De la revolucio
verde a la
revolucion parda

POR RAFAEL I. LOSILLA,
director de la Revista F&H - Frutas y Hortalizas

1 V Simposio de Agricultura Ecolégica es toda una declara-
E cién de intenciones por dos motivos. El primer motivo es la

asistencia. Los que estén son los que quedan. El ‘bio’ est4 su-
friendo cribas importantes por la realidad de la demanda, y muchas
empresas y productores se van retirando de un modelo que suma
en lo econémico, pero que resta en el tiempo.
Hacer ‘bio’ no es asunto facil, y prueba de ello es que cuando el
mercado se pone cuesta arriba, muchos colectivos terminan resca-
tando el término oferta cercana y alejdndose de la apuesta ecolégi-
ca, para maquillar sus propias vergiienzas y sus deficiencias.
Muchas asociaciones europeas de productores, que entraron con
especial virulencia en el ‘bio’, ahora se dejan llevar por la agricultu-
ra de siempre, disfrazdndola de local.
La segunda declaracién de intenciones es la tematica: importancia
al suelo y a lo que representa. Pasar de la revolucién verde a la re-
volucién parda, como sefialé el presidente del V Simposio de Agri-
cultura Ecolégica, Fernando Castilla, en el acto de presentacién.
El suelo es el gran desconocido y, por este motivo, de los ocho
bloques, tres son sobre el suelo y con profesionales que llevan
trabajando la gestién de suelo durante muchos afios.
Afios en los que se ha silenciado la materia prima bésica de la agri-
cultura, pero que ahora retoma con mucho protagonismo.
Prebidticos, microbioma, probiéticos, .., rizosfera. Un nueva y rica
terminologia, clave para entender el desarrollo de la agricultura
ecoldgica.
De esta manera, el Simposio vuelve a ser proactivo en la temética,
ya que se han tratado en ediciones anteriores temas legales, el
desarrollo del control bioldgico, el uso de los fertilizantes, la explo-
sién de los bicestimulantes, y ahora el suelo.

EL ESPACIO

El ‘bio’ sigue despertando interés mediatico, pero con reducciones.
La falta de popularidad es una realidad, porque el ‘bio’ es exigente

para el productor y limitado para el consumidor.

Hacer ‘bio’ tiene una sobrefactura y las cadenas disparan maés esta
factura para el consumidor. Se exige concienciacién para los deta-

llistas para que el ‘bio’ esté en un escenario mayor de accesibilidad
y disponibilidad.
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Programacion del V
Simposio de Agricultura
Ecoldgica

Ecoten. Tendencias y
novedades en ecoldgico

Agrobio impulsa la

nueva generacion de
depredadores para el
control bioldgico de plagas

Agrocolor. Certificacion
de bienestar y sostenibidad
del sector agroalimentario

Bioera. Promueve su
programa de alternativa a
la desinfeccién quimica

Bioline. PREDAFIX
PLUS®, el Unico alimento
soluble y pulverizable para
organismos beneficiosos

Ecoten. Tendencias y
novedades en ecoldgico

Fertinagro. La tecnologia
AZO-N abre las soluciones
innovadoras para la
nutricién sostenible

Koppert. La innovacién en
control bioldgico frena las
plagas emergentes

Tecnobioplant. Se hace
firme en injertos y en
ecoldgico

Vitalis. Los pepinos de
Enza Zaden para una
Agricultura Ecoldgica
Sostenible

Eco Market. Los mayores
consumidores de gama de
ecoldgico

Eco Market. La superficie
‘bio’ se eleva en los
origenes con tradicion de
consumo

Eco MArket. E
supermercado lidera las
ventas de las frutas y
hortalizas ‘bio’ pero ...

Lo + Eco. Francia a
contracorriente en la
recuperacion del ‘bio’
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MIERCOLES, DIiA 06/11/24

BLOQUE HORA TITULO PONENTE

8:00-9:00 | Recepcidn e inscripciones

ey Apertura Simposio y Presentacion de las Presidente Simposio: Fernando Castilla.
General SHLTHEAR jornadas Vellsam Materias Bioactivas

9:10-09:40 Situacidn actual de la agricultura ecolégica | Concha Fabeiro.
: ) en Espana Presidenta del SEAE

Gestion del suelo I:

Miguel de Cara. Investigador grupo
Suelos supresivos

9:40-10:10 | Suelos supresivos ACR200 IFAPA Almeria
La importancia de Trichodermay el

10:10-10:40 miclrobioma en la supresividad de los
suelos

Maria Illescas. Grupo de Microbiologia
de la Universidad de Salamanca

Inauguracion 10:40-11:00 | Sr. D. Francisco Géngora. Alcalde del Excmo. Ayuntamiento de EL Ejido

11:00-11:30 | Pausa café

LB Manejo agroecolégico de los sistemas Pedro Fernandez.
Y agrarios Organicos Pedrin

José Maria Valverde. Responsable
Técnico para el Area Mediterranea de
Syngenta Biological

. . La importancia de la sanidad del suelo en
12:00-1215 5 rentabilidad del cultivo

aa . . . Bioestimulantes de primera, segunday Juan Luis Ramos Martin. Profesor de
Gestion del suelo II: [l tercera generacion: ¢vivos o muertos? Investigacion del CSIC en Granada
Fertilidad y
;?‘ltt:.?‘;:":::mn el 12:45-13:00 Optimizacién de cultivos ecolégicos a Francisco Pagan. Commercial
: : través de productos bioldgicos Agronomy Corteva Biologicals Iberia

13:00-13:30 Un viaje a la rizosfera, el lugar donde todos | Alexia Stellfeldt. Direccion de

quieren vivir Proyectos en Ideagro
Fernando del Moral. Profesor titular
13:30-14:00 | Gestion de la materia organica UAL en el area de Edafologia y Quimica
Agricola

14:00-16:00 | Pausa almuerzo

Microorganismos, bioestimulantes
16:00-16:15 | sustancias orgdnicas como alternativa a la
desinfeccidn quimica del suelo

Elias Martinez, Ingeniero Técnico
Agricola, Dep. técnico Bioera
Gestion del suelo 111 : . i :
Miguel Angel Goémez Tenorio.

. . Control Bioldgico de nematodos en : - s
16:15-16:45 agricultura ecologica K\éeRsztcl)%aﬂoArLdel grupo de investigacion

T . ; Ana Digén: Presidenta agricultura
16:45-17:15 | Agricultura Regenerativa | regenerativa Espaia y Portugal
. . P ! .. Cristébal Aranega Cuevas. Director
17:15-17:45 | Casos practicos en agricultura regenerativa General Agro Crisara, SL
. AR Back to Nature: La revolucion tecnoldgica | Miguel Garcia. Strategic Product
SR Lasgsor que reconecta con la tierra Marketing Vellsam Materias Bioactivas
18:00-18:30 L@ evolucion tecnoldgica del invernadero | Esteban Baeza. Investigador del CIT
’ ’ ecoldgico Coexphal

Antonio Céspedes. Herramientas

18:30-19:00 ' Herramientas digitales digitales Plataforma Tierra
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BLOQUE

Cultivos lefiosos
y subtropicales
ecologicos

Interaccion planta/
nutrientes/
microorganismos

Novedades en control
biologico: plagas y
enfermedades

Comercializacion

Clausura

HORA

9:00-9:30

9:30-10:00

10:00-10:30

10:30-10:45

10:45-11:15

11:15-11:45

11:45-12:00

12:00-12:30

12:30-13:00

13:00-14:00

14:00-16:00

16:00-16:30

16:30-16:45

16:45-17:00

17:00-17:15

17:15-17:45

17:45-18:30

18:30-19:00

JUEVES, DiA 07/11/24

TiTULO

Manejo integral y sostenible de olivar
ecolégico

Manejo integral y sostenible de vifia
ecolégica

Manejo de poda en ecoldgico para mango
y aguacate

El correcto uso de los coadyuvantes y
como maximizar la eficacia de los trata-
mientos fitosanitarios

Pausa café
Induccién de resistencia por
microrganismos beneficiosos frente plagas

Rentabilidad y sostenibilidad en
producciones ecoldgicas. Una nueva era
para la agricultura

Probidticos endéfitos: multiples funciones
en beneficio de los cultivos en un contexto
de cambio climatico

Cianobacterias fijadoras de N, como
biofertilizantes: caracteristicas y usos

Mesa Redonda: Ruegos y preguntas

Pausa almuerzo

Control bioldgico en AE. Ejemplos

practicos S (cultivo de platano de Canarias)

Cambio climatico y plagas emergentes: asi
son las nuevas reglas del juego

Claves para un control Biolégico mas eficaz

de araiia roja en diferentes cultivos

Predafix, el primer alimento de acaros
depredadores pulverizable del mercado

Control bioldgico de tuta absoluta en
tomate ecologico

Mesa Redonda: Comercializacion ‘bio’ y
biodinamica

PROGRAMA

PONENTE

Javier Hidalgo. Técnico especialista de
IFAPA Alameda del Obispo (Cérdoba)

Francisco Gallardo. Ingeniero Técnico
agricolay agricultor

Francisco Marin. Gerente de Gestropic

Julio Angel Pérez. Director de
De Sangosse Ibérica

Ainhoa Martinez Medina.
Investigadora. EEZ-CSIC

Pablo Quirds. Departamento I+D+i de
Fertinagro

Lorena Barra. Investigadora en INIA
Chile

Vicente Mariscal. Instituto de
Bioquimica vegetal y fotosintesis CSIC
Sevilla

Modera: Jan Van Der Blom.
Responsable del Depertamento de
técnicas de produccion de Coexphal

Javier Lopez Cepero. Dr. Ingeniero
agronomo en el Departamento Técnico
de COPLACA

José Eduardo Belda, director de I1+D de
Koppert Espafia

Ana Belén Arévalo. Directora de
Desarrollo en Campo de Agrobio

Manuel Angel Gémez, responsable de
Desarrollo de Bioline Iberia

Esther Molina. Agricultora ecolégico

Ponentes de empresas importadoras
de la Union Europea.
Modera: Rafael I. Losilla

Sr. D. Manuel Gdmez Galera. Director General de Produccion Agricola y Ganadera de

la Junta de Andalucia.

Revista +ECO
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El nuevo
verano aleman
beneficia a la
oferta espanola

Ya son dos agostos seguidos
-2023 y 2024- en los que las ca-
denas alemanas han tenido que
adelantar los programas de abas-
tecimiento de la oferta del sur de
Espafia de hortalizas.

El motivo viene por los golpes de
calor que condicionan sobrema-
nera los caudales de oferta ‘bio’
de las hortalizas alemanas y que
provocan un adelanto del final
de campafia, motivando la nece-
sidad de abastecerse de otras zo-
nas productivas.

En los dos ultimos agostos la ca-
dena Rewe ha tenido que adelan-
tar los programas de hortalizas
‘bio” de origen espafiol a la se-
mana 35, siendo el calabacin y el
pepino como las categorfas que
han abierto las operaciones con
los grupos germanos.

Adema&s de pepinos y calabaci-
nes, Alemania ha visto reducir su
oferta ‘bio’ en la gama de ensala-
das y coles, aunque en estos dos
casos, la oferta espafiola no tiene
capacidad de respuesta hasta la
semana 40. ®

Revista +ECO

Dinamarca
reducira en 10
puntos el IVA
ecologico

El Gobierno de Dinamarca re-
ducird en 10 puntos el IVA que
se aplica a las frutas y hortali-
zas ‘bio’ a partir de 2025, tras
un estudio sobre el DAFO de
aplicar esta medida excepcio-
nal. E] IVA actual es del 25 por ciento y pasara al 15 por ciento.

Dinamarca goza de un consumo alto de frutas y hortalizas ‘bic’, pero durante
los dos ultimos afios se ha reducido la dindmica de consumo del ‘bio’ y del
convencional, lo que ha provocado las criticas del principal colectivo ‘bio
danés: Pklogisk UN.

La reduccién de este IVA supondréa que el Gobierno danés dejara de ingre-
sar sobre 285 millones de euros por el consumo de frutas y hortalizas ‘bio’.
Este diferencial serd recuperado al incrementar el IVA de productos menos
saludables entre los que se marcaran las bebidas gaseosas, las bebidas alco-
hélicas de alta graduacién y los dulces. ®

Aldi Francia retira el ‘bio’
de sus tiendas

No es una afirmacién absoluta, porque la cadena va a mantener el
‘bio’ en algunas de sus tiendas, pero el ‘discount’ ha retirado de mu-
chas de sus tiendas la gama de frutas y hortalizas ‘bio’.

No es facil precisar el porcentaje ni el alcance de las tiendas que han
dejado de tener ‘bio’, pero el resto de las cadenas y de las tiendas
especializadas si han notado la decisién de Aldi de retirar frutas y
hortalizas ‘bic’.

Independientemente de las tiendas Aldi que han dejado de tener
referencias ‘bio’ en sus tiendas en el segmento de frutas y hortalizas,
el desplome de referencias si es considerable, y superar las 12 refe-
rencias de frutas y hortalizas bio’ en Aldi Francia es materia com-
plicada. ®
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El limoén ‘bio’ firme

Los productores de citricos tienden a estabilizar su de-
manda, sobre todo, los de naranja, que han mantenido fir-
me sus ventas en los tltimos afios. Pero el caso llamativo
es el limén, una categoria que no ha perdido espacio en
los mercados del centro de Europa.

Enla tradicién repostera hay que encontrar la clave. No es

nuevo esta tendencia, pero lo nuevo es que incluso cuan-
do el resto de categorias citricas pierde fuelle, el limén no lo
hace y se mantiene especialmente firme.
Austria es un caso excepcional, ya que las ventas de limén ‘bio’ supera-
ron hace dos afios a las naranjas y durante 2023 no hubo cambios en este
sentido. Los austriacos adquirieron 5.709 toneladas de limén ‘bio’ por las
5.300 toneladas de naranja. ®

Biocoop sigue sin introducir

ecoldgico de Almeria

La cadena francesa especializada 100 por ciento en el segmento
‘bio’, Biocoop, seguiré sin introducir hortalizas de origen Almerfa
por politica. Una politica que arranca de no considerar las hortali-
zas bajo invernadero como productos de temporada.

Biocoop es la tnica cadena francesa que no introduce oferta al-
meriense de hortalizas durante el invierno, aunque algunas de sus
tiendas ofrecen hortalizas de origen Espafia durante los meses de
invierno, pero sin especificar la zona productiva.

Biocoop trata de marcar pautas de comportamiento entre la clien-
tela ‘bio’ a nivel Francia, aunque en esta decisién no ha conseguido
modificar politica ni conducta del resto de cadenas francesas. ®

La banana ya no crece

La banana se mantiene como la fruta ‘bio’ mas consumida en la mayoria
de los destinos UE, pero desde hace dos ejercicios las ventas estan estan-
cadas. El freno de la demanda ha eliminado a varias categorias, pero las
‘commodity’ se han quedado completamente estancadas.

La realidad por destinos es que en Dinamarca, Suecia, Austria, Alemania
v Suiza la demanda de banana ‘bio’ es especialmente fuerte, marcando
grandes diferencias con respecto a la segunda categoria, que suele ser
la patata en los mercados germanéfilos o los citricos en los francéfonos.
Y eso que la banana es considerada la fruta de la crisis, porque cuando
sube su consumo se vincula a problemas en la economia familiar. ®

Revista +ECO

El ‘bio’ va mas
por la red que el
convencional

Las ventas de frutas y hortalizas ‘bic’
son mas activas por la red que las
convencionales. Hay dos destinos
UE donde las ventas por la red ya
aparecen en el marco de las cuotas
de mercado.

Dinamarca y Alemania son los dos
destinos UE més adelantados en
este sentido, a pesar de que las em-
presas de ‘box’ a domicilio han per-
dido dos empresas desde que acabé
la pandemia en Dinamarca.

Las empresas Fotex Home Delivery,
el portal Coop.dk, la firma Kokkens
Hverdagsmad y la iniciativa Cate-
ring Danmark cerraron en un perio-
do de tres afios después de la pande-
mia, y sélo la lider Aarstiderne se ha
mantenido en pie.

Aarstiderne fue la primera empresa
en Dinamarca en lanzar este con-
cepto de negocio y ha conseguido
hacerse con un publico fiel. El resto
de las empresas aprovecharon la ola
de la oportunidad por la pandemia,
pero después volvié el habito de
comprar fisicamente.

ALEMANIA

Aarstiderne, que ha sido adquirida
hace dos semanas por el grupo Da-
grofa Food Service, no estd séla en el
mercado, ya que compite con Hello
Fresh y Ret Nemt.

Es precisamente Hello Fresh, el gru-
po que lidera las ventas de frutas y
hortalizas bio’ en Alemania con un
modelo de catering.

La cuota de mercado de compra por
Internet de frutas y hortalizas ‘bic’
en Alemania ya supera el 1,5 por
ciento. Es el primer destino UE don-
de las ventas por red alcanzan estas
cifras. ®
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Agrobio

- soluciones bioldgicas -

Agrobio impulsa la
nueva generacion

de depredadores para
el control biolégico
de plagas

AGROBIO CUENTA CON UNA NUEVA
GENERACION DE DEPREDADORES ENTRE LAS
QUE DESTACA EL PHYTOPLUS PARA EL CONTROL
DE LA ARANA ROJA, ORIUS COLD Y PLUS CON
CAPACIDAD PARA OPERAR SIN ALIMENTO Y EL
POWERMITE 3.0, UNA DIETA PARA POTENCIAR

LA ACCION DE DEPREDADORES COMO ORIUS,
SWIRSKII'Y MONTDORENSIS.

una estrategia clave para gestionar plagas

de forma sostenible y eficiente. Agrobio, li-
der en soluciones biolégicas para la agricultura,
ha desarrollado una innovadora estrategia que in-
tegra la accién de los parasitoides y depredadores
maés avanzados junto al manejo de la biodiversidad
funcional para garantizar el control integral en los
diferentes cultivos.

El control biolégico se ha consolidado como

Revista +ECO

NUEVA GENERACION

A través de una investigacién constante en &reas
como la genética y la nutricién de insectos, la
compafiia ha conseguido lanzar al mercado cepas
adaptadas a condiciones desfavorables. Consiste
en una nueva generacién de depredadores que ha
revolucionado el manejo preventivo de plagas en
cultivos horticolas, frutales y ornamentales.

Entre los desarrollos més innovadores de Agrobio
se encuentran Orius Cold y Orius Plus. Estas son
dos cepas avanzadas del insecto Orius laevigatus.
Destacan por su alta capacidad depredadora y su
resistencia a temperaturas frias y calidas. También
son capaces de sobrevivir con falta de alimento, po-
len o plaga, sin perder su capacidad reproductiva.
Ambos permiten a los agricultores controlar las
plagas durante todo el afio, demostrando ser par-
ticularmente efectivas contra los diversos tipos de
trips.

EL CONTROL DE LA ARANA ROJA

Y como producto més novedoso, Agrobio lanza
PHYTOplus, el Phytoseiulus persimilis més avan-
zado contra arafia roja.

Su innovador sistema de cria ha dado como resul-
tado una férmula que permite un control continuo
y més eficiente de la plaga, evitando los saltos ge-
neracionales y manteniendo a raya los focos en
todo tipo de cultivos.

Ademas, cuando se combina con el depredador
ANDERcontrol, el Andersoni de Agrobio, ambos
productos logran un control integral y eficiente, in-
cluso en condiciones ambientales adversas.

El novedoso sistema de cria incrementa la fecundi-
dad de las hembras y permite mantener poblacio-
nes maés grandes sin necesidad de arafia roja como
alimento. Este cambio en la dieta produce un 4caro
Phytoseiulus de color ‘blanco’, que se vuelve rojizo
en apenas 24 horas tras alimentarse de la plaga, lo
que sirve como un indicador visual en campo de su
buena actividad depredadora.

LA REVOLUCION DEL POWERMITE 3.0

Sin duda, el gran avance que ha conseguido con-
solidar el control biolégico en producciones donde
hasta la fecha era muy complicado es POWERmite
3.0. Consiste en una dieta de tiltima generacién de-
sarrollada para establecer y potenciar la accién de
depredadores como Orius, Swirskii y Montdoren-
sis sobre las plantas.

Con POWERmite 3.0, 4caros, miridos y anthocori-
dos pueden realizar sus funciones de forma eficaz,
lo que se traduce en una mayor proteccién de los
cultivos y una mejora en la calidad de los frutos.
Esta estrategia nutricional patentada por Agrobio
no solo fortalece el control biolégico, sino que tam-
bién abre nuevas oportunidades para el futuro del
control preventivo de plagas en la agricultura al
aire libre.



a la vanguardia
del control biologico

Aol
Agrobio

Soluciones biolégicas

"Innovamos para dar una respuesta eficaz a las plagas
emergentes, en cultivos protegidos y al aire libre"

agrobio.es © @ @ ¥




a agrocolor

Nadie como Agrocolor
para la certificacion

de bienestar y
sostenibidad del sector
agroalimentario

AGROCOLOR ES LA ENTIDAD CERFICADORA LIDER
EN EL SEGMENTO AGROALIMENTARIO Y, SOBRE
TODO, EN LA ACTIVIDAD HORTOFRUTICOLA,
TANTO POR LOS 25 ANOS DE EXPERIENCIA, COMO
POR SER LIDERES EN GLOBAL G.AP. AHORA LA
EMPRESA ENTRA DE LLENO EN LA VERIFICACION
DE LA SOSTENIBILIDAD.

grocolor es lider de certificacién de pro-
Aductos en el sector agroalimentario en Es-

pafia, y referente mundial como entidad de
certificacién de Globalgap.
Desde esta posicién y por la larga trayectoria como
entidad acreditada de inspeccién, certificacién y
ensayo de mas de 25 afios en el sector de servicios
de auditorfa e inspeccién, “tenemos una visién glo-
bal de las necesidades y tendencias que el sector
agroalimentario marca y cuales son sus retos futu-
ros”, sefialan desde la certificadora.
Se pone de manifiesto “nuestro compromiso por
trabajar cada dia para ofrecerle todos los servicios
que nuestros clientes demandan y acompafiarles
en sus retos”.

LOS SERVICIOS DE VERIFICACION
DE DESARROLLO SOSTENIBLE DE
AGROCOLOR

- Verificacién Huella Hidrica WFN Producto y Organizacién
- Verificacién Huella Hidrica ISO 14046

- Verificacién Huella de Carbono GHG Organizacién

- Verificacién Huella de Carbono Organizacién ISO 14064

- Verificacién Huella de Carbono Producto ISO 14067

- Verificacién Estado de Informacién no financiera EINF

- Verificacién Memorias de Sostenibilidad

- Verificacién Estrategia ODS

- Verificacién Estrategia de Compras Sostenibles ISO 20400
- Verificacién Reglamento Papel o

12 | Revista +tECO

En nuestro plan de desarrollo de negocio y creci-
miento esta articular protocolos y procedimientos
para poner en valor las acciones y esfuerzos de
nuestros clientes en materia de sostenibilidad.
Con esta motivacién y compromiso, Agrocolor
apost6 hace 3 afios por la creacién de una nueva
area de certificacién y verificacién enfocada a la
puesta en valor de las medidas y compromisos ad-
quiridos con la sostenibilidad y el medio ambiente
en general.

“Nuestras credenciales nos avalan y la capacidad
de nuestro equipo humano, altamente especializa-
do, asi como la cercania a las zonas de produccién,
nos otorgan ser un referente a nivel profesional y
técnico”,exponen desde Agrocolor.

LIDERES EN GLOBAL G.A.P

La certificadora dispone desde 2005 de la acredita-
cién para parte de ENAC de la norma de referen-
cia UNE-EN ISO/IEC 17065:2012 para la actividad
de Certificacién de Producto, siendo lideres en
Global G.A.P, y disponiendo de todas las certifica-
ciones de producto y seguridad alimentaria que se
demandan en el en el sector agroalimentario.
Desde el afio pasado Agrocolor est4 acreditado por
ENAC como entidad en la norma UNE-EN ISO/
IEC 17021-1, para las actividades de Certificacién
de Sistemas de Gestién Ambiental segtn la nor-
ma UNE-EN-ISO 14001:2015 y para los Sistemas
de Gestién Calidad segin la norma UNE-EN-ISO
9001:2015, para el sector agroalimentario y diferen-
tes sectores auxiliares del sector alimentario.

LA SOSTENIBILIDAD

A dia de hoy, los acuerdos comerciales de cliente,
incluyen requisitos de reportar informacién de sos-
tenibilidad, demandando, més alld de un compro-
miso, una verificacién de datos de sostenibilidad,
tales como huellas hidricas y de carbono, compro-
misos ambientales y contribucién a los ODS.

Los nuevos servicios de verificacién ofrecen a las
empresas la posibilidad de informar, comunicar y
garantizar el compromiso y estrategia de sosteni-
bilidad a sus clientes finales.

Con este amplio balance, Agrocolor se pone como
meta “avanzar en el compromiso con nuestros
clientes y el entorno, ya que entendemos que es la
principal valia de nuestra entidad, para poder se-
guir “Certificando bienestar” y cada dia el de més
empresas”.

Agrocolor recuerda que los
acuerdos comerciales de cliente
incluyen reportar informacion de
sostenibilidad



| HCertificando
- TuBienestar

agrocolor Agrocolor, lider en certificacion
y auditoria agroalimentaria

agrocolor.es



PROTECCION EFICAZ

Los tests realizados muestran como el programa
ha resultado un éxito en todos los cultivos experi-
mentados, presentando una alta eficacia.

Los beneficios del PADQ se concentran en seis
apartados, que van desde las raices hasta la nutri-
cién. El PADQ permite la proteccién de las raices
frente a patégenos y también la estimulacién del
crecimiento radicular.

Uno de los puntos de valor afiadido es el incremen-
to de la produccién, el calibre y la homogeneidad
de los frutos frente a los sistemas tradicionales de
desinfeccién. Y un punto importante de seguridad,
ya que no hay riesgos ni peligros para personas,
fauna y medioambiente.

La aplicacién de toda la gama PADQ se puede rea-
lizar en cualquier fase de cultivo, desde el inicio de
la plantacién hasta en los cultivos ya establecidos.
Las soluciones de Bioera solubilizan y desblo-
quean con una mayor absorcién de nutrientes dis-
ponibles y la solubilizacién de nutrientes bloquea-
dos como fésforo, hierro o calcio, entre otros.

Hay cuatro ventajas adicionales que pasan por el
aumento de la tasa de supervivencia al trasplante,
la mayor tolerancia frente al estrés hidrico y salino
y no necesitar un personal especializado en la apli-

Bioera

JUST BIOTECH

Bioera promueve su
programa de alternativa
a la desinfeccion
quimica

LA FIRMA BIOERA PROMUEVE UNA DESINFECCION
DE SUELOS DIFERENTES A BASE DE PREPARADOS
MICROBIANOS Y COCTELES DE BACTERIAS PGP,
QUE SE PUEDEN APLICAR EN PLENO CULTIVO,
ROMPIENDO LA IMAGEN TRADICIONAL DE LA
DESINFECCION QUIMICA. LOS TESTS DE BIOERA
GARANTIZAN LOS RESULTADOS.

+ Clamiradis son algunos de los productos
utilizados y propuestos por Bioera en su
programa de alternativa a la desinfeccién quimica
(PADQ).
El equipo técnico de Bioera ha realizado rigurosos

B ioradis Sol + Radisane Hort/DS + Bactel Frut

cacién ni EPIs de fumigacién.
La firma Bioera recuerda que el Programa de Alter-
nativa a la Desinfeccién Quimica -PADQ- es una
estrategia de éxito global para el cultivo, aportando
beneficios desde la raiz hasta el fruto.

estudios de laboratorio y ensayos de campo, con
resultados que prueban la eficacia del programa.
Ya se estd usando en cultivos de Almerfa en inver-
naderos con pimiento, pepino, calabacin, tomate,
berenjena, judia y guisantes.

El PADQ es ideal para suelos con elevada pobla-
cién fitopatégena y también para restablecer la
vida microbiana de suelos previamente desinfec-
tados.

El programa de Bioera no
solo garantiza la desinfeccion
del suelo sino que eleva la
produccion, el calibre y la
homogeneidad de los frutos

RELACION DE PRODUCTOS DE BIOERA

- BIORADIS SOL.- Preparado microbiano de hongos
micorricicos compuesto por cinco especies de micorrizas
arbusculares y cuatro cepas de bacterias PGP.

- RADISANE HORT/DS.- Céctel de bacterias PGP
protectoras y enraizantes con accidn preventiva y de
mantenimiento, compuesto por tres cepas de bacterias
PGP.

- BACTEL FRUT.- Céctel de alta concentracién base de
cinco especies de bacterias PGP.

- CLAMIRADIS.- Inoculante biolégico compuesto por
hongos endéfitos eficaces frente a situacién de estrés por
nematodos.

Revista +ECO

« SAVIAVITAL RHYZO.- Abono orgénico liquido
enriquecido con tres especies de bacterias del género
Bacilius.

Y LOS COMPLEMENTOS

- ALGHEFIT.- Fuente activadora microbiana: 99 por ciento
de extracto de algas (Ascophyllum nodosum), 50% de M.O,,
2% de Nitrégeno y 18% de Potasio, 10% &cido alginico.

- SAVIAVITAL K.- Fuente de C estimulante de la actividad
bacteriana (Abono orgdnico N-K). 40% Materia orgénica,
23% Extractos hiimicos, 2,5% Nitrégeno y 7% de Potasio.



Bioera

JUST BIOTECH

TENEMOS LA ALTERNATIVA
A LA DESINFECCION

CA
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PREDAFIX PLUS?, el
unico alimento soluble

y pulverizable para
organismos beneficiosos

PREDAFIX PLUS® ES EL ALIMENTO PARA LOS ACA-
ROS DEPREDADORES MEDIANTE PULVERIZACION
QUE FACILITA UN RAPIDO INCREMENTO DE LA
POBLACION DE ACAROS DEPREDADORES DE HAS-
TA 5 VECES CON RESPECTO A POBLACIONES SIN
ALIMENTAR DESDE LA PRIMERA SEMANA DESDE
SU APLICACION.

n buen establecimiento de los acaros depre-
l l dadores desde el inicio del ciclo es de vital

importancia para conseguir un control pre-
ventivo y prolongado de algunas de las plagas mas
importantes que afectan a cultivos como mosca blan-
ca, trips o arafia roja.
El objetivo es potenciar el establecimiento, rendi-
miento y eficacia de los beneficiosos, lo cual cobra
especial importancia en la desafiante situacién fitosa-
nitaria que atraviesan los cultivos.
Una manera habitual de garantizar altas poblaciones,
de forma homogénea y continta, es la alimentacién
de estos 4caros mediante la aplicacién suplementaria

Evolucion de la poblacidn de dcaros depredadores

I

8

Nimero de dcaros depredadores | hoja
H
!
f

FRIDAFIX +

Comtrol
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Dias despuis de la aplicacion
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de diversos tipos de alimentos.

Bioline Iberia siempre ha destacado por el desarrollo
continuo de estrategias adaptadas a los nuevos desa-
fios, demostrando su eficacia, viabilidad y pragmatis-
mo.

La firma ha desarrollado un sistema revolucionario de
alimentacién de beneficiosos que “nos permite mejo-
rar su establecimiento durante todo el ciclo, propor-
cionando una mejor proteccién frente a estas nuevas
plagas”, exponen desde Bioline Iberia.

SISTEMA REVOLUCIONARIO

PREDAFIX PLUS® es un alimento de tercera genera-
cién que ofrece una alternativa eficaz a las fuentes de
alimentacién existentes. Contiene Unicamente huevos
puros y esterilizados de un 4caro astigmatico que se
encuentra de forma natural.

Estos huevos son hipoalergénicos para los humanos
y proporcionan una fuente de alimento ideal para los
acaros depredadores.

PREDAFIX PLUS® se aplica directamente sobre el
cultivo usando los equipos de pulverizacién estandar,
para alimentar a los 4caros depredadores, incremen-
tando asi la eficacia de la proteccién contra plagas.
Adema&s, PREDAFIX PLUS® reduce tanto el tiempo
como los costes de aplicacién, ya que se puede mezclar
con otros productos en el tanque, permitiendo aplicar-
los al mismo tiempo.

La pulverizacién se puede dirigir a una parte especifica
de la planta donde sea necesario concentrar los &caros
depredadores. Los huevos se quedan adheridos a la
hoja, evitando que caigan al suelo y sin dejar ningtn
tipo de residuos sobre el cultivo, como suele ocurrir
con otros productos para alimentacién.

PREDAFIX PLUS® optimiza el establecimiento de los
acaros, al mejorar su fecundidad, lo que genera un rapi-
do incremento de la poblacién de acaros depredadores
de hasta 5 veces con respecto a poblaciones sin alimen-
tar, desde la primera semana, y con efecto duradero.

DISPONIBILIDAD

El producto estd disponible en envases de cartén de
450 y 225 gramos y se recomienda su uso en combina-
cién con 4caros depredadores tales como STARSKII®,
Amblyline® v Montyline®. Se ha comprobado su efica-
cia en muy diversos cultivos.

Ademas de PREDAFIX PLUS, la firma ha lanzado Sta-
phyline, un escarabajo depredador de plagas de suelo
que actia contra las larvas de trips.

Staphyline es extremadamente activo y voraz y cuenta
con un exclusivo sistema de liberacién que consiste en
unos dispositivos (cubos) de cria que contienen, por
separado, un sustrato especialmente acondicionado,
junto al depredador (adultos y larvas) y un alimento
adecuado que se suministra de forma progresiva.

Su preparacién y colocacién en el cultivo es muy rapi-
da y sencilla, y garantiza una liberacién progresiva de
los depredadores durante més de 6-8 semanas desde el
primer momento.



Biosoluciones
avanzadas en
formatos unicos
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Las facturas del ‘bio’
almeriense se equiparan al
convencional

PRODUCIR ‘BIO’ BAJO INVERNADERO ES MAS
CARO, AUNQUE EL DIFERENCIAL CON RESPECTO AL
CONVENCIONAL SE HA REDUCIDO.

La factura ‘bio’ es superior, “pero ya no tan superior como al
principio, donde muchos ‘inputs’ no estaban tan desarrollados
ni existia conocimiento a la hora de manejar los cultivos eco-
16gicos”, recuerdael analista de produccién Gregorio Monsalvo
de la firma Agrotec.

El incremento de costes del ‘bio’ con respecto al convencional
va desde el 23 por ciento del tomate cherry rama hasta el 10 por
ciento del calabacin de primavera. Cultivo més complejo, costes
mayores, y cultivos de manejo més controlado, costes menores.

EL TOMATE. El tomate ‘bio’ acapara los mayores costes por ser
el cultivo que requiere de méas cuidados en la estrategia de con-
trol biolégico y por el control ‘bio’ fitosanitario para controlar el
régimen de plagas que le ataca -Tuta absoluta + mosca blanca-y
las enfermedades fiingicas.

Plantar una hectérea de cherry pera biolégico alcanza una fac-
tura un 23 por ciento superior que un convencional sélo en el
capitulo de insumos. La fertilizacién si se incrementa en este
caso y el consumo de fitosanitarios biolégicos.

Donde el diferencial es menor es en cultivo de calabacin de
campafia de otofio, donde la factura de ‘inputs’ sélo se eleva un
15 por ciento con respecto al convencional.

Estos diferenciales van a ir reduciéndose tanto por el mejor ma-
nejo de los cultivos ‘bio’ por la reduccién de herramientas fito-
sanitarias para los cultivos convencionales.

No obstante, el diferencial de costes del ‘bio’ no fue sufragado
durante la campafia pasada por el diferencial de las liquidacio-
nes.

Los datos facilitados por Coexphal sefialan que las liquidacio-
nes ‘bio’ fueron un 20 por ciento en la gama de hortalizas bajo
invernadero que las cantidades pagadas por el convencional.

g Costes de producir hortalizas
I 'bio' bajo invernadero
= N 9 En euros por hectarea. Fuente: Consejeria
Py N . Agricultura Junta de Andalucia.
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La gran
distribucion gala
sigue tirando ‘bio’

El peso de las frutas y hortalizas eco-
l6gicas en la gran distribucién france-
sa va a seguir reduciendo su espacio.
Los datos de 2023 recogieron fuertes
descensos, pero el primer semestre de
2024 recoge un descenso de ventas del
cinco por ciento en el canal supermer-
cado.

Las previsiones del lobby francés
Agence Bio es que las cifras bajen un
4,7 por ciento en el formato de la gran
distribucién.

Las ventas si se incrementarén en el co-
mercio especializado y lo haran en casi
un nueve por ciento. El motivo de este
incremento es la vuelta de los consumi-
dores puros a la red especializada -Bio-
coop + Naturalia + Le Vie Claire ..- en
detrimento del formato hipermercado,
donde las categorias menores han des-
aparecido de los lineales.

Paises Bajos se abre
al ecologico

Es un proceso lento porque los consumido-
res neerlandeses no han sido proclives a la
demanda de las frutas y hortalizas ‘bio’, pero
la dindmica empieza a sumar y durante 2022
las ventas de frutas ecolégicas se incrementa-
ron casi un 13 %, liderando el incremento de la
gama organica.

Es la primera vez que el consumo ‘bio’ se in-
crementaba en dos digitos en alguna catego-
ria en fresco, aunque en la gama horticola la
demanda descendié algo més de un 1 %.

La dindmica es al alza porque el Gobierno
del anterior primer ministro neerlandés -Jens
Stoltenberg- puso en marcha un plan para ele-
var el consumo de ‘bio’ entre los holandeses.
Un plan que ha ido sumando poco a poco y
que ha tenido a su favor el mantenimiento de
las categorias con mayor rotacién de las cade-
nas Albert Heijn, Jumbo y Lidl.

El valor de la demanda de las frutas y horta-
lizas ‘bio” durante 2023 alcanzé los 230 millo-
nes de euros, que provinieron en un 78 % de la
gran distribucién y en un 22 % de las tiendas
especializadas.



La minisandia es en
clave ecologico

El 77 por ciento de la oferta de sandia ‘bio’ en Almeria es de
la gama mini, una tendencia que no va a cambiar a medio
plazo por el perfil de clientela que se acerca al lineal a ad-
quirir sandias en los meses de verano.

Los jévenes solteros europeos son los grandes animadores
de que apostar por sandia ‘bio’ supone vincularse con va-
riedades mini.

Y es que el grueso de consumidores alemanes ‘bio’ para
sandia pertenecen al segmento de solteros y jévenes, que
prefieren piezas adaptadas a sus necesidades ‘just moment’
y renuncian a las sandias fraccionadas, que consideran de
un calibre mayor, menos apto a sus necesidades semanales
de consumo.

Todas las cadenas alemanas generan maés espacio en ‘bio’
a la familia de minisandfas que a la gama de sandias de
mayor calibre.

S T CE—
Hacia el pimiento y pepino

La superficie ‘bio’ en Almeria va declindndose hacia el pepino y el
pimiento en detrimento del tomate. La superficie ‘bio’ en Almeria

se sitda en las 4.100 hectéreas de las que el tomate suma el 28 por
ciento por el 20 por ciento del pepino y el 12 por ciento el pimiento.
Pero la dindmica es que la superficie de pepino se acerque a la

de tomate cuando finalice esta campafia, y que la de pimiento se
eleve por encima del 15 por ciento. .
El incremento del pepino se debe a que se ha convertido en la cate-
goria en ‘bio’ con menor diferencial con respecto al convencional

en Alemania y Francia.

El diferencial de precios en las cadenas alemanas se sitia por de-
bajo del 20 por ciento en la temporada espafiola, una oferta que
suele estar en los lineales durante los 12 meses.

Revista +ECO | 19
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5 FERTINAGR®

La tecnologia AZO-N
abre las soluciones
innovadoras para

la nutricion sostenible

LA TECNOLOGIA AZO-N DE FERTINAGRO ELEVA
LAS PRODUCTIVIDADES HASTA EN UN 19 POR
CIENTO EN UN CULTIVO DE TOMATE RAMA EN
ALMERIA, USANDO UN 23 POR CIENTO MENOS
DE UNIDADES FERTILIZANTES NITROGENADAS.
AZO-N ENTRA DE LLENO EN LAS SOLUCIONES DE
BIOESTIMULACION PREBIOTICA Y PROBIOTICA DE
ORIGEN BACTERIANO.

urante las tltimas décadas, los fertilizantes
D nitrogenados sintéticos han sido clave para
incrementar la productividad agricola y ali-
mentar a la sociedad.
No obstante, su produccién, que usa grandes can-
tidades de energia proveniente de combustibles
fésiles, genera un alto impacto en la huella de car-
bono de la agricultura.
El uso de estos fertilizantes contribuye a proble-
mas ambientales: contaminacién del aire, eutrofi-
zacién del agua, pérdida de biodiversidad, ...
Durante los tltimos afios, el departamento de I+D+i

de Fertinagro Biotech ha desarrollado y patentado
la tecnologia AZO-N con el objetivo de aportar a la
agricultura una solucién que permita proporcionar
nitrégeno a los cultivos de una forma acorde a sus
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necesidades nutricionales, garantizando la calidad
y cantidad de las cosechas.

TECNOLOGIA AZO-N

La tecnologfa AZON-N se basa en una bioestimu-
lacién integral del cultivo que combina bioestimu-
lacién prebiética y probiética de origen bacteriano.
De esta manera, se incrementa la fijacién biolégica
de nitrégeno en el cultivo, optimizando los proce-
sos de nutricién vegetal y mejorando su eficiencia.
Esta tecnologia basa su funcionamiento en dos
recursos presentes de forma natural en todos los
ecosistemas agricolas: el nitrégeno atmosférico,
que representa aproximadamente el 78% de la com-
posicién del aire; y los recursos biolégicos autécto-
nos de los ecosistemas agricolas.

Entre los recursos biolégicos se incluyen microor-
ganismos fijadores de nitrégeno atmosférico que
conviven con los cultivos.

En los afios de investigacién, Fertinagro Biotech ha
empleado técnicas moleculares como la metagené-
mica para identificar y estudiar estas comunidades
microbianas en distintos tipos de cultivo (extensi-
vos, horticolas, frutales, etcétera), para poder dise-
fiar una formulacién enfocada a estimular su acti-
vidad y, por tanto, incrementar la tasa de fijacién de
nitrégeno en los cultivos.

RESULTADOS CERTIFICADOS

La tecnologia AZO-N ha sido evaluada y validada
por dos centros de investigacién del CSIC (CEBAS
en Murcia y EEAD en Zaragoza) a través de un
proyecto de colaboracién financiado por el Minis-
terio de Ciencia e Innovacién y el fondo europeo
FEDER.

Este proyecto demostré la capacidad de la tecnolo-
gfa AZO-N para atraer y aumentar la abundancia
relativa de bacterias fijadoras de nitrégeno en el
cultivo.

Investigadores del CSIC demostraron que la tec-
nologfa AZO-N aumenta la actividad de fijacién de
nitrégeno atmosférico en la filosfera, asf como que
el nitrégeno presente en las plantas tratadas con
AZO-N proviene en una mayor proporcién de la




EL ENSAYO EN LAS PALMERILLAS

Fertinagro Biotech organizé en El Ejido una jornada técnica
agricola sobre el uso eficiente de los insumos fertilizantes en
la estacién experimental de Las Palmerillas Cajamar.
Ademaés de presentar los tltimos avances en herramientas
tecnoldgicas para incrementar el aprovechamiento de

los fertilizantes, se expusieron los resultados del tltimo
ensayo con tecnologia AZO-N en tomate con la variedad de
referencia Realsol bajo invernadero.

En el ensayo, se evaluaron dos enfoques de fertilizacién
diferentes: una fertilizacién convencional con el 100% de
unidades fertilizantes nitrogenadas; y otra fertilizacién

7l - ] f'h o de Fertinagro con un 23% de reduccién en unidades

antas de tomate en invernadero en el ensayo con . . L

SUPERBIA AZO-N en la estacicn experimental de Las fertilizantes nitrogenadas totales, complementada con la aplicacién

Palmerillas (E! Ejido). de tecnologia AZO-N a través del producto SUPERBIA AZO-N.

LOS RESULTADOS

atmoésfera, en comparacién con plantas en las que La dosis aplicada fue de 4,5 kilos por hectérea y los resultados

no se aplica la tecnologfa. mostraron cémo el tratamiento Fertinagro
con SUPERBIA AZO-N logré un

EL HITO incremento del 19% en la produccién El uso de

comercial en comparacién con la

fertilizacién convencional, lo que se tradujo SUPERBIA AZO-N
en 24.551 kilos por hectérea adicionales de en el cultivo de

cosecha.
tomate rama

Ademas, el aumento en la produccién se

El desarrollo de la tecnologia prebiética AZO-N
supone un hito en la nutricién vegetal, puesto
que, por primera vez, existe una herramienta con
demostrada capacidad de estimular y activar a los

microorganismos fijadores de nitrégeno atmosféri- logré con una menor cantidad de unidades ~ Reglsol elevd |a
co presentes de forma natural en la filosfera de los nitrogenadas aplicadas, lo que demuestra h p
cultivos, permitiendo racionalizar la aplicacién de que el uso de SUPERBIA AZO-N mejora la cosecna en mas
fertilizantes nitrogenados convencionales y mejo- eficiencia de los insumos, maximizandoel e 24.000 kilos

ienci ibili - aprovechamiento del nitrégeno aplicado .
rg{ldo .la eficiencia y la sostenibilidad de la nutri I;r e g p extras por hectarea
cién nitrogenada. ® p :

EFISOIL

; SUPER

Incrementa la produccion de tus cultivos
de manera natural y reduciendo las dosis
de fertilizantes nitrogenados
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Koppert

La innovacion de
Koppert en control
bioldgico frena las
plagas emergentes

SUS NUEVOS PROTOCOLOS FRENTE A VARIAS
ESPECIES DE TRIPS SE CONVIERTEN EN UNA
ALTERNATIVA SEGURA Y RENTABLE AL CONTROL
CONVENCIONAL

ras varios afios de investigacién y ensayos
I de campo, Koppert ha conseguido desarro-

llar una estrategia exclusiva en el mercado
que permite llevar a cabo un control biolégico muy
eficaz de Thrips parvispinus en los cultivos hortico-
las de invernadero y en semilleros.
Después de un proceso de descarte, Koppert ha
seleccionado los dos 4caros depredadores que han
demostrado ser los mas eficaces frente a esta plaga
emergente: Amblydromalus limonicus y Transeius
montdorensis.
Amblydromalus limonicus, que Koppert comercia-
liza en exclusiva con la marca, ha demostrado ser el
4caro que tiene la mayor capacidad de depredacién
de Thrips Parvispinus. Se alimenta tanto de huevos
como de larvas en estadfo L1y L2, aunque también
depreda otras plagas como mosca blanca y arafia
roja.

TRANSEIUS MONTDORENSIS
Por otra parte, Koppert revoluciona el control bio-
16gico de Thrips Parvispinus al comercializar por

PR il

Thrips Parvispinus.
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Dafio en fresa causado por Scirtothrips.

primera vez el 4caro depredador Transeius mont-
dorensis en el exclusivo formato de sobre Ulti-Mite,
que produce un 60% mas de acaros que un sobre
de papel.

Actualmente, el Thrips parvispinus es una de las
plagas que ma&s preocupa a los productores de
invernadero, especialmente en los cultivos de pi-
miento, berenjena, pepino y ornamentales.
Koppert ha sido desde el principio muy consciente
de este enorme problema que pone en jaque a la
sanidad vegetal de los cultivos afectados.

CONTROL BIOLOGICO EN FRESA

Koppert ha desarrollado su primera estrategia de
control biolégico de los trips pertenecientes al gé-
nero Scirtothrips, en especial Scirtothrips dorsalis.
La nueva estrategia de Koppert esté enfocada en
resolver los problemas causados por estos trips en
el cultivo de fresa, donde se han convertido en una
plaga clave debido a los importantes dafios que
provocan tanto en la planta como en el fruto. Esto
se ve agravado por la actual escasez de plaguicidas
quimicos autorizados y disponibles en el mercado
para el control de estos trips.

La innovadora estrategia de Koppert se basa en la
combinacién de dos enemigos naturales. Por un
lado, el fitoseido Amblyseius swirskii, que se apli-
ca en el formato exclusivo de sobre aluminizado
Swirski Ulti-Mite. En segundo lugar, el chinche
depredador Orius laevigatus, que se utiliza en el
formato comercial Thripor-L.

La clave del éxito de la estrategia que ha desarro-
llado Koppert radica en haber identificado el mo-
mento de suelta y las dosis més adecuadas combi-
nando el uso de ambos enemigos naturales.

La nueva estrategia de control biolégico de Kop-
pert frente a la plaga de Scirtothrips en fresa es
solo el primer paso, ya que se lanzardn préxima-
mente nuevas estrategias para el control de esta
plaga en otros cultivos de frutos rojos, citricos, uva
de mesa y diversos cultivos frutales y horticolas. ®

Koppert comercializa el acaro
Transeius montdorensis en el
formato de sobre Ulti-Mite para
producir un 60% mas de acaros
que un sobre de papel
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Cambiando las reglas
de juego desde 1967.

En 1967, Koppert fue el pimero en utilizar acaros depredadores para
controlar plagas en un cullvo. Es una de las razones por |las gue los
agricultores nos laman «los ongnaless, Para nosaoiros, significa algo mas
gue ser los pimeros. Se trata de nuesira dedicacion a fa innovacion v a
la mejora de nuestras soluciones de acaros depredadores, metodos de
aplicacion v tecnologia de envasado, Ademds supone el reconocimiento
a nuestros elevados estandares de entrega y un testimonio de como
nUesra expeniencia y comprension de los retos a los que se enfrentan los
agricutiores les permite utilizar los acaros depredadores de forma eficaz.

iKoppert (Woppertes)
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Tecnobioplant se hace
firme en injertos y en
ecoldgico

EXIGENTE EN EL PROTOCOLO DE INJERTOS,
TECNOBIOPLANT HA ALCANZADO UN ALTO
GRADO DE NOTORIEDAD ENTRE LA CLIENTELA
‘BIO’ Y COMO SEMILLERO DE NIVEL ‘“TOP’

EN INJERTOS Y ES EL SEMILLERO QUE MAS
ESPACIO DEDICA AL ‘BIO’ EN LA HORTICULTURA
ESPANOLA.

s el semillero que mayor porcentaje de es-
E pacio certificado para la gama ‘bio’ tiene a

nivel espafiol. El 80 por ciento de los 61.000
metros cuadrados sirven para realizar plantula
‘bic’, lo que le sitia al frente de los semilleros méas
implicados con la produccién de plantula ‘eco’.
El semillero realizé una ampliacién de sus insta-
laciones durante 2024 de 20.000 metros cuadra-
dos, y es el semillero ‘gacela’ entre las empresas
del segmento nacional, ya que ha pasado de los
25.000 metros en 2016 a los 61.000 metros en

2024.
Tecnobioplant ha desarrollado una estructura ‘hi-
gh-tech’, adaptada a los criterios de competitivi-
dad que exige la horticultura espafiola en cuanto

El 80 por ciento de las instalaciones actuales estdn certificadas
para realizar planta ‘bio’.
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al precio del servicio y la calidad de las plantulas.
Aungque el ‘bio’ es el elemento més diferenciador
de Tecnobioplant con respecto al resto de la ofer-
ta espafiola, su focus’ de actuacién se encuentra
en el desarrollo de los portainjertos.

EQUIPOS

Tecnobioplant goza de cdmaras de germinacién,
aclimatadas en funcién del niimero de plantones,
dentro de una estructura de invernadero gético,
y con tuneles de prendimiento, donde se introdu-
cen los injertos recién producidos.

Estos tuneles de prendimiento cuentan con equi-
pos de ventilacién forzada, con humedades rela-
tivas mediante pulverizadores automatizados y
control de la luz necesaria que recibe el plantén
mediante sombreo automatizado.

SISTEMA

El sistema de trabajo de Tecnobioplant le hace
gozar de una zona de aclimatacién para evitar
el estrés brusco post-injerto, y un protocolo para
testar la compatibilidad del injerto en tres fases:
cohesién entre patrén y variedad durante el pri-
mer dia; proliferacién del callo en la unién entre
el segundo y cuarto dia; y diferenciacién vascular
entre plantas entre el quinto y séptimo dia, que
garanticen la conexién de haces vasculares de xi-
lema y floema.

Tecnobioplant ha apostado por el Empalme como
tipo de injerto, a pesar de su exigencia. Y es que
la empresa tiene claro que “el trasplante es el 70
por ciento del éxito de un cultivo. Hay factores de-
terminantes, pero el trasplante bien definido per-
mite superar muchos problemas a lo largo de la
campafia”, expone Fernando de la Torre, director
de Tecnobioplant.

MERCADOS

La inversién realizada por Tecnobioplant le ha
permitido desarrollar clientela en el mercado
francés, que necesita semilleros con alta tecnolo-
gfa. La firma opera con varias productoras france-
sas de hortalizas, ademéas de su amplia cartera de
clientes en Andalucia y Murcia.

La empresa también ha empezado a desarrollar
clientela de hortalizas en el centro de Portugal,
donde se concentra el grueso de las partidas hor-
ticolas durante los meses de verano. ®
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Lalinea BTN (Back To Nature) reivindica que la salud del g
cal ligada a la sostenibilidad total de nuestro sistema alimentario,
des calidad nutricional de las plantas y animales, hasta el futuro de

nuestro planeta.
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(Back To Nature)

Una alternativa real a la agricultura convencional, que mejora la tierra, la
salud del planeta y la nuestra propia, y como un avance respecto a lo ecologi-
£0. Sueantenido de materia organica, la capacidad de retener y aprovechar el
_guwmdiversidud de plantas, insectos y microorganismaos que forman parte
de su red trofica.
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La biotecnologia al servicio de las personas.

Somos una empresa familiar con mas de 25 anos de experiencia,
especializada en soluciones biotecnologicas agricolas.

Nos enfocamos en la investigacion, desarrollo, fabricacion y distribucion

de productos como bioestimulantes y nutrientes vegetales, que se

comercializan globalmente para mejorar los cultivos.

Estamos comprometidos con la sostenibilidad, ofreciendo soluciones efectivas para

el presente y preparadas para las necesidades futuras del sector agricola.

www.vellsam.com
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Semillas Organicas

Los

pepinos de Enza

Zaden para una
Agricultura Ecologica
Sostenible

EL PAQUETE MAS COMPLETO DE PEPINO
ALMERIA EN BIO SE ENCUENTRA EN MANOS

DE ENZA ZADEN DESDE SU MARCA VITALIS. LA
ULTIMA NOVEDAD ES ESLORA, UN MATERIAL QUE
CUENTA CON HASTA CINCO RESISTENCIAS PARA
LOS CULTIVOS ‘BIO” BAJO INVERNADERO.

Borja, primer pepino
con resistencia a venas

amarillas.

lo largo de los afios, Enza Zaden ha apos-
Atado por productos 100% ecolégicos des-

de las semillas bajo la marca Vitalis. Vi-
talis es una marca de Enza Zaden dedicada a la
produccién de semillas 100% orgénicas.
Bajo esta marca, Vitalis ofrece variedades robus-
tas y resilientes, adaptadas a las necesidades de
los productores orgénicos. Clave de su éxito es la
combinacién de la misién orgénica
con la innovacién de Enza Zaden en
resistencias avanzadas que aseguran
la tranquilidad y el éxito de los agri-
cultores.
“Muestra de ello, son los pasos a lo
largo de los afios desde Borja y su re-
sistencia a las venas amarillas, hasta
Chopper con el paquete de 6 resisten-
cias que demanda el mercado”, expo-
nen desde Vitalis.

BORJA'Y CHOPPER

Borja fue la primera variedad de pe-
pino de Almeria con resistencia a
venas amarillas. Desde entonces,
Enza Zaden ha ido incorporando a su
portafolio nuevas variedades con las
resistencias que demanda el merca-
do. Chopper, su nueva incorporacién,
ademds de ofrecer triple resistencia
(CVYV (Venas Amarillas), CYSDV (Amarilleo),
Px (O{dio)), resistencia a CGMMYV y a Nueva Del-
hi, también cuenta con resistencia a CABYv.
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Este compromiso se
refuerza con la disponi-
bilidad de dichas varie-
dades en semillas 100%
orgénicas gracias a su
enfoque en agricultura
ecolégica, a través de su
marca Vitalis Semillas
Organicas.

La evolucién de sus cul-
tivos comenzé con la
introduccién de la va-
riedad Borja, la primera
en ofrecer resistencia al
virus de las venas ama-
rillas. E.Zsta’ innovacién Chopper, zinivriedad
Proporciono mayor S€-  conlas 6 resistencias en el
guridad y tranquilidad mercado.

a los agricultores, desta-

cando por su color verde oscuro que no se torna
amarillo con altas temperaturas.

Aportando las mismas caracteristicas, pero en se-
milla ecolégica para aquellos agricultores que se
decanten por la agricultura en ecolégico. Indale-
cio Amat, agricultor con 24 afios de experiencia
en el cultivo de pepino, se refiere a Borja de Enza
Zaden como “su aliada perfecta, confiando en esta
variedad para obtener el calibre deseado en sus
cosechas de julio”.

ESLORA

La innovacién de Enza Zaden no se detuvo ahi.
Con la introduccién de variedades como Oktan
y Cordouan, que ademds de la triple resistencia
(CVYV, CYSDV, Px), también ofrecen resistencia
a CGMMYV, la empresa continué su camino en
ofrecer variedades resistentes y ademés disponi-
bles para cultivos ecolégicos.

Enza Zaden fue pionera en lanzar Eslora, una
variedad de pepino largo con cinco resistencias,
incluyendo resistencia al virus Nueva Delhi
(ToLCNDV), indicada para trasplantes de finales
de octubre y noviembre y disponible en su marca
Vitalis.

Recientemente, Enza Zaden ha incorporado Cho-
pper a su portafolio, una variedad que destaca
por su resistencia excepcional a multiples virus,
incluyendo CABYw.

Emilio Morales, un agricultor profesional de pe-
pino ecolégico, ha elogiado a Chopper por “su
robustez y alta produccién, manteniendo sus
cultivos libres de virus”. Chopper, representa un
avance significativo en términos de resistencia y
produccién. Esta variedad no solo incluye la triple
resistencia, sino que también afiade resistencias
avanzadas a CGMMYV, Nueva Delhi, y CABYv (vi-
rus del amarilleo del pepino), convirtiéndose en la
variedad més resistente y eficiente para ciclos de
produccién medios. ®
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Los mayores
consumidores de
gama de ecologico

LOS PAISES NORDICOS Y DEL CENTRO DE EUROPA SON LOS

GRANDES CONSUMIDORES DE GAMA ‘BIO’ GRACIAS A LA PO-
LITICA DE LAS ADMINISTRACIONES DE FAVORECER LA SEGURI-
DAD Y CALIDAD DE LA ALIMENTACION. FRANCIA Y ALEMANIA

YA MOSTRABAN SINTOMAS DE CANSANCIO EN 2022,

El consumo de la gama ‘bio’ en Euro-
pa se concentra en los destinos del
centro y norte por la politica llevada
durante muchos afios por los Go-
biernos nérdicos como el sueco y el
danés de favorecer el acceso de los
productos ‘bio’ entre los menores en
los colegios.

No sélo en los colegios, sino que en
las ‘cantinas’ sociales o de las comu-
nidades de vecinos que existen en
Suecia y Dinamarca se facilita una
serie de alimentos ‘bio’, marcados
por ley.

Por este motivo, Dinamarca, Suecia,
Noruega y Finlandia aparecen en la
cabeza de los destinos de mayor de-
manda per capita.

En los cuatro casos, las frutas y hor-
talizas no son siempre las categorias
més consumidas y prevalece altos
consumos de lacteos al ser zonas
de una gran tradicién ganadera; y
consumo de carnes ecoldgicas por
la misma razén.

No obstante, la demanda de frutas y
hortalizas ‘bio’ en Dinamarca y Sue-
cia si es alta y supone casi el 30 por
ciento de la demanda.

EL LIDER

Pero el lider europeo en la deman-
da de la gama bio es Suiza. Es una
tradicién de antafio el consumo de
la gama ‘bio’ entre los suizos y la
apuesta que ha desarrollado Coop
desde hace muchos afios.

Ademas, el mercado helvético se
mantiene firme en su incremento
por el consumo ‘bio” a pesar de las
dudas de la economia. Prueba de
ello es que Coop sigue mantenien-
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do el mismo nimero de referencias
‘bio’ en sus lineales. En los casos an-
teriores, todos estos destinos depen-
den sobremanera de la importacién
para satisfacer sus necesidades enla
gama de frutas y hortalizas.

Y en el caso de Suiza se produce un
fenémeno fronterizo peculiar. Las
ventas de las regiones alemanas

LOS GRANDES MERCADOS

Alemania y Francia se muestran
como los grandes destinos en volu-
men, aunque en ambos casos se ha
ralentizado el consumo. La deman-

Suiza mantiene su
liderazgo en

la demanda bio’
per capita

da en Francia se desplomé en 2022,
presagio de la situacién actual.

La demanda en Alemania se frend
en 2022, v la tendencia de 2023 no
fue positiva. Los mercados del sur
de Europa se empiezan a incorporar
-Espafia e Italia-. La apuesta italiana
es mas hacia la gama de frescos y la
apuesta espaﬁola se concentra en
los procesados y en los lacteos.

Evolucion del gasto de
la gama ‘bio’ en Europa
€ per cépita. Fuente: FiBL.
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La superficie ‘bio’ se
eleva en los origenes con
tradicion de consumo

LOS ORIGENES CON TRADICION DE CONSUMO ‘BIO’ INCRE-
MENTAN SUS HECTAREAS DE HORTALIZAS ‘ECO’, MIENTRAS
QUE LAS AREAS DE PRODUCCION MAS VINCULADAS CON EL
COMERCIO INTERNACIONAL, VEN DESCENDER SU SUPERFICIE,

EXCEPTO ESPANA.

La evolucién de la superficie ‘bio’
en horticolas ha ido al alza hasta el
ejercicio 2022, y después ha seguido
aumentando sélo en aquellas zonas
productivas donde hay tradicién de
consumo.

En las 4reas donde la oferta se des-
tina més a los mercados internacio-
nales que a satisfacer las demandas
domésticas, el ritmo se ha ralentiza-
do o se ha desplomado.

Origenes como Italia, Grecia, Tur-
quia, Bulgaria o Rumania han visto
perder hectdreas de hortalizas ‘bio’
por su menor trayectoria de consu-
mo local, excepto en el caso de Italia,
donde el mercado transalpino tiene
una mayor tradicién de consumo.
Pero el descenso de Italia es signifi-
cativo de la dindmica de la deman-
da europea y del descenso de las
importaciones en los mercados con
tradicién de consumo.

EL FRENO DE ITALIA

Italia es el origen que més se ha aco-
gido al boom’ de la demanda con
unas cifras cercanas a las 65.000
hectéreas de hortalizas ‘bio” en el
ejercicio 2020, ya rebajadas por de-
bajo de las 60.000 hectéreas, por la
apatia y la fatiga de los mercados
‘bio”.

La apuesta italiana estaba totalmen-
te centrada en la gama de tomates,
pimientos, calabacines y hortalizas
al aire libre, que en un 50 por cien-
to se destinaban a las necesidades
domésticas y el resto a los mercados
internacionales.

La realidad de Grecia, Bulgaria o
Turquia estaba més cercana al opor-
tunismo y, por este motivo, las cifras
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turcas se han desplomado totalmen-
te, al ser el origen con el menor gra-
do de implicacién ‘bio’.

ESPANA

Espafia es un caso diferente, ya que
su tendencia siguid al alza, pese a
que el grueso de su oferta esta pen-
sada para los mercados internacio-
nales, pero las relaciones fluidas e
histéricas entre los exportadores
espafioles de convencional y los im-
portadores han facilitado la inercia
de la dindmica alcista.

ltalia se ha dejado
unas 5.000
hectareas de
hortalizas ‘bio’ en el
periodo 2020-2022

Las zonas de produccién donde la
superficie se ha incrementado tiene
que ver mucho con el autoconsumo.
Francia, Alemania, Reino Unido,
Austria, Dinamarca o Suiza son re-
giones donde la superficie ha visto
incrementar sus hectdreas. No son
incrementos disparados, pero reco-
gen el marco amigable de los deta-
llistas hacia la oferta més local.

Evolucion de la superficie
‘bio’ en hortalizas en
Europa + Africa

Has. Fuente: FiBL.

Italia
I 26.363
Francia 36.305
43.234
N 25.600
Egipto 25.600
25.796
BN 22.105
Espafa 22.223
25.301
B 12.477
Alemania 15.340
17.016
B 7.297
P.Bajos 9.556
10.045
B 5681
Reino Unido 8.100
9.800
I 6.u80
Polonia 8.080
8.240
B u4.309
Austria 4.824
6.048
B 3278
Portugal 4.342
5.613
B 3.916
Dinamarca 4.492
4.898
B 3.976
Hungria 4.338
4.372
B 2583
Suiza 2.991
3.431
| 1846
Bélgica 2.934
3.078
I 1871
Grecia 2.866
2.490
l 2379
Suecia 2.168
2.295
B 4241
Turquia 2.173
1.877
m2018 2020 2022
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El supermercado lidera las ventas de
las frutas y hortalizas ‘bio’ pero ...

LA DISTRIBUCION DE LAS FRUTAS Y HORTALIZAS ‘BIO’ SE ENCUENTRA EN MANOS DEL
FORMATO SUPERMERCADO PERO HAY TRES DESTINOS QUE SE SALEN DEL GUION: EL
‘DISCOUNT’ GOBIERNA EN POLONIA'Y DINAMARCA; MIENTRAS EL COMERCIO ESPECIALIZADO

SACA MUSCULO EN FRANCIA.

El formato supermercado lidera
las ventas de las frutas y hortalizas
‘bio’ en la mayoria de los destinos
UE, como lo hace en el segmento
convencional, y la presencia del ‘dis-
count’ no se hace con el liderazgo en
la cuna de este formato: Alemania.
Cada destino dibuja su propio relato
en funcién del histérico de consu-
mo o en funcién de la tradicién que
soporten los diferentes formatos en
el negocio de las frutas y hortalizas
convencionales.

Lo habitual es que el formato super-
mercado lidere las ventas de frutas y
hortalizas ‘bio’ en la mayoria de los
destinos europeos. Y es lo que ocu-
rre en Suiza, donde lidera la Coop;
en Austria, donde lidera el formato
supermercado con Spar a la venta-
ja; la Rewe en Alemania; la ICA y
Axfood en Suecia; o Tesco en Reino
Unido.

Pero el formato supermercado no
es el Unico caso y el comercio ‘dis-
count’ también suma presencia en
Dinamarca y Polonia.

El ‘discount’ Netto lidera el comer-
cio de frutas y hortalizas ‘bio’ en
Dinamarca con una cuota de merca-
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do del 17 por ciento y el descuento
Coop 365discount del grupo Coop
Danmark se hace especialmente vi-
sible.

Dinamarca es uno de los destinos
donde las frutas y hortalizas ‘bio’
m4s presencia acapara.

Polonia es también tierra de ‘dis-
count’ y Biedronka se hace con el
liderazgo en un mercado donde el
consumo ‘bio’ no suma tradicién.

LOS ESPECIALISTAS

Ademaés de la distribucién organiza-
da, Europa suma presencia especia-
lizada y Francia es el Unico destino
donde los supermercados 100 por
ciento ‘bio’ acaparan el negocio de
las frutas y hortalizas ‘bio’ con una
cuota de mercado del 44 por ciento

El formato ‘discount’
idera las ventas de
frutas y hortalizas
‘bio” en Polonia y
Dinamarca

en frutas y del 39 por ciento en hor-
talizas.

La presencia del especialista no sélo
se centra en Francia, donde existen
un total de 14 cadenas ‘bio’, también
suma presencia en Alemania, donde
suma una cuota de mercado del nue-
ve por ciento en frutas y hortalizas
‘bio’ como Alnatura la cadena de re-
ferencia.

La figura del especialista no es muy
habitual en Europa y también hay
especialistas en Paises Bajos con
Ekoplaza e Italia, donde hay nueve
grupos detallistas 100 por ciento
‘bio’.

Bélgica también ha sumado inicia-
tivas de comercios especializados.
Son los casos de BioPlanet que
suma 22 puntos de venta y Sequoja
-11 puntos de venta cerca de Bruse-
las-.

Espafia también cuenta con una ini-
ciativa especializada en el perfil ‘bio’
de la mano de Veritas. Esta iniciati-
va suma mas casi 60 tiendas, donde
el grueso se encuentra en Catalufia,
pero también recoge tiendas en Ma-
drid, Pais Vasco, Valencia, Mallorca
y Marbella.
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Francia a
contracorriente
enla

recuperacion
del ‘bio’

LA RECUPERACION DEL CONSUMO DE FRUTAS
Y HORTALIZAS ‘BIO” EN FRANCIA LLEGA POR
EL COMERCIO ESPECIALIZADO, MIENTRAS LA
RED DE LA GRAN DISTRIBUCION SE AHOGA Y
CIERRAN SUS PROYECTOS MEGALOMANOS.

nido que ver con la democratizacién de la

categoria entre la clase media y por la via de
la gran distribucién, tanto supermercados como
el formato ‘discount’.
En todos los destinos UE el ‘bio’ se ha manifesta-
do en los hogares més comunes, gracias al desa-
rrollo de la gran distribucién, pero siempre a la
par de la demanda.
No se entiende el desarrollo de las frutas y horta-
lizas ‘bio’ en Dinamarca sin la presencia de Net-
to o en Alemania sin la explosién de Lidl. No se
entiende el crecimiento del bio’ en Suiza sin la
apuesta de Coop o el impacto en Austria sin la
conexién de Hofer y Spar.
El desarrollo de las frutas y hortalizas ‘bio’ en
Francia alcanza su grado supremo en el ejercicio
2020 con una demanda por encima de los 2.000
millones de euros. La red de la gran distribucién
superaba los 700 millones de euros por primera

La multiplicacién del ‘bio’ en Europa ha te-

Valor de las frutas y hortalizas ‘bio’ adquiridas
en los canales de la distribucion francesa
Mill. €. Fuente: Agence Bio.
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vez, pero el formato especializado alcanzaba por
primera vez los 900 millones de euros.

Un hecho desconocido en la Vieja Europa, donde
los golpes al alza siempre han venido protagoni-
zados por la gran distribucién y la clase media.

EL INTERES

Frente a otros destinos, donde el desarrollo de la
gran distribucién suponia el freno del comercio
especializado, Francia se manifestaba con un ‘is
diferent’ en clave ‘bio’.

La clientela fiel de la distribucién especializada se
atrincheraba en sus espacios de Biocoop, Natura-
lia, Le Vie Claire, naturéQO, entre otros.

“Siempre se ha considerado a la clientela de la
red especializada como la més fiel y la que ha va-
lorado mas la diversidad y el aspecto natural del
producto, que la estética”, sefialan desde Agence
Bio.

El comercio especializado siempre ha estado por
encima de la red de supermercados + ‘discount’ en
Francia en clave frutas y hortalizas en ‘eco’. El pul-
so lanzado por el comercio especializado para in-
vadir muchas calles francesas dio sus resultados,
ya que desde 2020 cada francés tenia una tienda
‘bio’ a 14 minutos.

LA DIFERENCIA

Los supermercados y los ‘discounts’ galos aprove-
charon el ‘boom’ bio para elevar sus referencias,
hasta el punto de que Lidl se lanzaba a una ex-
posicién superior a las 25 referencias en ‘bio’ con
‘corners’ bien desarrollados; mientras Carrefour
se atrevia a crear el lineal paralelo de las frutas y
hortalizas ‘bio’ con méas de 100 referencias, igua-
lando a las propuestas del comercio especializa-
do.

Pero la postpandemia marcaba el ritmo de los
cadéveres cuando la clase media echaba marcha
atrds y las propuestas de la gran distribucién se
agotaban y reculaban.

Las cifras estdn encima de la mesa y la gran distri-
bucién francesa ha pasado de facturar 716 millo-
nes de euros en 2020 a los 585 del ejercicio 2023,
y las expectativas de Agence Bio para el primer
semestre de 2024 es que la gran distribucién cae-
rd otro cinco por ciento més.

No ocurre lo mismo con el comercio especializa-
do, que también sufre en millones de euros y en
tiendas. Sélo Biocoop cierra con un balance nega-

Los comercios especializados
fueron los Unicos en donde
las frutas y hortalizas ‘bio’
incrementaron sus ventas
durante 2023



tivo de 45 tiendas menos entre aperturas y cierres.
Pero 2023 supuso el punto de inflexién para las
cadenas especializadas, que pasaron de facturar
770 millones de euros en 2022 a subir a 789 millo-
nes en 2023.

Y es que “la huida de la clase media francesa del
‘bio’ no ha afectado a los comercios especializa-
dos”, sefiala Alexandra Blais, directora comercial
de Neabio, el operador especializado en atender a
la distribucién especializada.

LOS CIERRES

Aunque la cifra de venta de la distribucién espe-
cializada va al alza, ya que incluso en el primer
semestre de 2024 ha incrementado sus ventas
globales en més de un ocho por ciento, las cade-
nas ‘bio’ también suman cierres en los tltimos
tres afios.

298 tiendas ‘bio’ han cerrado en el ultimo afio,
de las que el 48 por ciento se abrieron durante

La distribucién
especializada
se caracteriza

porla
diversidad de

las categorias.

tagonizaron muchos de los cierres de los
comercios especializados. Ille de France fir-
mé 61 cierres y Rhéne-Alpes cerrd 48 comer-
cios, “debido al signo de saturacién de este
modelo de tiendas en las grandes urbes”,
sefiala la consultora Circana.

el periodo del ‘boom’. Es decir, el comercio espe-
cializado también buscé a la clase media, pero la
realidad econémica de los bolsillos y los hogares
franceses han dado la vuelta a la propuesta espe-

El incremento de ventas de las tiendas especiali-
zadas responde a los fieles y a las tiendas que su-
man maés de ocho afios de apertura ya consolida-
das, y al efecto arrastre de una minima presencia

cializada.
Las regiones de Ille de France y Rhéne-Alpes pro-

de la clase media que ya no encuentra en la gran
distribucién las referencias mas diferenciadas. ®
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